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一杯一杯““微醺微醺””里的产业雄心里的产业雄心

品牌价值864.06亿元，连续十
年位居中国葡萄酒类榜首；产销量占
全国40%以上，营收、利润占全国半
壁江山；全产业链综合产值突破500
亿元，配套企业250多家……这是烟
台葡萄酒产业的“基本盘”。

数字背后，是“链长制”带来的制
度红利。市委出台实施意见，市人大
立法颁布产区保护条例，市政府制定

“链长制”实施方案，市政协创设“葡
萄酒产业·界别同心汇”，构建起“链
长-链办-区市-链主企业”四级联动
体系。商务、财政先后落实惠企资金
5000多万元。

烟台把葡萄酒产业纳入重点产
业链顶层设计，用链式思维重塑产业
生态。黄渤海新区柳林河谷集聚张
裕卡斯特、丁洛特、可雅三大酒庄及
工业旅游线路，获评国家4A景区和
山东生态旅游区，“葡萄酒+文旅+消
费”多业态融合发展开创国内先河；
蓬莱丘山谷汇聚7座精品酒庄，致力
打造中国葡萄酒特色小产区；莱山瀑
拉谷获批国家现代农业产业园，已建
成8座酒庄。三大区片产能占全市
70%以上。

这份答卷，是烟台葡萄酒季最厚
实的底色。

回看烟台葡萄酒产业的品牌
化路径，一条清晰的递进线索贯穿
始终。

2022年，提出“烟台·让世界微
醺”城市品牌——用“微醺”这个更
具年轻感、生活感的表达，替代传统
的“干红”“干白”专业叙事，降低葡
萄酒的认知门槛。此后数年，烟台
持续深耕这一IP，实现了从“产品输

出”到“品牌输出”的跨越升级。
支撑这一转向的深层根基，是

文化。文化与产业，正如鸟之两翼、
车之双轮。134年的历史文化是烟
台葡萄酒产业不竭的动力源泉。从

“产”到“销”，从“专业”到“大众”，从
“品牌”到“经济”——烟台葡萄酒产
业正在完成一次从产业思维到城市
思维的升维。

葡萄酒季的价值，不在于一两个
月的热闹，而在于能否把“微醺”种进
城市的日常。

将于29日启动的2026烟台葡萄
酒季，将“常态化”三个字贯穿始终。

“红酒海岸·周末微醺”被明确为子品
牌，优选10月至11月周末开展系列主
题体验活动。“鱼饺子配干白”全民品
鉴活动，把胶东民俗“饺子就酒、越喝
越有”转化为可体验、可传播的美食场

景；微醺·摇摆舞会在趣浪沙滩举办，
配套葡萄酒品鉴专区；微醺国风漫游
在朝阳街、所城里等景点，游客参与互
动任务即可获取专属代币，兑换品鉴
体验或消费满减。

这些活动的共同目标是让葡萄酒
消费在时间上贯穿四季、在空间上覆
盖全域、在人群上触达全民，把“城以
酒为名、酒以城而兴”写进烟台街头的
日常。

葡萄酒季的终极愿景，是让“微醺”
成为一种生活方式和长久的城市记忆。

全市策划组织“烟台大学生葡萄酒
文化生活季”系列活动，推选“烟台葡萄
酒文化青春推荐官”，构建青年文化传
播矩阵。5所院校新开设葡萄酒专业，
新增2处博士后科研工作站，全市葡萄
酒领域科研平台达到32处。培育壮大
品酒师、酿酒师、调酒师等专业人才队
伍，让“微醺生活”有专业支撑、有文化

厚度、有青春活力。
“烟台·让世界微醺”——这句城市

口号里，藏着一座城市的产业雄心，也
藏着一种生活的温柔主张。当葡萄酒
不再是宴席上的仪式，而是街头巷尾的
日常；当“微醺”不再是酒精的作用，而
是一座城市的气质——这座亚洲唯一
的国际葡萄·葡萄酒城，下一程才刚刚
开始。

YMG全媒体记者 孙长波

十年榜首，半壁江山

一条递进的城市IP之路

把“微醺”种进城市的日常

让年轻人端起第一杯烟台葡萄酒

九月的烟台，海风里裹着葡萄的甜香。
滨海广场上，1892微醺造浪场的展位正在搭建，嘉酒站自助打酒终端亮起灯箱，“全球葡萄酒旅游目的地——烟台”主题巴士

穿行于山海之间——9月29日，由烟台市葡萄酒产业链、市委宣传部、市商务局主办的2026烟台葡萄酒季将正式启幕。
这不是一场简单的节庆。
从2022年“烟台·让世界微醺”城市品牌首次推出，到2026年以“季”为载体全域联动——这一演进脉络，折射出一条清晰的

逻辑链：烟台正在用“链长制”的系统思维，把葡萄酒从“产区的酒”变成“城市的酒”，从“产业的酒”变成“生活的酒”。


