
为大熊猫庆生的人群
逐渐散去，饲养员奥尔特加
却仍在忙碌。她和同事们
每天要为每只大熊猫准备
50公斤竹子，还要清扫熊
猫馆，确保它们拥有舒适的
居住环境。与“金喜”和“茱
萸”相处两年多，她对它们
的脾性了如指掌——“金
喜”活泼，喜欢探索周围环
境；“茱萸”则安静黏人，还
有一个可爱的“小怪癖”，总
是用鼻子折断竹竿。

“它们会在我们召唤时
靠近，会经常摇摇耳朵，表
示知道我们就在附近。它
们能听出我们的声音。”奥
尔特加自豪地说。

马德里动物园在大熊
猫繁育方面一直与成都基
地保持紧密合作。迄今为
止，该园已有7只大熊猫出
生，其中包括两对双胞胎。
如今，6岁的“金喜”和“茱

萸”开始进入繁育关键期。
奥尔特加说，马德里动物园
最早明年或许就能迎来新
的大熊猫家族成员。

“我会把大熊猫宝宝出
生的画面永远珍藏在记忆
中，那是一个无比美好的时
刻。”奥尔特加此前曾全程
陪伴“花嘴巴”的4次孕期，
见证它的 6 个宝宝出生。

“大熊猫妈妈超过 100 公
斤，而宝宝只有150克。它
在照顾自己的孩子时无比
温柔和小心翼翼，那情景感
人至深。”

“花嘴巴”一家归国时，
奥尔特加也在随行人员之
列。如今，奥尔特加期待着
再次前往中国，与“花嘴巴”
以及它的孩子们重聚。

“我陪伴了它们16年
多，不可能不想念。”她说，

“我知道它们现在过得很幸
福，真好！” 据新华社

马德里动物园的
“大熊猫情缘”

“生日快乐！”9月20日，马德里动物园
熊猫馆内一片欢声笑语，人们用歌声为旅居
西班牙大熊猫“茱萸”和“金喜”庆祝6岁生

日。“茱萸”坐在地上，扒拉着由果汁、苹果块和竹
子等加冰制成的“生日蛋糕”，准备大快朵颐。刚
刚享用完另一个“蛋糕”的“金喜”正在小憩。

一城钟爱相守，薪传跨代情缘

2024年，在旅西多年
的大熊猫“冰星”和“花嘴
巴”一家回国后，“茱萸”和

“金喜”作为中西大熊猫保
护、科研和繁育合作计划的
一部分，从成都大熊猫繁育
研究基地来到马德里，迅速
成为当地民众的“新宠”。

“我儿子很喜欢看大熊
猫的动画片，所以今天我们
特地带他来给大熊猫过生
日。”一名当地居民告诉记
者。

“快看，它把蛋糕敲碎
了！”“它举起蛋糕送到嘴边
的样子太可爱了！”人群中不
时传来惊叹声。一名年轻的
西班牙父亲兴奋地说：“这是
我第一次看到大熊猫。它们
吃蛋糕的时候，我开心得都
要哭了！”

资深“大熊猫迷”塞尔
吉奥·洛佩斯曾亲眼见过首
对旅居马德里的大熊猫“强
强”和“绍绍”，它们是西班
牙前国王胡安·卡洛斯一世
和王后索菲亚1978年访华
时获赠的礼物。他还记得

“强强”和“绍绍”的后代“竹
琳”——它出生于1982年，
是欧洲首只在圈养环境下
通过人工授精方式出生的
大熊猫。“竹琳”去世后，马
德里动物园为了纪念这个
家喻户晓的“明星”，还专门
立起一座它的铜像。

“这些年马德里一直有
大熊猫，这对我们来说是一
种荣幸。”塞尔吉奥说，“我经
常和我的孩子们来看大熊
猫，希望有朝一日能带他们
去中国。”

匠心温柔相伴，携手共育新程

这背后，是中国制造的变化。越来
越庞大的中国制造业底盘和越来越高效
的经济产业链，支撑着品种更多、质量更
好、性价比更高的产品供给。与此同时，
一件商品不再只是“中国制造”的一个物
品，还蕴含“中国设计”“中国审美”“中国
生活”等更多元素。

这背后，还有中国提供的购物体
验。一次入境消费，可以成为长期复购
的开始；一次商品体验，也可能激发对中
国社会更持久的兴趣。

海外社交平台上的热梗总会更新，
今天是“China Haul”，明天也许又会出
现新的说法。比一个词“火了”更重要的
是，越来越多人愿意亲自走进中国，用自
己的眼睛看、自己的脚步走，也开始“用
钱包投票”。一个更真实、更日常、更可
感的中国，正在被世界各国更多的人看
见。 据新华社

最近，海外社交平台上的“中国热词”
又翻新了。

今年夏天，“China Cool”走红，许多
外国人到中国避暑，也有人用一个“cool”
表达对中国城市生活的惊叹；前一阵，海
外年轻人热衷“Chinamaxxing”——喝
热水、练八段锦、泡脚、喝中国茶；而最近，

“China Haul”又火了。

风物褪去刻板，烟火照见本真

“China Haul”，翻译过来就是“中
国购物开箱”。在海外社交平台，英国球
鞋博主分享了在中国广州购买的各种球
鞋和运动服，一位热衷中医的葡萄牙博
主发了条短视频，分享自己买来的“东方
神药”，海外博主们推荐着五花八门的中
国好物，而下面的热评则是：“劝大家去
中国旅游时尽量带空行李箱，因为你会
在那里买到筋疲力尽。”

曾几何时，中国游客出境“爆买”是
热门话题；如今，一些外国游客来到中
国，也开始认真研究哪里好逛、什么值得
买、怎样退税更方便。几个英文热词，看
起来只是社交媒体的一阵风，却串起了
一个值得观察的变化：外国人认识中国
的方式，正变得越来越具体。

好物承载新意，产业铸就底气
过去说起“中国印象”，长城、故宫、

熊猫、功夫是最常见的符号。今天，一杯
奶茶、一双运动鞋、一台无人机、一场中
医体验甚至一次外卖下单，都能成为认
识中国的入口。让越来越多游客真正感
兴趣的，是普通中国人每天怎么吃、怎么
穿、怎么买、怎么玩。

一个外国游客对中国的判断，不再只
来自既有印象，而可能来自城市地铁的四
通八达、晚上十点的一顿热饭、手机没电
时随处可以借到的充电宝，还有跨越几百
公里也能当天往返的“中国速度”。

到了“China Haul”，这种体验又多
了一层：愿不愿意掏钱购物。买什么，往
往是很具体的选择。真正构成吸引力的，
是价格、设计、品质、更新速度和消费体验
叠加在一起形成的“值得买”。

潮词转瞬起落，相逢直抵人心

“China Haul”
火了

在西班牙马德
里，大熊猫“茱萸”准
备享用生日蛋糕。

游客在马德里动物园的大熊猫生日庆祝活动上围观游客在马德里动物园的大熊猫生日庆祝活动上围观““金喜金喜””。。
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