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一场赛事能点燃一座城，表面看是
人气与消费的火热，究其根本，是球队与
城市的深度情感绑定，是全市上下同心
协力托举起的体育向心力。

作为全省唯一一座“奥运冠军之
城”，烟台有着深厚的体育底蕴与刻在城
市基因里的运动热情。当一支球队以

“烟台”为名征战赛场，它就不再是一支
单纯的运动队，而是城市形象的流动名
片。球员在场上的每一次拼搏，都被市

民视作城市精神的展现；球队拿下的每
一场胜利，都转化为全体市民的集体荣
誉感。这份“城市共荣”的情感联结，是
烟台足球热最核心的内生动力——球迷
奔赴的不只是一场球赛，更是属于这座
城市的共同荣耀。

这份热度的背后，是全市多部门协
同联动的坚实保障。从体育部门的赛事
统筹推进，到商务部门精心策划消费嘉
年华；从文旅部门精准推出惠民政策，到
交通运输部门全力做好运力保障；从公
安部门维护现场秩序，到城管部门保障
周边环境，再到烟台市足球运动协会全

程的默默付出……各条战线同向发力、
无缝衔接，共同为赛事保驾护航。

这份高标准的保障体系，不只覆盖
烟台体育公园主场，招远赛区同样同步
落实，让每一处赛场都成为展示城市文
明与服务水平的窗口。

从看台之上的齐声呐喊，到街巷之
间的烟火升腾；从赛场内的奋勇拼搏，到
赛场外的全城联动，齐鲁超赛的“烟台热
度”，从来不是单一因素造就的结果。它
是竞技体育魅力的自然释放，是城市消
费活力的生动展现，更是一座城市凝聚
力与向心力的绝佳注脚。常规赛已然落
幕，淘汰赛的征程即将开启，这份属于港
城的足球热情，还将继续燃烧，为“奥运
冠军之城”续写更鲜活的体育篇章。
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鲁足球超级联赛
常规赛15轮赛
事全部收官。当
烟台队在主场拿
下收官战胜利，

将主场九连胜的
战绩定格，看台上
经久不息的呐喊，

再次印证了本赛季齐
鲁超赛的“烟台热度”。

据齐鲁超赛官方
统计，烟台赛区单场
28660名现场观众，刷
新联赛有史可查的上
座纪录；常规赛烟台主
场观看总人数201459
人，全省第一；常规赛
主场场均人数22384
人，全省第一……
一组组数据的背后，

是烟台人的满腔热忱，更
是一座城市体育活力的集
中迸发。烟台为什么这么

“燃”？答案藏在赛场的每
一声呐喊里，藏在满城升
腾的烟火气里，更藏在球

队与城市双向奔赴的情感联
结里。

YMG全媒体记者 刘晋

本赛季烟台队主场保持全胜战绩，
九连胜的硬实力，是吸引球迷走进球场
最核心的底气，也让每个比赛日都成为
市民心中的固定节日。

数据是最直观的证明：烟台赛区是
齐鲁超赛中唯一主场全部突破2万人的
赛区。其中第十轮对阵青岛青春队的焦
点战，烟台体育公园体育场涌入28660
名观众，创下本赛季常规赛单场上座新
高，同时成为齐鲁超赛有统计以来的观
众人数最高纪录。对阵威海的“胶东德
比”以26218人次位列第二。

赛场上球员全力拼搏，看台上球迷

造势助威。北看台的烟台球迷会始终是
赛场的“声浪发动机”，战歌与口号贯穿
全场；东看台的烟台力量球迷会、烟台联
合球迷会等组织遥相呼应，整齐的人浪、
统一的助威动作，把体育公园打造成了
名副其实的“魔鬼主场”。

这份氛围有着足够的感染力，不断
打破足球的圈层壁垒。场外，烟台市融
媒体中心全媒体矩阵全程锚定赛事，以
深度报道、现场短视频、球队专访等多元
内容持续造势，通过正向引导不断放大
赛事声量；大批本地自媒体与球迷博主
也自发加入传播行列，用随手拍的鲜活

画面、接地气的观赛感受还原现场热浪，
让不少未曾关注足球的市民隔着屏幕也
被赛场热情感染。

有市民坦言，此前对足球一无所知，
偶然到现场看了一场比赛，便被球员永
不放弃的拼劲打动，从此场场不落；不少
家长特意带着孩子来到看台，在真实的
竞技场景里，让孩子感受体育精神的重
量。而10元、20元的亲民票价，大幅降
低了观赛门槛，让走进球场看球不再是
小众爱好，而是普通市民都能轻松参与
的休闲方式，为足球热度的持续升温筑
牢了群众基础。

一张球票拉长消费产业链

双向奔赴的城市情感共鸣

九连胜攒起人气基本盘

一张薄薄的球票，串联起吃、游、购、
娱全链条体验，让观赛从单一的体育活
动，演变为覆盖全城的常态化生活场景。

赛事期间，烟台各部门统筹
布局场外消费业态，打造以烟台
体育公园赛场为核心主会场，14
个区市同步落地观赛分会场，全
市布局100个标准化“球迷角”，
覆盖各大商场、酒店、餐饮门店以

及社区食堂、街边小店等场景同步
增设的海量小型观赛点的“1+14+
100+N”全域观赛消费体系，每个主
场比赛日都配套设置美食市集、品
牌展示、互动体验区域，把体育公园
外围打造成球迷赛前聚集、赛后休
闲的固定消费目的地。
收官战同步启幕的“烟威一家亲・

绿茵聚同心”足球嘉年华，更是本赛季
“赛事+消费”模式的升级缩影。这场活
动从当日下午四点持续至晚间十点，近

5000平方米的活动区域内设置七大主
题场景。全民运动嘉年华、萌宠互动区、
品牌展示区各聚人气，主舞台上本土乐
队、少年街舞与海阳大秧歌轮番上演，穿
插其间的有奖问答送出足球周边、美食
代金券，把赛事氛围从场内层层扩散到
场外。

文旅融合的布局同样贯穿整个赛
季。烟台文旅部门除了每场一主题，场
场不重样的现场演出外，围绕“观赛+旅
游”打造专属产品矩阵，针对来烟观赛的
外地球迷持续推出景区、酒店分级惠民
政策，让“看一场球，游一座城”成为周边
城市球迷的常规选择。收官战期间面向
威海市民推出的A级景区门票折扣、45
家酒店民宿住宿优惠，正是本赛季文旅
联动精准触达的一个典型切面。

烟台14个区市同步设立观赛分会
场与球迷角，实行统一活动主题、统一氛
围布置、统一惠民福利的标准，让无法亲
临主赛场的市民也能共享赛事氛围。芝
罘湾广场的海边大屏前，球迷吹着海风
观赛，周边60余家美食摊位同步营业；
黄渤海新区的餐娱综合体内，千人观赛
的场面每个比赛日都热烈上演。全市各
大商圈也同步推出夜间延时营业、专属
折扣、满减惠民等活动，市民凭赛事票根
即可享受优惠，把观赛的热情自然延伸
到逛街、用餐、购物等日常消费场景。


