
业内人士指出，新潮运动带动的
远不止运动本身的消费，一条“场馆运
营、赛事引流、文旅消费”的产业链正
加速形成。

赛事是这条链上的重要引擎。苏
州川流匹克球基地今年5月开业以来，
已承接各类专业及大众赛事超15场。

“五一”期间全国十余省市近600名选手
参赛，形成“一人参赛、全家游玩”的文体
旅融合模式。基地规划每年举办赛事90
场以上，预计拉动相关消费2.2亿元。

扬州一场腰旗橄榄球公开赛吸引
全国600名选手参赛，选手亲友团赛
后纷纷游览瘦西湖、品鉴扬州炒饭，深
度感受当地文旅特色。太仓阿尔卑斯
雪世界举办青少年滑雪公开赛，同步

举行“萌宠滑雪赛”“万人泼雪节”等文
娱活动，暑期带动周边酒店预订量同
比增长超四成。

产业端同样火热。河南鹤壁依托
橡塑产业基础，匹克球器材制造迅猛
发展，全市统筹建设近1600块场地，
成为国内球场密度最高的城市之一。
山东威海水上装备制造业订单激增，
已形成覆盖原材料研发、模具设计、总
装制造、跨境销售的完整产业链。

从制造业到服务业，传统商业也
受益升级。金鹰体育负责人牛勇说，
如今购物场景向体验式消费转型，体
育成为场景融合绝佳载体，正形成“商
圈休闲+潮流运动”的夜间消费闭
环。“我们匹克球场馆开业两个月，已

吸引多家银行、保险公司及科技企业
以匹克球会友，推进商务社交。”

新潮运动凭借灵活场景优势，还
能盘活城市闲置资源。南京大蓝鲸匹
克球中心由长期空置低效地块改造而
成；无锡地铁河埒口换乘站利用闲置
地下通道，打造出江苏首个地铁站匹
克球场。北京亮马河、成都锦江等城
市河道通过综合治理，变身桨板、皮划
艇云集的“网红”打卡地。

“不少地区将闲置场地改造成新
潮运动的场馆设施，既丰富了全民健
身供给，也为城市空间活化提供了解
决方案。”陆玉林说，体育场景正渗透
城市各个角落，构建起“处处可运动、
时时能健身”的新格局。 据新华社

太湖之畔，黄色小球在标准场地来回飞跃，击球声清脆作响，一场苏州教职工匹克球公开赛近日落幕，百
余名选手挥汗如雨，观众围满场边；南京金牛湖、无锡蠡湖、北京亮马河上，桨板、皮划艇点缀水面，晚风中游
人从容挥桨，岸边霓虹倒映波光；上海耀雪冰雪世界内，身着雪服的游客畅快飞驰，与室外高温反差强烈……

这个夏天，匹克球、桨板、室内滑雪等一批新潮运动加速从“小众”走向“大众”，以轻量化、休闲化、强社交
的特质，点燃消费热情。

今年暑期，持续高温让“去哪儿纳
凉”成为不少市民的刚需。在人们对
健康与趣味的双重追求下，“避暑不避
动”悄然成为新风尚。

室内匹克球“接住”了这一需求。
在苏州川流匹克球（华东）产业示范基
地，暑期推出的29.9元/4小时的畅打
优惠，吸引大批附近居民前来体验。

“约上邻居朋友，一起挥拍出出汗，释
放工作压力，感觉特别棒。”家住附近
的李爽说。

在南京金鹰空中体育公园，11片
标准匹克球场上数十名市民分散对
战。“在51楼打匹克球、看城景，这种

感觉太特别了。”匹克球爱好者张莹
说。该场馆负责人介绍称，商圈夜间
球场几乎场场爆满，年轻群体成为暑
期匹克球消费主力。

冰雪场馆同样人气爆棚。在上海
耀雪冰雪世界、无锡热雪奇迹等室内
雪场，夏季客流持续上涨。太仓阿尔
卑斯雪世界品牌营销总经理李玲说：

“今年以来累计接待游客突破35万
人次，暑期超20万人次。很多家庭
把周末滑雪当作‘避暑度假’，滑雪夏
令营期期爆满，7月至8月培训课程
全部排满。”

不少城市河道与湖泊成了天然

“空调房”。在淮安里运河龙首湾驿
站，数十块桨板星星点点散落水面。

“暑期玩桨板人数日均百人左右，同比
增长400%，还有山东、北京的游客来
体验。”驿站负责人吴燕说。无锡蠡湖
水上运动基地单日接待超300人次、
营收突破2万元，周末客流直接翻倍。

消费数据印证了火热程度。某电
商平台数据显示，7月1日至19日“桨
板”日均搜索量环比增长31%；近四
个月桨板销售额同比暴涨203%，匹
克球销售额同比激增229%。线上旅
行平台数据显示，7月全国室内滑雪
订单量同比翻番。

“10分钟上手，半小时‘上头’。”
谈到匹克球的火爆，苏州川流体育副
总经理张秉承如此概括。日常体验成
本数十元，融合网球规则、乒乓球拍和
羽毛球场地特色，初学者也能很快找
到回合感。“我第一次打匹克球，虽然
姿势不好看，但能来回打起来，很满
意。”首次体验完的市民陈芳慧直呼意
犹未尽。

桨板同样对“小白”友好。“充气五
分钟后，人就能站在水面。第一次站
上去很紧张，但划出去几十米就上瘾
了。”即将开启大学生涯的桨板体验者
王鑫说。桨板适合从6岁到80多岁
的全年龄段人群，一位教练告诉记者：

“新手容易落水，但这恰是魅力所在，

它允许失误，让人在亲水玩乐中消解
压力。”

滑雪的门槛也在降低。近年来，
室内滑雪场数量持续增长，让越来越
多南方人能在四季享受冰雪乐趣。无
锡热雪奇迹暑期专门辟出4000平方
米娱雪区——北欧风格的梦幻雪屋前
排起长队，120米长的冰滑梯上惊呼
与欢笑声此起彼伏，50多米长的巨龙
冰雕晶莹剔透，成为全场“出片”打卡
点。不少游客坦言：“在初级道和娱雪
区玩玩雪、拍拍照，同样很快乐。”

价格亲民和上手容易只是新潮运
动走红的表象。更深层原因在于，这些
运动精准契合当代都市人的情感需求。

“当前群众体育需求已超越单纯

的强身健体，更追求情绪解压、社交属
性与自我表达。”江苏省匹克球推广委
员会相关负责人陆玉林说。匹克球爱
好者唐晓雯的感受颇具代表性：“匹克
球速度比网球慢很多，击球声很治
愈。双打时天然形成‘聊天距离’，边
打球边聊天，特别放松。”

社交媒体也放大了这种情
绪共鸣。某社交平台上，匹克球
相关笔记超120万条，相关话题
播放量达8.2亿次。短视频平台
上，桨板上的落日剪影、雪场里
的清凉笑脸被反复传播。“很多
人刷到视频后专程从周边城市
赶来。”苏州独墅湖一位桨板教
练说。
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