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暑期暑期，，带孩子去哪里玩带孩子去哪里玩？？
随着暑期的到来，亲子消费迅速升温，成为激发消费潜力的新增长点。亲子研学、亲子康养、

亲子文旅等需求快速释放，各地文旅景区、教育机构、酒店民宿等主体也加速布局亲子业态。

炎炎夏日，四川雅安市宝兴县蜂桶寨邓池沟景区
的亲子营地却是一片清凉。

走进营地里的亲子工坊，记者看到小朋友们正专
心致志地听研学老师讲解注意事项。工作台前，模
具、蜂蜡、青团粉末依次排开，景区研学负责人陈扬指
着桌上的材料向小朋友们一一介绍。

6岁的王喜宝跟随老师指导先点炉再熔蜡，直到
蜂蜡在锅中搅拌熔化，再麻利地将棉芯放入锅中浸
润。紧接着，她用温度计测量蜡液温度，浸染、搅拌、
定型，一气呵成。

“孩子在网上看到这个景区的熊猫青团蜡烛课程
视频，觉得很有趣。正好放暑假了，我就带着喜宝过
来参加亲子活动。”王喜宝的父亲说。到了景区，父女
俩才发现，这里还有很多其他课程，在等待蜡烛冷却
的过程中，他们又选了植物相框课，将山中拾取的干
树枝、野果、干花，贴在木制相框里。

蜂桶寨邓池沟景区是大熊猫栖息地世界自然遗
产的核心区域，有国家一级重点保护野生动物46种、
国家重点保护珍稀植物18种，既是大熊猫、金丝猴等
珍稀野生动物的天然乐园，又是珙桐、连香树等珍稀
濒危植物的原生栖息地，生态禀赋得天独厚，为开展
自然教育提供了天然课堂。

2023年开始，蜂桶寨邓池沟景区利用当地特色
开展了一系列亲子活动。从熊猫青团造纸到熊猫青
团蜡烛，从野外巡护队到熊猫窝窝头，吸引众多游客
前来。“近年来，亲子体验游的市场需求越来越大。去
年，有150多个团次来我们这里研学，其中亲子游占
了65%以上。”陈扬说。

四川大学商学院副教授张攀说，当前亲子消费呈
现出了新特征，陪伴体验受青睐，亲子游、亲子研学等
互动消费快速升温。这就需要推进文旅商融合，打造
亲子友好空间，策划亲子体验活动。

亲子研学
在体验中了解更多知识

制作熊猫青团蜡烛(资料图）

亲子康养
在疗愈中享受家庭时光

暮色渐沉，正是广西崇左市宁明花山温泉谷的惬
意时光。

41摄氏度的当归药池里，35岁的林瑜在泡温泉。
“带娃来玩，大人也能静心康养，全家一起放松最舒
服。”林瑜笑着说，他和爱人带着8岁的乐乐，从广东深
圳自驾来到宁明县，开启了一场全家亲子康养体验。
一旁的儿童专属泡池自成一方小天地，池中央架着水
上滑梯，孩子们尽情嬉戏。乐乐不时跑回大人的温泉
池里歇歇脚，小脸热得红扑扑的，小手摸着胳膊念叨：

“身上滑溜溜的！”
广西宁明骆越文化旅游开发投资有限公司花山岩

画景区运营部主管苏扬扬介绍：“我们的温泉水富含20
余种微量元素。顺应家庭消费潮流，景区设置大人康养
泡池、小孩戏水区域，打造一站式亲子康养度假体验。”

广西大学工商管理学院副教授赵赞认为，近年
来，以“一老一小”为核心的家庭客群规模庞大，消费
需求稳定，行程规划确定性强。这类家庭体验消费既
要满足儿童群体研学求知、寓教于乐的需求，又要契
合老年群体休闲康养、疗愈养生的诉求。

宁明花山温泉谷

花山岩画景区以精准产品供给回应市场需求。
一方面兼顾娱乐休闲。花山欢乐世界里，蹦蹦云、秋
千区、图腾滑梯等设施，让孩子尽情撒欢；家长不用全
程紧绷，既能陪娃，又能抽空歇脚放松。另一方面完
善吃住配套。亲子房舒服又有特色，居家感十足；壮
乡簸箕宴、八角香鸡等美食老少皆宜；天琴等非遗展
演热闹又有烟火气。

今年“五一”假期，花山岩画景区亲子康养体验热
度持续攀升，家庭消费客群占比超60%，日均接待亲
子团队80-100组。“明江游船观岩画、骆越文化研
学、竹竿舞与接绣球等民俗互动项目，成为最受亲子
家庭欢迎的热门体验。”苏扬扬说。

花山岩画景区

“我在手机上买了‘门票+酒店’的套餐，
看似价格很划算，但到了景区才发现，套餐里
包含的门票只是最基础的，很多项目还需要
额外购票。”近日，在天津某主题公园旅游的
山西大同市市民周海说。

“其实，园区一些收费项目比如水陆车、
观光车、快艇等也是物有所值的，但套餐中最
好显著列出包括哪些项目，以及不包括哪些
项目，并标明价格，提供完整的信息，供消费
者决策。”周海说。

暑假期间，各大线上平台和文旅商家集中
推出低价亲子套票、特惠“遛娃”套餐等产品。
部分低价产品往往存在宣传夸大、服务缩水的
问题，一些套餐、套票仅包含基础门票，核心
游乐项目和亲子体验服务均需二次付费，同
时还可能个别存在节假日溢价、强制捆绑增
值项目等问题，实则是“低价引流、高价消
费”。消费者不要轻信超低价套餐，而应仔细
查看项目明细。

“暑期给孩子报了一个北京的研学团，希
望孩子能在游玩中增长些知识，没想到就是到
几个博物馆听讲解，孩子很快没了耐心。”辽
宁沈阳市市民张英家暑假带即将上小学的孩
子来北京游玩，本想“寓教于乐”，却成了“变
相上课”。

还有一种更隐蔽的“坑”，是一些亲子旅
游产品看似项目众多，但在行程安排上压缩
成本。“本想带着孩子和老人出来玩报个团省
心，但酒店和各个景点距离比较远，每天起早
贪黑。”黑龙江哈尔滨市游客邹菲菲带着70
多岁的父母和8岁的孩子到成都游玩，几天
连轴转下来已经疲惫不堪。

游客建议，监管部门应严厉整治虚假宣
传、价格欺诈、强制消费、霸王条款等各类违
法违规行为，重点排查无资质经营、超范围运
营、伪研学虚假营销等乱象，持续规范亲子文
旅市场的经营秩序。

安排暑期自由行的家庭也有很多“吐
槽”。“酒店号称有‘儿童乐园’，结果带孩子到
了现场才发现只是把酒店内一块空地用围栏
围起来，里面放了简易滑梯和海洋球。所谓
的‘亲子房’也就是普通房间贴上卡通贴纸、
摆几个毛绒玩具，和普通房间没有太大差别，
价格却高出不少。”家住北京西城区的李女士
暑期出行特意挑选一些提供亲子服务的酒
店，却经常“踩坑”。

“亲子市场仍存在原创IP（知识产权）不
足、科技与场景融合不深、一站式服务欠缺、
新兴业态监管待加强等短板，制约消费潜力
释放。”张攀说。

据据《《人民日报人民日报》》

小心踩“坑”
亲子文旅市场监管待加强

记者7月16日从教育部获悉，2026年《职业教育专业目录》专业增补工
作近日已完成，共计增补27个职业教育本专科专业，其中高职专科专业9
个、职业本科专业18个。

此次专业增补重点增设一批数字经济、低空经济、人工智能、高端装备、
城市更新以及民生紧缺等领域专业。如，在生产性服务业领域，新增技术经
纪服务、低空运输工程技术等职业本科专业；在生活性服务业领域，布局婴
幼儿家庭养育与指导、旅居康养运营与管理等高职专科专业。

我国《职业教育专业目录》增补27个新专业

据新华社


