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距离2026年美加墨世界杯足球
赛开赛还有不到一个月，记者在有着

“世界超市”之称的义乌国际商贸城发
现，虽然相关产品发货高峰期已过，但
在体育用品专区的不少店铺依旧能看
到带有国旗元素的世界杯周边产品。

“大批量产品从今年1月开始陆续
发货，赶在春节前基本都发完了，春节
后接的都是一些返单。”经营户陶洋
说，她从去年10月就开始接到世界杯
相关商品的订单，包括带有墨西哥、美
国、哥伦比亚等国家国旗元素的保温
杯、塑料水杯、帽子、风扇等小商品。

在很多经营户看来，今年世界杯
相关订单的“预热期”较往届明显提
前，大家不再被动地等订单来了再赶
工，而是提前布局设计、提前申请专
利、提前锁定产能。

在义乌国际商贸城三区，经营户
温从见正在整理一摞球迷服，每个国
家有两到四款，配色、纹样、领口细节
各不相同。

温从见从事球衣外贸多年，启动
得比同行们更早。去年初，世界杯参
赛球队名单尚未确定，他就开始设计
球衣，冒着一定的风险预测出线名额，
并在海外同步申请了外观专利。

“申请专利比较麻烦，时间比较
久。”温从见说，但他很清楚，专利不仅
是“护身符”，更是议价筹码，有了专利
后，产品价格能提升两成左右。凭借
往届大赛积攒下来的口碑和专利优
势，本届世界杯温从见拿下巴西、阿根
廷等球队的官方球迷服订单，仅官方
授权一项的订单量就达一万多件。

“以前大家拿个模板印上国旗就
卖，现在不一样了。”温从见说，这届世
界杯，他已在海外申请了40多款球迷
服的外观专利。

主营保温杯的陶洋，觉察到该品
类市场竞争激烈后，从世界杯身上嗅
到了商机，由此延伸开发的新品类也

为她的生意打开了新空间。
“围绕保温杯我们创新研发了吸管

帽、提手等配件，进一步提升了产品的
附加值，培育出新的增长点。”陶洋说。

经营户骆添乐的店里，梅西、克·
罗纳尔多（C罗）的Q版小玩偶摆在最
前排。他拿下八支国家（地区）队和八
个豪门俱乐部的全品类授权，为抢抓
本届世界杯商家提前布局，产品线从
冰箱贴、胸章、袖扣到毛绒玩具，每周
保持二三十款的新品更新。

“像这一款是阿根廷国家队授权，
我们把它做成了一个小羊造型的玩
偶，因为GOAT在英文里有史上最佳
球员的意思，我们叫它‘咩西’。”骆添
乐拿着一款身穿阿根廷队球衣的毛绒
玩偶说。

从“拼价格”到“拼创意”，从被动
接单到官方授权，经营户们的变化，也

是义乌市场转型的缩影。在义乌市体
育健身用品行业协会会长吴晓明看
来，这种转型来得并不容易。

卡塔尔世界杯期间，吴晓明因“50
天赶制 10万个足球”的话题上过热
搜。亲历七届世界杯的他，经历过因
行业门槛低导致同类工厂扎堆的困
境，也见证了大浪淘沙后工厂数量的
急剧缩减。“最后大家不是去拼质量，
而是去拼价格。”

不过在他看来，行业单纯拼价格
的时代已经过去，现在比拼的是高质
量发展。如今，吴晓明的店铺里最醒
目的位置摆放着一款以本届世界杯举
办国为配色灵感的足球。

“这款产品我们有外观专利，也是
自主品牌。”作为行业协会会长，吴晓
明正引导会员关注海外市场品牌建设
和知识产权保护，“推动整个产业从

‘拼价格’向‘拼创意、拼专利’升级”。
扩军是这届世界杯给义乌带来的

新红利。2026年世界杯参赛球队从
32支扩军至48支，其中乌兹别克斯
坦、约旦、库拉索、佛得角是首次晋级
决赛圈。

“来自新入围球队所在国家（地
区）的足球订单，单个订单量虽不算
大，但陆续有返单，赛事临近，返单节
奏明显加快。”吴晓明提前备了一大批
货，但还是不够卖，工人需要“多班倒”
赶订单。

据义乌市体育健身用品行业协会
估算，“义乌制造”占卡塔尔世界杯周
边商品市场份额的近70%，从32强的
旗帜到足球、球衣，从大力神杯摆件到
球迷喇叭，几乎每一个与世界杯相关
的商品品类里都有义乌的身影。

虽然针对美加墨世界杯尚未有确
切估算，但义乌海关的数据印证了市
场的热度。今年一季度，义乌市体育
用品及设备出口额达28.3亿元，同比
增长12%。 据新华社

“义乌制造”“备战”美加墨世界杯

新华社苏州5月14日电 14日，在
江苏苏州进行的2026亚足联U17女足亚
洲杯半决赛中，中国队以2:4不敌卫冕冠
军朝鲜队，无缘决赛。中国队主教练马晓
旭赛后表示，中国队与朝鲜队相比仍有一
定差距，攻防两端都需要进一步提升，但
这场比赛中国队在精神状态和战术能力
上都有提升，目前这支队伍达到理想状态
的七成水平。

马晓旭坦言，从这场球来看，中国队
与朝鲜队有一定差距，距离她认为的理想
状态，这支队伍目前可能达到了70%。“我
们今天的防守是存在一些问题的。之后
对于防守端我们会加强训练，加强在这种
高强度、高节奏和高转换下的持续防守能
力、整体协同防守能力。”马晓旭说，“我们
一直困扰于创造机会后对机会的把握能
力，前几场比赛也创造了很多传中和射门
的机会，但是效率还是不够高。”

在这场半决赛中，中国队在上半场因
自身失误丢了第一个球，5分钟后再度失
球。马晓旭直言，队伍在比赛经验上与朝
鲜队相比有明显欠缺，虽然有几名中国球
员参加过上届U17女足世界杯，但出场时
间很有限，年轻球员们需要更多高质量比
赛来增加经验、提升能力。

虽然以2:4落败，但中国队的表现依
然可圈可点，尤其是在0:2落后的情况下
追至2:2平。马晓旭肯定了球员们的拼
搏精神，她说：“我一直都认为我们是今天
这样的一支球队，只是之前的几场比赛，
可能由于各种原因，我们没有发挥出真正
的水平。这几天我给她们做了心理疏导，
让她们放下包袱、享受比赛，在这样的交
锋中体验与强队掰手腕的感觉。”

新华社里约热内卢5月14日电 巴
西足协14日宣布与卡洛·安切洛蒂续约
至2030年，意大利籍名教头将继续执教
巴西男足到下一个世界杯周期结束。

在巴西足协官网发布的一份声明中，
安切洛蒂说：“从踏上这片土地的第一分
钟起，我就明白了足球对这个国家意味着
什么。一年来，我们一直力图带领巴西国
家队重返世界之巅。我们渴望更多的胜
利，更多的时间，更多的努力。我们非常
高兴地宣布，我们将继续携手合作4年。
我们将共同征战2030年世界杯。”

安切洛蒂 2025 年 5月接手巴西男
足，任务是带领巴西队征战2026年世界
杯。走马上任后，安切洛蒂已率领巴西队
出战10场比赛，战绩为5胜2平3负，共
打入18球，失8球。

本报讯（YMG全媒体记者 刘晋）
明天下午三点半，恒丰银行齐鲁超赛
的一场焦点战——烟台队与济南队
的强强对话将在山东省体育中心体
育场打响。记者昨日获悉，将有
1200 余名烟台球迷赴济南观战，其
中烟台银行组织的 400位客户球迷
将乘坐专属大巴到现场为家乡球队
摇旗呐喊。

此次活动是烟台银行连续第二年
赞助齐鲁超赛后推出的又一客户回馈
举措，受邀客户涵盖财富管理客户、小
微企业主代表及球迷会活跃成员。作
为烟台人自己的银行，烟台银行秉持

“相伴成长”理念，将“金融+体育”融入
市民生活，以暖心举措回馈客户，助力
家乡体育事业发展。

“这不仅是一场足球远征，更是我
们与客户相伴成长的暖心同行。”烟台

银行党委委员、副行长姜雷表
示，行程中，银行工作人员将利
用乘车时间，为客户普及个人
养老金、防范非法集资等实
用金融知识，同时发放球队
联名文化衫，让球迷在为家
乡队加油的同时，收获实用金
融权益。

今年，烟台银行充分发挥“平台银
行”汇聚作用，携手70余家本土名优企
业，为市民打造体育消费盛宴。同时，
还创新推出实体金融IC旅游卡，以这
张小卡片为纽带，推动“看一场球、游
一座城”成为烟台市民新风尚，让金融
服务在足球激情与山海风光中焕发新
活力。

作为齐鲁超赛官方合作伙伴，烟
台银行始终以金融之力助力家乡体育
事业，打破银行网点物理界限，将服务

融入客户感兴趣的生活场景。在烟台
银行看来，银行不仅是办理业务的场
所，更是因足球相聚的社群，是与客户
分享热爱、同频心跳的温暖家园。

届时，1200余名烟台球迷将在省
体中心体育场形成壮观的“蓝色助威
团”，用呐喊为烟台队注入力量。未
来，烟台银行将持续深化“金融+体育”
模式，推进主场助威等系列活动，让

“相伴成长”的承诺落地生根，让金融
服务的温度与足球激情相融，共同见
证烟台足球的荣耀时刻。

齐鲁超赛 火热烟台

强强对话一触即发

千余名球迷
赴济助威烟台队

中国U17女足主帅马晓旭：

攻防两端都需提升

巴西足协与安切洛蒂
续约至2030年


