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沪0105民初9974号判决认定，我们

在部分商品上使用企业字号“婴儿乐

集团”标识构成了对山东婴儿乐股份

有限公司第3217321号“婴儿乐”商

标的侵权。现在我们依据法院判决，

已停止相关商品的生产销售。因我们

的侵权行为，造成消费者对部分商品

来源产生误认或者混淆，由此给山东

婴儿乐股份有限公司造成了影响，我

们特此道歉。

烟台嘉乐食品科技有限公司

烟台婴儿乐集团有限公司

2026年4月25日

声 明

今年4月，贵州省黔东南州的“村T”
代表团受邀出访，先后亮相中圣建交55
周年庆典、2026中意历史文化名城对话
会以及第四届中意友城合作对话会。聚
光灯下，银饰流光溢彩，刺绣纹样繁复精
美，来自贵州大山深处的村民，以最原生
态的姿态，将“穿在身上的史书”展现得
淋漓尽致，吸引了现场所有镜头与目光。

前不久，一支由20余名法国游客组
成的“法国艺术与生活系列团”到访黔东
南州黎平县，在世界“最佳旅游乡村”黄
岗侗寨聆听侗族大歌（“村歌”）后，赞不
绝口。法国游客克里斯蒂娜说：“我来中
国多次，但第一次听到侗族大歌，我被深
深震撼了，这是非常令人着迷的世界级
非遗。”

文化是一种超越时间和空间的力
量。贵州“村字号”崛起的底蕴正是源于
多彩的民族文化——

在“饭养身、歌养心”的侗族地区，流
传千年的侗族大歌是人们表达崇尚自然、
敬畏万物、和谐友善等情感的重要方式；

台江县的“村BA”源自当地“农忙晒
谷子、农闲打篮球”的传统，榕江人踢足
球可追溯到20世纪40年代；

“村马”发源地三都县是全国唯一的
水族自治县，当地人不仅爱马、养马，也
赛马，且赛马不配马鞍，常在山间土坡上

激烈奔腾；
在水城农民画（“村画”）里，我们可

以看到苗族“转花树”“滚锅舞”等民族风
俗、“花前月下”“美酒迎宾”的生活点滴、

“果满枝头”“苞谷满仓”的丰收喜悦；
“村T”“村秀”更是融入了苗、侗、布

依等民族世代相传的刺绣、蜡染、银饰等
非遗技艺……

丰富多彩的传统文化是“村字号”的
魂，火爆出圈的“村字号”反过来又赋予
传统文化新的生命力。

以“村超”为例，在贵州大学管理学
院教授王迪看来，“村超”把民族歌舞、民
族庆典、民族艺术融入足球活动之中，把
侗族大歌、苗族芦笙舞、摆王木鼓舞等民
族文化展现出来，促进了不同民族文化
的交流互鉴，使人们感受到中华优秀传
统文化的无穷魅力，也提升了各族人民
群众对中华优秀传统文化的价值认同和
情感依托，为铸牢中华民族共同体意识
奠定了良好的思想基础。

“带去的绣品很快被抢购而空。
2025 年，我们依托‘村马’，销售额比
2024年增加了30多万元。”36岁的潘正
永是三都县的水族马尾绣州级非物质文
化遗产代表性项目传承人，她通过创办
企业、创新设计和带动就业，让马尾绣焕
发新生机。

解码解码解码“““村字号村字号村字号”””

从“村超”“村BA”横空出世、火爆全网，到“村T”“村秀”“村歌”走出深山、惊艳世界，
再到“村马”日引流8万人次、“村画”催生完整文化生态产业链……近年来，集体出圈的
“村字号”IP，不仅是贵州对外交流的亮眼名片，也成为助推乡村全面振兴的强劲引擎。

“村字号”为什么行？多名受访的干部、群众、学者认为，可从“文”“村”“人”“融”
四个字，解码其背后的成功之道——

充分尊重人民群众主体地位和首创精
神，政府搭台让百姓唱戏，是贵州“村字号”
生生不息、保持旺盛生命力的重要经验。

“村超”“村BA”赛事发起、赛程安排、
节目表演、奖励奖品等均是村民自发组
织、自行实施，从球员到裁判员都是当地
村民，大小事都由村民说了算，当地政府
则专注于营造环境、保障服务，保证乡村
赛事的原汁原味。

“村超”“村BA”出圈的过程，是不断
激发人民群众创新创造活力，放手让全民
参与、让群众当主角的过程，也是自觉强
化和运用互联网思维，推动媒体融合传
播、广泛提升传播力和影响力的过程。

走进榕江县各个村寨，你会看到村民
为球队捐钱；步入街头巷尾，你会看到上
衣湿透的城管替摊贩挑着担子为他们寻
找合适位置；进入“村超”赛场，你会看到

啦啦队冒着酷暑为各村的球队卖力表演；
打开手机刷视频，你会看到找不到住处的
游客述说村民如何提供免费住房……

政府的“搭台”“在场”，为“村字号”的
健康生长提供了坚实保障。贵州大学旅
游与文化产业学院教授金颖若认为，“村
超”以群众喜不喜欢、欢不欢迎为标准，没
有摊派任务、强迫参与，既注重地方经济
发展，又关注群众所获得的快乐。政府在
把控好内容方向、牢牢守住安全和秩序的
前提下“不抢戏”，把比赛交给社会，把商
业交给市场，把传播渠道还给大众。

“‘村超’是全县人民团结创业探索共
同富裕的道路。”榕江县委书记徐勃表示，

“村超”品牌的收益取之于民、用之于民，
51%未来要分给全县所有的村集体经济，
49%要分给球队、啦啦队和青少年村超足
球队用于乡村体育公益事业。

底蕴在底蕴在““文文””

真正有生命力的“村字号”，从来不
是被“打造”出来的，而是从最本真的乡
土中“生长”出来的。侗族大歌，无指挥、
无伴奏、多声部自然和声，却总能震撼人
心，这与“村字号”的生成逻辑异曲同工：
因真实而动人，因共情而流传。

“村字号”姓“村”，自带一股“乡土
味”。在“村超”“村BA”赛场，球员来自
各村各寨、各行各业，有木匠、鱼贩、厨
师、教师、外卖员、熟食店老板、挖掘机师
傅、建筑工人……每一次进球都伴随着
场边数万观众的山呼海啸，夹杂着锣鼓、
锅盆的敲击声；奖品都是本地土特产，可
以是小黄牛、黑毛小香猪、塔石小香羊，
也可以是鸡、鸭、鹅，甚至猪脚……

问渠那得清如许，为有源头活水
来。多名受访者认为，“村字号”的火热
出圈，是近年来贵州广大农村富起来、美
起来、群众精神文化生活不断充实起来
的生动呈现，其根也在“村”。脱贫攻坚
取得全面胜利打下的坚实物质基础、传

承千年生生不息的浓厚民间文化氛围、
覆盖城乡的交通网和互联网造就的高效
开放渠道、蕴藏在广大群众之中的无限
创造力等，为“村字号”的“盛大绽放”创
造了环境、提供了条件。

物质生活得到保障且逐步富裕起来
的乡亲们，日益注重精神文化生活，也有
了更多的精力和经济实力参与到群众性
文体活动中。例如台江县台盘村每年定
期举办的吃新节，重点已从“吃”逐渐向

“娱”转变，参与面广、娱乐性强的“村
BA”则成为节日“压轴大戏”。

“村超”孕育于乡村，也正在反哺着
乡村。如果说脱贫攻坚带来的山乡巨
变是“村字号”兴起的“因”，那么当下正
在扎实推进的乡村全面振兴则是“村字
号”发展的“果”。“村字号”带来的农文
旅产业的发展、群众自信心和干事创业
激情的激发、基层治理水平的提升、人
居环境的改善都将成为乡村全面振兴
的强劲引擎。

“‘村超’就像是一辆快速行驶的列
车，我们所有在榕江发展的电商平台手上
都捏着一张车票。要跟着这辆列车一起
高速前进，实现产销两旺、富足山乡，才算
是没有辜负手上这张车票。”榕江县一位
农村主播的话，满是期待也夹杂着“时不
我待”的紧迫感。

“爆火”之后能否“长红”？“村字号”的
“流量”能否转化为游客“留量”和经济“增
量”？盛赞之下，人们也在关注“村字号”
的未来。

多名受访者认为，“村字号”的未来在
“融”，即在现有基础上推动农文旅体商深
度融合发展——树立以“村字号”为引领
的融合理念、办好以“村字号”为主题的融
合活动、打造以“村字号”为内核的融合平
台、发展以“村字号”为指引的融合经济。

可喜的是，贵州多个“村字号”IP已

经在融合发展上有了不少探索：水城区
将农民画融合于音乐、戏剧、动画等多
种形式，制作文创产品；“村T”与“可逛
可玩”的非遗集市携手，让苗绣、蜡染、银
饰制作等非遗从深闺走向秀场、从陈列
品变为时尚单品；三都县则依托“村马”
打造赛事观光、民俗体验、休闲度假一站
式游玩线路；榕江坚持把足球作为未来
发展的第一战略、第一赛道、第一产业、
第一事业，把“村超”作为农文旅体商融
合发展的重要抓手……

金颖若等受访专家建议，要从文化、
产业、生态、品牌等多维度整合资源，构建
可持续发展的经济生态，注重长期品牌维
护而非短期流量收割，进一步促进地域形
象转化为经济动能，实现文化价值、生态
效益、社会福祉与经济增长的综合效益的
协同提升。 据新华社

未来在未来在““融融””

特色在特色在““村村””
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