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烟台民意通热线
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如果问，2026年春天，烟台哪里“气
氛组”最拼？答案不在livehouse，不在
网红打卡地，而在齐鲁超赛烟台主场——
场上，这里是11人的追逐拼抢，在烟台，
它变成了一座城的“团建”。

4月25日，金都招远体育场，2026年
山东省齐鲁足球超级联赛烟台队主场迎
战东营队。这不是一场普通的球赛，这是
一场全城“上分”的集体行动。口号“仙境
海岸，好运烟台”不只是贴在广告牌上的
标语，而是被上万人喊进骨子里的BGM。

还记得去年9月20日晚，22138名观
众挤爆烟台体育公园。看台上，旗帜招
展、人声鼎沸。“战斗，烟台队！”“烟台队，
加油！”落后时，歌声没断过；赢了球，欢呼
声能掀翻屋顶。一位老球迷说：“17年
了，我们等的不是一场胜利，是一个可以
大声喊‘我是烟台人’的机会。”

而今，当擂鼓声又响起，这一场“球”，
蓄势待发，不仅是绿茵场上的竞技较量，
更成为每一位市民再次释放足球热爱、凝
聚城市力量、拥抱生命力的栖息地。

赛场，从来都是精神力量最直观的演
绎。烟台队队员们来自各行各业，其阵中
多名从青训体系及驻烟高校选拔出的年
轻球员，将在此次大赛中迎来爆发。一名
年轻球员说，“踏上这片土地就感受到了
责任”。这份责任与使命，将引领他们在

赛场上全力
以赴地奔跑，迎难
而上地拼抢，永不
言弃地坚守。生
命力，就是在挑战
中坚守，在较量中
成长。

赛场上还有
“第十二人”，作为
烟台队的忠实拥
趸，观众席里有专
业球迷，有抱着孩子、
全家出动的年轻父母，
还有举着自制灯牌、扯
着嗓子为家乡球队加
油的大学生，他们的热
血声浪为烟台而战，他
们挥舞的是永不停息
的激情，更是烟台人与这
座城市之间深沉而滚烫的
情感联结。

赛事从不止于赛场。赛场之外，是精
神力量的共鸣。烟台主场筹备工作一启
动，“我妈的烧烤店要当赞助商”“5000元
就能上车，丰俭由人”就火遍朋友圈，网友
评论：“每位市民都可以为城市做点贡
献”。招远精益求精升级体育场设施，整
合“金、泉、山、海”四大特色，推出了一系

列专属礼遇和赛事包，
从观赛到“吃住行游购

娱”，全链条暖心服务，让每一位来客感受
到金都的热情与温情。

这就是烟台的“团魂”：不靠动员，靠
动力。“齐鲁超赛”的意义，也早就不在比
分板上。这份自上而下的热忱，是“政府
亲民、上下齐心、全民参与”，是烟台持续
推动文旅融合、促进消费发展以及打造文
体旅项目的厚积薄发，是城市凝聚力和自

豪感。
踏上“十

五五”新征程，烟
台正按照山东省
委、省人民政府赋

予的建设绿色低碳高质
量发展示范城市和打造

先进制造业强市、面向东北亚
的陆海物流枢纽、新能源集聚区的目
标定位，加快构建以先进制造业为骨
干、现代服务业为支撑的“三级五集

群”产业发展新格局。
这些目标定位，其实和临门射门是一

个逻辑：拼到底，让人们看到我们努力的样
子。赛场上团结协作、奋勇拼搏的精神，正
在渗透到工厂、工地、社区、学校。它像一
束光，点亮了烟台的精气神，让“足球力”转
化为城市发展的“强劲力”，照亮了“仙境海
岸·品重烟台”的深厚底蕴与澎湃活力。

4月25日，这里有烟台的速度，有烟
台的温度，更有烟台的态度。愿这绿茵场
上的生命力，化作城市力量，一条心，一齐
喊，才是最燃的“超能力”。

YMG全媒体记者 慕溯

一张球票 一件球衣 一场联赛
“苏超”背后万亿级产业版图透视

“苏超”球衣上的13座城

新赛季，苏超13支球队的新战袍在南京首次集
体亮相。新赛季比赛服由阿迪达斯上海创意中心与
江苏各地共创打造，世界杯官方比赛用球成为“苏超”
赛事专用球。世界级品牌为一个省级业余联赛定制
专属设计——放眼世界足坛，此景难觅。

那一晚，每一件球衣都在说话。南京队主场，融
入世界非遗“南京云锦”，苏州主场藏了园林窗棂的红
韵，无锡队的“水蜜桃粉”将江南的温婉与坚韧织进衣
襟，徐州队的赤霄出鞘，宿迁队的飞虹掠影……13件
球衣，13张城市名片。主场比赛服统一采用中式立领
——一个收束的弧度，将东方美学变成结构，将13座
城市缝合成一个共同体。

“苏超”的底气，源于江苏13座城市均衡而深厚
的产业格局。2025年，江苏13个设区市全部进入全
国GDP百强，5座城市经济总量过万亿元。苏州以
2.77万亿元GDP领跑；南京软件业务收入突破万亿
元；无锡全市未来产业规模突破1400亿元；常州新能
源产业规模突破万亿元；南通船舶和海工产业分别占
全国1/10、1/4；盐城GDP突破8000亿元；扬州与镇
江分别在高端装备与新材料领域加速起势；泰州生物

医药产业链持续壮大；连云港装备制造业产值
同比增长12.1%。

“聚是一团火，散是满天星。”江苏省统计
局数据显示，2025年江苏实现地区生产总值
14.2万亿元，同比增长5.3%。全省
高新技术产业产值占规上工业比重
达52.1%。在2025中国制造业企业
500强中，江苏有54家企业上榜。

凝聚城市
力量的

“精神财富”

1 赛场上的智造路演

4月11日晚，2026赛季“苏超”
在常州奥体中心雨中启幕。揭幕战
常州队对阵南通队的比赛，现场涌入
40832名观众，人数逼近场馆满座上限。来
自苏州的具身智能企业携200台四足机器
狗与90台人形机器人组成两个表演方阵，
在持续降雨中展示高动态动作。

不只有机器人。苏州企业清听声学研
发的“声燃”系统已在“苏超”主场投用，64
通道麦克风实时采集全场声音信号，将呐
喊转化为大屏上实时跳动的“燃力值”。“变
色龙”AI全自动体育摄像机内置算力芯片，
可一键生成精彩视频。这些技术全部来自
江苏本土企业——一场足球联赛，成了“江
苏智造”的集中路演。

赛场之外，江苏智造有着更权威的标
尺。“灯塔工厂”被誉为“世界上最先进的工
厂”，2026年1月15日，世界经济论坛公布
最新一批“灯塔工厂”名单，全球23家企业
入选，16家来自中国，江苏独占5席。至
此，江苏“灯塔工厂”总数达20家，位居全国
第一。值得关注的是，盐城悦达纺织成为
全球棉纺织行业首家“灯塔工厂”，佛吉亚
盐城工厂成为全球汽车座椅领域首家“灯
塔工厂”，两家企业携手实现盐城乃至苏北
地区“灯塔工厂”零的突破。全省累计培育
国家专精特新“小巨人”企业突破3000家，
国家级制造业单项冠军企业达292家。

2 一张球票撬动消费增量3
回看上赛季数据：“苏超”现场观众累计突破

243万人次，线上直播观看超22亿人次，社交平台
话题播放量突破1000亿。1元门票撬动7.3元周
边消费，银联渠道异地文旅消费达145.7亿元。一
张球票，激活了一条文商体旅融合的产业链。

新赛季的热度有增无减。首轮4场比赛累计
入场观众124264人，场均超3.1万人，整体上座
率达100%。4月18日晚，第二周赛事徐州、宿
迁、淮安三城主场同步亮相，三场比赛共吸引
90387名观众到场。徐州队3比0完胜卫冕冠军
泰州队，开场192名演员鱼贯而出，“汉高祖刘邦”
披甲领唱《大风歌》。宿迁队2比0力克南京队，
何润东身披战甲以“西楚霸王”形象空降球场。
淮安队与扬州队1比1握手言和，飞天鳌鱼，气势
如虹。

在“跟着苏超游江苏”主题活动中，江苏将联
赛赛程与“五一”、端午、“全国暑期文旅消费季”
等深度融合，联合携程、同程、途牛等头部OTA
平台，进一步挖掘整合各地旅游景区、度假区及
地方人文资源，重点打造100条跨区域主题线路
产品，涵盖观赛+非遗、+演艺、+美食、+博物馆等
多元维度，着力打造“苏超第二现场”和主题文旅
市集，激发球迷游客体验消费、个性消费。

此外，江苏还推出特色配套服务，营造舒心
暖心环境。“要用宠客服务留住球迷，用优质口碑
打动游客，确保球迷游客在江苏游得顺畅、玩得
欢畅、购得舒畅，切实把赛事流量接稳、接好。”江
苏省文旅厅相关人士表示。 据新华社

齐鲁超赛 火热烟台


