
2026.1.18星期日
责编/高峰 美编/谭希光 文检/徐鲲 A05文娱色彩

烟台民意通热线

6601234

话又说回来，有了文化底蕴之后，如
何让文创更受欢迎？孙昊牧的答
案是，在实现经典IP价值转化的同

时，一定要注重为读者提供
情绪价值，当然也得

兼顾实用性。
“ 现

在，人们

尤其是‘Z 世代’很愿意为情绪消费买
单。”她认为，文创产品要在设计时就考虑
到为大家提供一些小惊喜，拼的是创意，
同时要具备社交属性，能够引起共鸣。

孙昊牧表示，比如大家都学到过鲁迅
先生在课桌上刻下“早”字的故事，“在此
基础之上，我们又考虑到当下职场人赶地
铁上班、喝咖啡提神的常态，在手办盲盒
中推出了一款‘鲁迅说：早早早’。”

“假如说以前的出版社文创产品
是1.0时代，现在至少已经进入了

2.0时代。”她说。
广西师范大学出版

社市场部文创中心负责

人谢慧君表示，顾名思义，对“文创”产品
来说，独特的创意十分重要，有底蕴且质
量好，读者感兴趣，自然会把注意力投射
到上面。

赵一然认为，想让文创产品受欢迎，
出版社必须结合自身图书资源优势，IP优
势等等，在特色和质量上下功夫，了解年
轻人对传统文化经典的现代化解读，满足
大家的文化需求和情绪价值需求。她也
期待，当人们对某个文创产品感兴趣之
后，也愿意去了解它们背后的故事，进而
去重读经典之作，实现文创与经典之作、
文创与阅读的双向奔赴。

据中新网

新华社广州1月16日电 你是否
曾想象，《永乐大典》中工整典雅的官
楷，能穿越时光成为电脑中的字体？
如今，这已成为现实——“方正文沁
永乐大典体”1月16日面向社会开展
公益授权。

《永乐大典》全书约3.7亿字，正
文以明代官用楷书“台阁体”一笔一
画抄写而成，字体端正严谨，是古代
写本的精品代表。

2023年12月，广州国家版本馆
牵头启动《永乐大典》字库研发，历时
两年完成。“方正文沁永乐大典体”字
库于2025年8月在广州国家版本馆
2025年捐赠大会上首次亮相。

广州国家版本馆馆长张伟涛介
绍，字库以《永乐大典》“湖”字册为蓝
本，严格遵循国家字体标准，既包含
6763个常用简体字，又考虑港澳台
和海外的使用兼容性，构建了13053
个繁体字以及相应西文、数字、符号，
共计4.2万个字符。

字库开发团队相关负责人介绍，
将《永乐大典》的字体复刻为数字字
库，既是对这部经典的文化致敬，更
是对其书法美学的创新传承。开发
中，他们精准定型32种基本笔画，以
拼合技法，通过重复利用声旁部件等
构建新字，在高效完成字库构建的同
时，保持字体风格的一致性。字体笔
锋连带如轻丝，宛如飞鸟展翅，在有
限的方寸之间，尽显自由与洒脱。

当天启动的“方正文沁永乐大典
体字库公益计划”，面向社会各界免
费授权该字体公益使用，推动中华传
统书法雅韵走进千行百业，融入大众
日常生活。

经典之作与文创经典之作与文创
如何双向奔赴如何双向奔赴

近年来，既美观又实用的文创产品，成了许多文博爱好者的心
头好，早前，中国国家博物馆推出的“凤冠冰箱贴”便火到了几乎“一
贴难求”的地步。

如今，这股“文创”风也吹到了出版领域。在今年举行的北京图书订货会
上，跨界文化产品展区人气颇高，不少出版社也在自己的展台内设置专门区
域，展示文创产品。

那些灵感源自经典文化IP的文创产品，为何能赢得人们青睐？什么样
的文创才有可能出圈？带着这些问题，记者采访了多位业内人士，探寻文创
背后的故事。

说 起
来，眼下很
多出版社

推出的文创产
品 ，确 实“ 拿

捏”了不少文博爱好
者的兴趣，不光颜值

高，还具备娱乐功能，且兼具
实用性。

这一点，从中华书局的
“投诗问路”系列毛绒挂饰上可见一
斑：边长大概6厘米左右，做成骰子

的形状，每一面上都有刺绣，内容简洁明

了，配有可拆卸拉环，十分有趣。
“比如该系列的苏东坡款，每一面上

的字词都取自苏东坡的文学作品。”中华
书局观物工作室负责人赵一然说，它可
以当装饰品，也可以当成骰子掷一下，为
遇到的问题找一个不一样的解决思路。

另一款甲骨文转盘冰箱贴也是文化
意蕴满满。她解释，其上层模拟龟类腹
甲的形状，印着“今日之食”四个甲骨文
字，中层印着贝、鸡等六个字，也是甲骨
文，轻轻一转，就能解决“今天吃什么”
的难题，获得一份类似拆盲盒的惊喜。

无独有偶。人民教育出版社(简称

“人教社”)推出的“课本中的鲁迅”系列文
创产品，也很受关注。据了解，近年来，该
社还推出了不少颇具实用性的文创产品，
如靠枕、地垫等。

此前，人民文学出版社旗下文创品牌
推出的“大先生的毛背心”，一度火出圈。
人民文学出版社文创部主任邝芮透露，这
件紫色的毛背心推出后，目前销量在
4000件左右。

“现在，我们出版社开发了很多跟紫毛
衣相关的文创产品，大概有二三十个，包括
皮带、冰箱贴、毛绒小挂件等等。”他表示，
印着鲁迅金句的书签也有很多人喜欢。

其实，仔细看一看那些颇受欢迎的出
版社文创，便能发现它们几乎都有一个特
点，那就是灵感大多源自图书中的经典之
作，或者说经典文化IP。

人教社文创部副主任孙昊牧对此深有
感触。她举了一个例子，比如最新推出的
Zip&Zoom系列文创，源自人教版小学英
语教材，“Zip是一只可爱的小松鼠，Zoom

是憨厚的小熊，我们用它们俩的形象做了
一个特别能装东西的超大‘显眼包’”。

赵一然也表示，想要开发文创产品，
出版社与博物馆不同，几乎没有可以借鉴
的实物，从经典图书或者文化IP中挖掘文
化资源就成了一个很好的方法。

“中华书局有很多与中华传统文化相
关的图书，基于此，我们的文创主要以经

典文本和人物为主要切入点。”她介绍，像
“营造法式透光书签”，便取材自《营造法
式》里的经典纹样。

富有文化底蕴的文创产品，也总能
“拿捏”人们的钱包。在2025年举办的上
海书展上，文创热浪让爱书人快乐“加
倍”，莫言等名家都穿过的鲁迅同款毛背
心获得读者青睐。

“永乐大典”
正式搬进字体库

好看、好玩，又实用

灵感，来自经典之作

精准戳中情绪点

图片文字为“方正文沁永乐大典体”

甲骨文转盘甲骨文转盘
冰箱贴冰箱贴

人教社人教社Zip&ZoomZip&Zoom
系列文创系列文创

““大先生的毛背心大先生的毛背心””等文创产品颇受欢迎等文创产品颇受欢迎。。


