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四匹骏马齐亮相，骐骥驰骋
踏新程！12月18日，中央广播
电视总台《2026年春节联欢晚
会》发布吉祥物形象。“骐骐”“骥
骥”“驰驰”“骋骋”四匹骏马，活
泼可爱、意气风发，与晚会主题

“骐骥驰骋 势不可挡”一脉相
承、相得益彰。吉祥物的设计灵
感来源于中国不同时期马的经
典形象，并将流云纹、山云纹等
千年纹样“穿”上身，充盈着生生
不息的历史美感和万象更新的
时代气象，饱含马到成功、前程
似锦的美好寓意。

“骐骐”的设计灵感源自西
周盠驹尊，配色取自“骐”字本意
——青黑色的马，气质庄重而典
雅。“骐骐”头戴当卢，高束发髻、
彬彬有礼，尽显朝气蓬勃、心怀
远志的昂扬奋进之姿。

“骥骥”的设计灵感源自汉代
天马。它的身姿参考国宝级文物
铜奔马，翅膀借鉴错金银镶松石

狩猎纹铜伞铤上的飞马造型。“骥
骥”双翼舒展、腾云逐日的英姿，
彰显奋发向上的精气神。

“驰驰”的设计灵感源自唐
代三花马。三花马因马鬃被修
剪成三瓣而得名，是以昭陵六骏
等为代表的唐代文物和史料中
所见良马的最高规格。“驰驰”意
气风发，束起的马尾更添英武之
气，尽展自信从容的风姿。

“骋骋”的设计原型是普氏
野马。作为地球上唯一现存的
野生马种，中国普氏野马种群数
量居世界之首，是我国生物多样
性保护、生态文明建设的重要成
果。“骋骋”的外形粗壮结实、身
形矫健，是人与自然和谐共生的
生动见证。

马年马上到，新春新气象！
四匹灵动可爱的骏马将满载喜
悦、活力和希望，与全球华人共
同迎接骐骥驰骋的马年新岁。

据央视新闻

流量入场，社会关注度和票
房数据是实实在在的。王俊凯主
演的话剧首轮演出6场，一票难
求之外，#王俊凯话剧趁世界还年
青#等话题屡登热搜；当年肖战加
盟话剧《如梦之梦》，相关话题的
阅读量惊人地达到42亿次，莲花
池座位的票价被炒到两万元以
上；张真源出演话剧《铁流东进》
时，国家话剧院的官微转发量超
过30万，创下近年最高纪录。

市场热度带来的不仅是短
期票房收益，更引发一系列连锁
反应。比如，剧场礼仪得到“再
普及”，王俊凯在谢幕时直言“演
出时的红外线，真的很打断演员
的情绪”，他所指的“红外线”是
工作人员用于提醒盗摄观众的
激光笔光点，这给观众们带去了
直观的剧场文化启蒙。此外，新
观众群体也倒逼制作方和剧院
方改变运营策略。为适配流量
明星的表演特点与受众偏好，一
些剧目主动调整剧本结构与表
现方式，话剧《你好，疯子！》“超
越青春版”在保持原作内核的基
础上，增加了更多符合年轻观众
审美习惯的桥段设计。同时，明
星效应也吸引更多资本关注戏
剧领域，使一些实验性、先锋性
较强的作品获得了原本难以企
及的制作资源。

对流量明星而言，戏剧舞台
提供了影视和综艺无法替代的
成长空间，甚至还带去了新机

遇。更重要的是，戏剧为明星提
供了与粉丝近距离深度交流的
特殊场域，这种体验对双方而言
都尤为珍贵。

随着文化消费日益多元，戏
剧面临着观众老化、创新乏力、
市场萎缩等多重挑战，当下正是
戏剧市场寻求突破的关键时
期。导演饶晓志表示必须“拥抱
年轻人”，与王俊凯合作话剧，如
果每场808位观众中能有10位
从此成为话剧常客，也算是为戏
剧事业增加了观众群。可见，流
量明星带来的关注度与观众，为
行业注入了急需的新鲜血液，一
个更为活跃、更具传播力的观众
群体正在形成。

不过，流量与话剧的结合并
非“一片叫好”。流量既能带来
前所未有的关注度，也可能因商
业逻辑过度入侵而伤及艺术本
身。但可喜的是，不少明星和制
作团队已经开始探索更加可持
续的合作模式，明星们在话剧作
品中并非简单客串，而是担纲主
演，通过系统排练与训练，积极
融入舞台表演体系。

流量明星们引领新观众进
入剧院，肯定会给一些人埋下一
颗戏剧的种子，但最终留住他们
的仍是作品本身的质量，只有当
舞台上的光芒不仅来自明星的
光环，更来自作品的力量时，这
场流量与戏剧的相遇才能真正
成就双赢。 据中新网

被迫关门的卢浮宫
重新开放

新华社巴黎12月17日电 临时
关闭的法国卢浮宫17日开放了部分
展厅。据法国媒体报道，包括《蒙娜丽
莎》在内的部分展品已向公众开放。

卢浮宫当天在社交媒体上发布公
告说，卢浮宫已于当天上午开放，但受
罢工影响，部分展厅仍暂时关闭。

15日，卢浮宫因雇员罢工而临时
关闭，罢工旨在抗议该博物馆的工作
条件日益恶化、接待水平下降、资源
不足等。

法国卢浮宫10月19日发生抢劫
案，此后风波不断，安保能力备受质
疑。11月，该博物馆一个展厅因存在
建筑安全隐患而宣布关闭。11月底，
卢浮宫发生漏水，致使其埃及古物图
书馆中的数百册书籍受损。

舞剧《咏春》在加拿大
反响热烈

新华社多伦多12月17日电 深
圳原创舞剧《咏春》北美首演16日晚
在加拿大最大城市多伦多梅里迪安
中心举行，现场观众反响热烈。

中国驻多伦多总领事罗伟东在
现场致辞时表示，中加建交55年来，
文化交流始终是两国关系的重要纽
带。希望舞剧《咏春》能让多伦多观
众感受中华传统文化的精髓和中国
当代文化的魅力，为加拿大多元文化
注入新活力，推动中加民间交流在文
化艺术的共鸣中持续升温。

加拿大安大略省马克姆市市长
弗兰克·斯卡尔皮蒂（中文名：薛家
平）在观剧后说：“这部作品制作精
良，令人叹为观止。”

梅里迪安中心总经理克莱德·瓦
格纳说，他曾受邀在中国观看了这部

作品，当时就“被深深震撼”。“这
是一部精彩绝伦的作品，讲述了
一个美好的故事，值得人们好好
欣赏。它也深深地激励了我，真
心希望能有更多人看到它。”
据介绍，该剧融合了咏春拳与香

云纱两项国家级非物质文化遗产，以
双线叙事的创新表达，自2022年12
月在深圳首演以来，已在全球各地巡
演近300场。

多伦多2016年与深圳结为友好
交流城市。舞剧《咏春》将在多伦多
驻演20场，从12月16日一直持续至
明年1月4日。

骐骥驰骋！
马年春晚吉祥物发布

流量明星入场流量明星入场
戏剧市场迎来戏剧市场迎来““破冰船破冰船””？？

当王俊凯顶着“爆炸头”造型在话剧《趁世界还年青》中
完成首秀时，他不再只是聚光灯下的明星偶像，而成为了戏
剧圈与流量文化碰撞的最新注脚。从张艺兴在《受到召唤·
敦煌》中探索音乐话剧，到张真源加盟国家话剧院作品《铁
流东进》；从杨超越在《你好，疯子！》中挑战AI觉醒的复杂角
色，到马天宇在话剧《寄生虫》中的颠覆形象……近年来，越
来越多的流量明星正以前所未有的密度涌入戏剧舞台。


