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抖音+周星驰
“喜剧之王”碰撞短剧风口

2024年，星爷的“无厘头”杀了一个回马枪，代号“九五二七”。
1月29日，抖音宣布与周星驰达成独家精品微短剧合作，双方将联合开发运营“九五二

七剧场”，首部精品微短剧《金猪玉叶》第一季预计将于今年5月在抖音上线。有人说，这是
“周氏无厘头”与快节奏短视频的碰撞。

当年的“喜剧之王”与如今的流量之王会擦出怎样的火花尚不能下定论，但有一点已经
明确，短剧市场已经趋近于“无敌”，而大咖加入的作用就是提质增效、提档升级。

短剧市场里有一个最出圈的“神
话”——8天充值破亿元的爆款《无
双》。它让外界看到了短剧的疯狂吸
金，也看到了短剧的烈火烹油。最风
光的时候，一度有人说，横店已经变
成了“竖店”。

有数据显示，当下短剧用户规模
超5亿，年轻用户占比近六成。在数
量上，2023年短剧上线总量超1400
部，同比增长达50%。另有数据显
示，2023年短剧市场规模近400亿
元，接近电影市场体量70%，5年内
市场规模有望突破千亿元。

带有“爽文”性质的短剧，正形成
新的风口，以抖音、快手为代表的大
厂更不可能愿意错过。据悉，2023
年，抖音上播放量破亿的微短剧达
500部，其中12部作品播放量破10
亿，微短剧日播放量增长了一倍。
2023年，快手短剧每日观看10集以
上的重度微短剧用户数达9400万，
同比增长52.6%。

“微短剧有着制作时间短、成本
低、收益高的特点，这也是互联网大
厂以及非专业资本纷纷入局微短剧
市场争夺战的原因。”向凯称。

资深人工智能专家郭涛分析，互
联网大厂纷纷涉足短剧市场，首先是
因为短剧形式适合移动互联网时代
的碎片化消费习惯；其次，短剧可以
吸引年轻用户，增加用户的活跃度和
黏性；最后，短剧也是一种内容营销
的方式，可以帮助品牌提升知名度和
影响力。

大厂涉足短剧，无外乎互联网流
量见顶的当下，短视频平台的新一轮
流量或者注意力争夺战。而这种趋
势早已不只聚焦在短视频平台。

腾讯视频联手云合数据推出了
《2023年度短剧报告》，芒果TV则
与抖音达成了“精品短剧扶持计划”
并推出了全国首部上星微短剧《风
月变》。

张书乐称，近两年，短剧作为折
中于短视频与长视频的产物，是长短
视频平台在流量和用户时长争夺战
的关键赛点。同时，短剧更加契合网
文的特征，也让网文IP改编有了更大
的用武之地，这让一直难以突破的网
文衍生领域有了一个新的蓝海可能。

“但目前，由于短剧的火热，必然
出现泥沙俱下的问题，大量三俗内容
或将成为短剧发展中的毒瘤。”张书
乐说。

去年底，国家广播电视总局再次
公布针对网络微短剧治理的七大举
措，包括加快制定《网络微短剧创作
生产与内容审核细则》、研究推动网
络微短剧APP和“小程序”纳入日常
机构管理等。

随后，抖音、快手、微信等平台陆
续发布公告，相继下架违规微短剧，
并对违规推广微短剧的账号进行了
处置。 据《北京商报》

“短剧是近年来科技创新和媒介
创新一个迅速发展的领域。这次和
抖音共同合作短剧剧场，希望可以带
给观众更多的欢乐。”在抖音发布的
消息中，周星驰说，他很期待这次新
的尝试。

据介绍，周星驰将以发起人的身
份，共同联合优秀的青年创作者，基
于“周星驰导演作品”的抖音账号，直
接面向用户进行内容创作。

目前，“九五二七剧场”的第一批
作品已经在制作中。首部作品《金猪
玉叶》由周星驰出品，易小星监制，一

线女星参演，第一季预计将于今年5
月与观众见面。

“九五二七”的梗出自电影《唐
伯虎点秋香》，影片中，周星驰饰演
的唐伯虎混入华府当仆人的编号就
是“9527”，经年调侃后也被普遍认
作是一种无厘头搞笑风格的代名词，
由此不难参透“九五二七剧场”的整
体风格。

“周星驰主要以搞笑、轻松的内
容见长，在当今影视及观众成长速度
较快的背景下，既符合微短剧本身的
传播特色，也符合抖音微短视频内容
的发展方向，有利于推广，预计会产
生1+1＞2的效果，甚至可能会产生
更加可观的化学反应。”在接受北京
商报记者采访时，中国青年剧作家、
导演向凯如此说道。

中经传媒智库专家张书乐则表
示，周星驰的喜剧风格尽管具有短剧
化特点，但过于无厘头的表现和当下
抖音主流用户群的审美需求并不搭，
能否真正组合并成功，还有待观察。

周星驰之于短剧，就像王家卫之
于电视剧，出现就代表了品

质，代表了“免检”。而抖
音与周星驰的这场合作，
其意义也不止于双方的
强强联合，更在于其中
的“精品化”。

中国数实融合50人
论坛智库专家洪勇分析

称，抖音与周星驰联手不
仅能够借助周星驰的品牌影

响力和内容创作能力提升微短剧
的艺术品质和市场关注度，同时，抖音
也能通过这次合作进一步强化自身平
台的内容差异化和精品化战略。

张书乐表示，抖音方面引入周星
驰这样的专业合作方，本意上也是加
快短剧走向精品化的一种策略。“周星
驰试水的效果，将直接影响到更多专
业影视工作者是否进击短剧的决心。”

大约10天前，抖音刚刚发起精品
短剧“辰星计划”，面向影视公司、媒体
机构、MCN、个人创作者等全行业，合
作精品短剧。抖音2024年春节档精
品微短剧片单也随即发布，10部作品
将在春节期间上线，包含《超越吧！阿
娟》《天涯小娘惹》等多部热门影视IP
衍生的微短剧。

无独有偶，1月25日，快手也宣布
了全新升级的快手“星芒短剧”合作计
划，从分账规则到商业赋能对精品短

剧提供更大力度支持。
向凯称，近年来随着

微短剧的快速发

展，在内容、制作水平、制作能力等方
面也显露出一定弊端，专业影视工作
者做微短剧尤其是精品微短剧，能在
这一方面补足短板。“我们认为，微短
剧如果能够达到影视的效果，未来一
定是存在可观市场的，精品微短剧也
符合未来的发展方向。”

内容良莠不齐也是短剧发展至今
挥之不去的阴霾。洪勇对记者提到，
目前短剧市场发展存在的问题主要包
括内容同质化严重、原创力不足、精品
内容稀缺、版权保护机制不健全等。
此外，随着监管政策收紧，合规性和价
值观导向也成为行业发展过程中需要
重点关注的问题。

拍惯大电影的周星驰拍惯大电影的周星驰，，这这
次能否在短剧领域里打出一次能否在短剧领域里打出一
片天地片天地？？

大厂“狂飙”短剧“短平快”遇上“无厘头”

从“无脑爽”到“短小精”


