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烟台民意通热线
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值得注意的是，近期在人民网
领导留言板上，有安徽、吉林、山
西、辽宁、河北等多地的网友为文
旅发展提建议，从新媒体运营到公
共服务，从发展本地特色文化到定
制旅游专线……足见人们对文旅
的关注。

开年之初，中国旅游研究院作
出对2024年旅游经济形势持积极
乐观的预期。预计2024年国内旅
游出游人数、国内旅游收入将分别
超过60亿人次和6万亿元，入出境
旅游人次和国际旅游收入将分别
超过2.64亿人次、1070亿美元。

文旅为何如此之热？在李明
德看来，在所有的行业中，文化旅
游可以说是一种生活方式，它是人
们直接参与、直接体验的，因此也
容易寻找到生活中的趣味和创意

点。相比其他行业，文化旅游具有
很强的融合性，因此也是最活跃的
行业。不管是图书馆还是博物馆，
都是一种生活方式，可以化为旅游
的“游头”。

他认为，这波热潮之所以受关
注，原因之一在于疫情过后，很多
人都希望生活有所变化，这波热潮
变换了方式，创新了一些“游头”，
把人们的兴趣和对生活的渴望调
动起来了，市场也因此发生变化。

在戴斌看来，今天的中国，已
经进入大众旅游全面发展的新时
代，旅游已经成为人们美好生活的
日常选项，市场在下沉、需求在升
级，个性化和多样性成为旅游消费
新主张。他认为，旅游业要以需求
牵引供给，供给创造新的需求，让
更多游客尽享高品质的旅游休闲
新生活。

随着寒假开启，春节临近，新
的旅游热潮即将到来，下一波“泼
天的富贵”还会远吗？

据中国新闻网

新华社联合国1月16日电 联合国邮政管理局
将于19日在纽约发行中国农历甲辰年特别版邮票
版张——龙票版张，庆祝中国农历新年的到来。

龙票版张由每枚面值1.50美元的10枚邮票组
成。单张邮票左半部分为联合国会徽图案，右半部
分为中国设计师潘虎创作的龙翔祥云图。

联合国邮政管理局2010年5月首次发行以中
国生肖为内容的邮票，到2021年已发行了首轮12
张生肖邮票。2024年的龙年邮票是第二轮生肖邮
票的第3张，延续了第二轮生肖邮票版张的设计风
格。版张左侧5枚邮票和右侧5枚邮票为镜像分
布，左侧的龙与右侧的龙对望，增强了趣味性。

龙票版张可以在联合国邮政管理局网页个人
定制，用个人图片代替左侧的联合国会徽图案。

联合国将发行
中国农历龙年邮票版张

1 月 15 日，电影
《家有儿女之神犬当
家》在京举行首映礼，
制片人陈翔、主演林永
健、李菁等亮相，影片
将于1月20日上映。

系列情景喜剧《家
有儿女》已成经典IP，
电影《家有儿女之神犬
当家》是“家有儿女IP”
的大银幕先行之作，国
际化制作班底也吸引
了参演过《变形金刚》
的梅根·福克斯等国际
明星加盟，一起讲述全
球共通的家庭故事，并

向世界展现中国的“家文化”。
电影以两位天才少年肖肖和好友奥利弗为故

事核心，他们在科学实验的过程中意外与家中的狗
狗建立了心电感应，通过狗狗对生活的独特视角，
两位少年开启了在家庭日常生活中表达爱意、支持
彼此，最终化烦恼为欢乐的日常。

片中，林永健饰演一位典型的中国式父亲，他
与儿子肖肖并不理解彼此，在经历了一系列啼笑皆
非的事件后才最终学会沟通。在首映礼上，林永健
分享了处理亲子关系的心得：“沟通沟通，沟着沟着
就通了！”林永健的儿子林大竣在送上祝福的同时，
也从孩子的视角提出了愿望：“希望每一位看过电
影的爸爸妈妈，都能和我们在生活中多沟通。”

影片通过幽默细腻的处理，关照着现实中普遍存
在的家庭问题，并试图为亲子关系打开交流的窗口。

据影片总策划张林书透露，目前正在筹备
《家有儿女》原班人马大电影，电影将把宋丹丹、
高亚麟、杨紫、张一山、尤浩然等剧中演员聚齐，
还计划叫上《家有儿女之神犬当家》的主创林永健、
饶曙光等。 肖扬

《家有儿女之神犬当家》
国际化班底讲述全球“家文化”

开年行业谁开年行业谁““最卷最卷””
文旅局长说文旅局长说““是我是我””

2024年开年以来第一
个“上考场”的，是各地的文
旅部门。

在哈尔滨爆火出圈后，
各地文旅部门纷纷坐不住
了，陆续开始花式整活，从
狂发视频到邀请明星站台，
从送游客钻石到听劝宠粉，
文旅账号集体“发疯”争做
“卷王”，成为互联网一景。

2024年开年最卷的行
业，为什么是文旅？

回顾2023年，不管是淄博烧烤
还是村超、天津大爷跳水，这些文旅
热点的出现都相隔一段时间。到了
2024年，从哈尔滨出圈到各地文旅
花式整活，时间才过去半个月。

半个月时间，哈尔滨从重要的
老工业基地，变成了热情大方宠游
客的“尔滨”。老牌旅游城市翻红，
中央大街人气爆棚，“索菲亚公主”
火爆全网，冰雪大世界万人“蹦迪”
上热搜。

“尔滨”的走红，一石激起了千
层浪，不少网友开始操心自家文旅
宣传。他们不仅自告奋勇安利家
乡，还喊话文旅局“抄作业”“亮家
底”，“整活”式比拼：“我们安徽文

旅局长一天能爬100次黄山！”“我
们云南文旅局长能吃野生菌跳恐
龙抗狼！”“我们天津文旅局长一口
气能吃1000套煎饼果子”……

压力来到了文旅局一边。面
对网友们的热情催促，各地文旅部
门都坐不住了。

河南文旅搞题海战术，“卷”上
热搜；《我姓石》原作者两天帮各地
文旅喊麦上百条，麦克风都喊冒烟
了；河北文旅一度日更75条短视
频，力图以“量变”引起“质变”。

“你们文旅局都不睡觉的吗？”
有网友如此调侃。

这边，“山河四省（山东省、山
西省、河南省、河北省）”疯狂输出，

那边，其他各地陆续加入，不仅发
自然风景、人文风情，还邀请明星
来站台，赵丽颖、王一博、易烊千
玺、肖战等纷纷为家乡喊话。

在这波热潮中，各地文旅账号
上了大分，“00后”式轻松活泼、互
动性强的运营方式受到网友欢
迎。有网友调侃“各地文旅大整
活，主打一个谁也不笑谁”。

记者注意到，山东、河南、河
北、四川等地文旅官方短视频账号
粉丝都已超百万，其中河南文旅涨
粉超百万。“各地文旅局都疯了”

“河北文旅摇人了”等话题相继登
上微博热搜，让多地文旅收获了一
波热度。

一个网红城市的诞生，需要机
遇也需要积累。对于各地文旅的
卖力宣传，不少人叫好，但也有人
认为，需要理性看待。

在中国社科院旅游研究中心
学术顾问李明德看来，这波热潮
是好事，因为它活跃了整个旅游
市场。“而且是个非常有意思的
事，它调动了旅游者，或者说一般
参与者的兴趣和热情，所以出现
了一种比较热闹的人人关注和讨
论的现象”。

李明德认为，各地纷纷为文旅
发力是好事，但也不一定都能够成

功，因此努力的方向要对。
他认为，哈尔滨出圈有三个特

点可以借鉴：一是创意点做得非常
充分，旅游内容丰富，让大家看到
不同于以往的城市形象；二是全社
会动员，不只是一个或两个景点，
而是由点及面，从旅游吸引变成社
会吸引，让游客来了之后能多停
留；三是特别注重让旅游者满意，
以游客为中心，大大提升了城市友
好度。

也有业内人士认为，目前各地
文旅“卷”起来的热闹还停留在网
上，后续还需要观察，看有没有实

质性的效果。
中国旅游研究院院长戴斌认

为，在散客化和自由行时代，交通
基础设施以及公共文化服务是城
市旅游竞争力的底层逻辑。长期
以来，我们习惯于用传统的自然资
源和历史文化资源建设旅游城市，
希望用互联网和新型社交平台引
流，甚至文化和旅游局长变身为

“网红”。殊不知，在绝对的实力面
前，任何技巧都不足以解决“网红”
变“长红”的问题。城市需要以更
高的智慧和更久的耐心，夯实旅游
发展的硬基础和硬实力。

在哈尔滨极地公园，来自南宁
的“小砂糖橘”与企鹅互动。

新华社发

哈尔滨冰雪大世界吸引众多游客哈尔滨冰雪大世界吸引众多游客。。新华社发新华社发

各地文旅花式整活，一地涨粉百万

卷疯了，卷对了吗？

2024年开年，文旅为何如此热？


