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6601234 文化视点·广告

传统文化类作品何以频频“出
圈”？

首先，内容和形式创新是根本。
有学者提出，近年来“出圈”的传统表
演艺术多以“熟悉嫁接陌生”的形式展
现，形成“反差式创新”。

京剧、越剧、昆曲等传统戏曲，都
有人们耳熟能详的精彩唱段，形成了
固有的唱念做打表演程式，观众长期
津津有味欣赏的就是一句唱词、一个
身段里展现的韵味和风采。但是，这
也在一定程度上带来了套路化的弊
病，观众容易产生审美疲劳。因此，对
传统艺术守正传承的同时，从内容到
形式上的创新必不可少。比如，白先
勇推出青春版《牡丹亭》，在剧情、造
型、服装、唱腔等诸多方面对传统昆曲
进行改造，为昆曲开辟出新的道路。
此次爆火的《新龙门客栈》则在越剧创
新上大胆尝试，在演出方式上推出一
个新概念——环境式越剧，采用沉浸
式场景，剧场是一间布满机关暗道的
客栈，舞台与观众席融为一体，演员表
演时可与观众互动，大大增强了戏剧
观赏的体验感。

其次，形象传达必不可少。触屏
时代，信息传播以秒计时、以“短平快”
为特点。文艺作品要想在海量信息中
脱颖而出，往往需要一个“高光时刻”、
一位“亮点人物”、一套醒目的“包装”，
这能大大提升作品的辨识度，让其在
有限的时间里迅速吸引人的目光。

比如，在故宫博物院“千里江山
——历代青绿山水画特展”上，一句

“十八岁少年的千古绝唱”，就让《千里
江山图》与画家王希孟充满震撼感的
传奇故事一起抵达许多艺术爱好者的
内心。在文艺作品传播过程中，高光
时刻、显著人设，成为照亮作品抵达观
众内心之路的射灯——那一束光吸引
了观众的目光，并牵引着观众走完整
个审美旅程。

再次，适应平台属性变化非常重
要。从剧场、影院、电视到手机等移动
平台，每次媒介形式的变化都会带来
内容生产和传播方式的变化。

无论是《唐宫夜宴》，还是《新龙门
客栈》，抑或是《上新了·故宫》，都借助
新媒体和短视频，产生了巨大的社会
影响力。这种影响力的形成跟观众的
情绪有关。观众在观看相关作品短视
频的过程中，伴随着大量的情绪消费
——或为解压，或为“吃瓜”。当相同
的情绪集聚到一起，就会形成情绪共
振，助力相关作品迅速“出圈”。

可以预见的是，随着数字技术的
发展，视频的形式和内容会越来越丰
富，视频带给人的心理和精神价值会
越来越多元，喜欢看视频的网友会越
来越多，传统文化类作品面临的传播

环境也会越来越复杂。
在以流量为核心的新媒体环境

中，观众的喜好、审美，决定着作品能
否成为“爆款”。在这种情况下，要想
让作品“出圈”，创作者必须转变固有
思维，研究受众心理，让作品契合大多
数人的审美；传播者必须创新传播形
式，不能想当然地认为，将线下表演搬
到网上就大功告成。

由于平台下沉，传统文化的“出
圈”呈现出“国家队”与“民间队”齐头
并进的局面。除了推出《只此青绿》等

“出圈”艺术精品的国有文艺院团，很
多新媒体达人，借助网络的力量，开辟
出传统文化“出圈”的新路径。比如，
一位抖音博主以酷炫的国风变装，演
绎普通人刹那间变身为“齐天大圣”

“二郎神”“常山赵子龙”等的炸裂时
刻，用“魔法”点燃了网友追国风、赶国
潮的热情；一位B站UP主在三星堆考
古备受关注时，用500克黄金，
耗时15天，手工复原了“黄金面
具”，并将敲打数万锤的经过记
录下来，让国宝“活”了起来。
这些新媒体达人，思维活跃、视
野开阔，有想法、有激情，让
传统文化实现了青春化、时
尚化、创新化表达。他们的
经验值得所有传统文化行业
从业者学习借鉴。

总之，数字技术、移动互
联网、人工智能等，带来了内容
生产方式的改变，也带来了传播
渠道、观看体验、审美习惯等方面
的变化。各种要素交织共存的传
播生态中，内容更丰富，心态更复
杂，需求更多样，这给传统文化类
作品“出圈”提供了多重机会，也
带来更多挑战。唯有把握机会，
适应变化，方能掌握传播密码，
让越来越多的传统文化艺术“破
圈”成功。 据《光明日报》
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2023年12月27日，北京大运河
博物馆(首都博物馆东馆)正式开馆，
迎来首批观众。在“京华通惠 运河
永济——北京与大运河历史文化陈
列”中，1000余件文物和艺术品以时
间为轴，生动还原大运河2500余年的
发展演变历史，娓娓讲述大运河与北
京的故事。

在刚刚过去的2023年，三星堆博
物馆新馆、浙江省博物馆之江馆区、陕
西历史博物馆秦汉馆等诸多博物馆
陆续建成开放，革命类纪念馆新增23
家。博物馆越来越多，去博物馆的人
数不断增长。2023年，仅暑期和中秋
国庆假期，全国博物馆就接待观众5
亿人次，不少博物馆一票难求。

新时代考古博物展亮相国博，鉴
往知远，可以一览中华文明的绚丽风
采；汉字中国特展在成都博物馆启
幕，方正之间，可以体会文字对民族
文化传承的意义；“玉韫·九州”系列
展在陕西历史博物馆举办，以玉为题，
可以理解中华文明早期形成时的深
刻内涵……博物馆里一场场精心策
划的展览，让人们增长知识，感悟文
化，探寻文明。

博物馆线下的参观体验
好，网络上的分享也进一步
拓展了博物馆的文化功能
——着一身汉服，在苏州博
物馆的庭院里拍一次照；沏

一杯香茶，用的是金沙博
物馆面具玻璃杯；钤一枚
朱印，集齐恭王府博物

馆里的所有景点……
2023 年 12月 31日午

夜12点，在北京大钟寺古钟
博物馆里游览的观众，一边

看着工作人员扮演的历史人物
讲述永乐大钟的故事，一边听
永乐大钟敲响108下，迎接新一

年的到来。
参观博物馆，正成为很多人

生活的一部分。在博物馆，人们
回望来程，是对历史的尊重和
纪念；明确去处，是对未来的期

待和承诺。 李韵

去博物馆，
正成为生活的一部分

话语
最近，青年越剧演员陈丽君主演的越剧《新龙门客栈》火了，一跃成为戏曲圈的“顶流”。陈丽君由

此收获了大量粉丝，线下演出常常一票难求，在网络平台上，她的演出片段播放量更是达到千万级别。
近些年，传统文化类作品“出圈”的例子比比皆是。国画传世珍品《千里江山图》引发“故宫跑”，其

山水图像与青绿色彩延展到服装、器具、装饰、舞美等众多领域；《中国诗词大会》以精彩的诗词接龙和
“飞花令”，增强了节目的冲突感，在社会上掀起一波吟咏诗词的热潮；《国家宝藏》《上新了·故宫》等，
邀请影视演员演绎文物故事，让历史文化得以鲜活呈现；在《唐宫夜宴》中，一众娇憨逗趣的“小姐姐”
生动演绎来自唐朝的民俗风情，迅速俘获广大观众的心……传统戏曲、国风音乐、古典诗词、非遗工

艺、古籍书画、民族民间舞蹈等，不断突破特定圈层，走向更广阔的受众，在社会上产生轰
动效应，这让传统文化不再是“故纸堆”“老古董”，而是变得新潮、时尚、有趣味。

传统文化作品的传统文化作品的““破圈破圈””密码密码

青年越剧演员陈丽君主演的越
剧《新龙门客栈》，如今成为戏曲圈的
“顶流”。 新华社发

《《唐宫夜宴唐宫夜宴》》中的中的““小姐姐小姐姐””们生动演绎来自唐朝的们生动演绎来自唐朝的
民俗风情民俗风情，，俘获了广大观众的心俘获了广大观众的心。。 （（资料图资料图））


