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YMG全媒体记者 杨春娜
摄影报道

“下雨天也能防虫防潮防
霉的储粮罐，一体拉伸成型，无
焊接，外面湿气进不去，保护罐
内粮食不变质……”昨天上午
10点，在富海旗舰店直播间，
主播在热情洋溢地介绍产品。
虽然是上午时段，可直播间人
气挺旺，不断有顾客下单。

这是烟台千川直播电商
公司的一个直播间。根据商
品的性质不同，目标客户的上
网时间不同，不同的直播间开
放时间不一样。这间坐落在
芝罘区西炮台的传媒公司24
小时灯火通明。

每天营业额30万元左右，
创始人孙许俊和阿董带领一帮
平均年龄仅23岁的年轻人，做
出了令很多人羡慕的成绩。

“95后”站上直播带货风口
每天营业额30万元，团队平均年龄23岁

孙许俊是一名“95后”。
可能与创业有关，他比同龄人
更显沉稳。

记者见到孙许俊时，他
正忙着选品。“这是我们从全
国各地买来的商品，到货之
后我们会一一评估。”指着堆
满桌子的快递盒子，孙许俊
说，为了将性价比最高的商
品呈现给粉丝，100 件商品
最后能上直播间售卖的也就
十几件。

说起近几年的新兴行业，
直播带货的势头无疑最猛。
孙许俊之所以站上了直播带
货的风口，跟工作经历有关。

2017年，孙许俊大学毕业
后应聘到抖音工作。那时候的
抖音正处于“开疆扩土”的阶
段，招聘了大批工作人员到不
同城市推广。“当时应聘成功
后，让我们选择城市。我很喜
欢烟台，就来了。”他说，在烟台
工作的三年，也是抖音发展突

飞猛进的三年。后来烟台站撤
销，他可以选择到别的城市，但
是考虑到已经在烟台扎了根，
就离开了抖音。而直播电商的
种子已经在孙许俊心中生根。

2020 年，孙许俊与阿董
合伙成立了千川直播电商公
司。“宅家”为直播电商创造
了良好的条件，居家购物备
受人们的青睐。就这样，孙
许俊搭上了直播带货这辆加
速行驶的“快车”。

凭借在抖音工作积累的经
验，孙许俊的起步比一般人要顺
利很多。他的第一场直播销售
额就超过了10万元。“很开心，
算是开了个好头，坚定了在这一
行深耕的信心。”他说。

第一场直播的商品是山

东富海实业股份有限公司的
真空储粮罐。孙许俊还在抖
音工作的时候，曾帮助这家企
业运营，当时一天销售额为3
万元左右。“烟台的服务中心
撤站之后，企业依然有这种需
求，出于对我的信任，就交给

我了。”孙许俊说，创业初期
也遇到过很多困难，多亏有老
客户的支持和信任，自己才坚
持了下来。

如今，富海旗舰店是千川直
播电商公司运营最成功的直播
间，每天有十几万元的销售额。

“到现在已经是第三年了，厂家
负责做好产品和售后，我们负责
运营，配合十分默契。”孙许俊
说，后来他们也做过很多商品的
直播带货，如户外路由器等，有
成功的，也有失败的，每一步都
踏实地向前迈进。

近年来，直播带货在火爆
的同时，也乱象频出。而孙许
俊带领着一帮年轻人，在这个
行业中站住了脚。

团队有三十几个人，1995
年出生的孙许俊是老大哥，一
半左右是“00后”。他们有激
情、有活力，在互联网时代找
到了自己的热爱。

直播间形成了相对成熟
的模式：一位主播、一位运营、
一位助播。主播将产品的性
能生动地介绍给粉丝并且及
时回应粉丝的问题，运营人员
则会随时调整流量。直播间
忙忙碌碌，有条不紊。

“目前来看我们的创业相
对成功，比我预期的要好。”孙
许俊告诉记者，回顾自己的创

业历程，一个原因是因为幸
运，抓住了电商的机遇。更加
重要的原因是坚守初心，无论
是自己的为人处世，还是与客
户合作，都坦诚相待。

“我们公司没有销售人
员，但是我们从来不缺客户，
大都是朋友介绍客户，客户介
绍客户，大家对我们的印象是
靠谱、不坑人。”孙许俊笑着
说，自己在创业前曾非常担
忧，但是现在想明白了，只要
踏踏实实地做，客户自然就来
了，效益也自然就来了。

互联网行业瞬息万变，稍
不注意就容易被淘汰，但是在
孙许俊看来，好的产品是唯一
法宝。“未来不管线下销售还是
线上销售，都是追求产品的性

价比。我们的目标就是要去做
一些高性价比的产品，去积累
用户和粉丝，我觉得这也是未
来电商的一个发展方向。”孙许

俊思考片刻后总结说，“就是一
句话，无论风云怎么变幻，实实
在在做事，做好产品，服务好用
户才能长久。”

阴差阳错，他搭上直播带货的“快车”

持续耕耘，首个直播间成功“破圈”

坚守初心，以优质商品应对风云变幻

不得向未满8周岁
未成年人销售盲盒

本报讯（YMG全媒体记者 逄苗
通讯员 孙洪安）近日，烟台市市场监
管局向全市广大盲盒经营者发出倡
议：不得向未满8周岁的未成年人销售
盲盒。

经营范围有明文规定。药品、医
疗器械、有毒有害物品、易燃易爆物
品、活体动物等在使用条件、存储运
输、检验检疫等方面有严格要求的商
品，不得以盲盒形式销售。食品、化妆
品，不具备保障质量安全和消费者权
益条件的，不应当以盲盒形式销售。
无法投递又无法退回的快件，不得以
盲盒形式销售。

要明码标价。盲盒经营者要依据
生产经营成本和市场供求状况，合理
确定盲盒价格。提供的商品或者服务
应当明码标价，不得收取任何未予标
明的费用，不得在标价之外加价出售
商品，不得实施不按规定明码标价、哄
抬价格、价格欺诈等违法行为。

要建立完善记录留存制度。通过
实体店、自助销售设备等现场方式或
者互联网非即时公开方式销售的，盲
盒经营者应当保留抽取概率设定并建
立相应的出厂概率抽检机制。通过互
联网即时公开方式销售的，盲盒经营
者应当保留抽取概率设定、结果抽取
的完整记录，建立追踪记录制度，确保
消费者所抽取的商品发放到位，并自
觉接受社会监督。相关记录留存时间
一般不少于3年。

要执行七日无理由退货规定。盲盒
经营者通过充分告知提示，并经消费者
单次购买时确认后，以互联网形式销售
的盲盒商品拆封后可以不适用七日无理
由退货。盲盒经营者不得以默认勾选方
式替代消费者确认环节。以全包形式销
售整套系列商品，该系列内商品清楚确
定的，经营者应依法执行网购七日无理
由退货规定。

不得违背公序良俗。盲盒商品或
者服务不得含有歪曲历史、封建迷信、
淫秽色情、恐怖暴力、宗教极端、民族
歧视、分裂国家等法律法规禁止以及
违背公序良俗的内容。盲盒经营者不
得以盲盒名义从事或者变相从事赌博
活动。

要倡导节约粮食的价值取向。禁
止餐饮服务经营者诱导、误导消费者
超量点餐。食品经营者在从事食品销
售、餐饮服务过程中附赠其他盲盒商
品开展促销活动的，应遵守《反食品浪
费法》有关规定。应当将防止食品浪
费作为经营准则，引导消费者树立审
慎克制的价值取向，积极承担起企业
应尽的社会责任，为建设节约型社会
献计出力。

盲盒消费年龄有严格限制。为防
止未成年人的非理性消费和依赖性消
费，引导未成年人树立正确的消费观，
盲盒经营者不得向未满8周岁未成年
人销售盲盒。向8周岁及以上未成年
人销售盲盒商品，应当依法确认已取
得相关监护人的同意。盲盒经营者应
当采取有效措施防止未成年人沉迷，
保护未成年人身心健康，在解决未成
年人消费争议方面提供便利。

烟台的那些“ ”网红


