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烟台民意通热线
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网络综艺节目《登场了！北京中轴
线》启动仪式日前在北京钟鼓楼广场举
行，作为“中轴丈量人”，故宫博物院前院
长、中国文物学会会长单霁翔将与嘉宾一
起在节目中讲述中轴线的故事。

综艺节目《登场了！北京中轴线》以
“中国美、中国音、中国味、中国魂”四个主
题为切入视角，沉浸式探索不同历史的人
文场景，影视化演绎传奇色彩的主题故
事，让观众在穿越中感受中轴故事，在探
索中揭秘时代传奇，表达中国文化之美。

单霁翔表示，自己从小在中轴线长
大，经常登上景山看中轴线。这些年他参
与录制的《我是规划师》《博物馆之城》等
节目也涉及中轴线。“北京中轴线是世界
上最长、也是历史最悠久的中轴线。但是
我认为，更有魅力的是它的故事，它是一
部丰富的百科全书。所以，讲好中轴线的
故事，它会永无止境的。”

在《登场了！北京中轴线》中，单霁翔
再次行走在钟鼓楼、永定门、正阳门等一
批东城文化地标，与宋轶等嘉宾以影视化
演绎的形式，一同讲述中轴线的故事。

《登场了！北京中轴线》计划于4月
23日在网络平台播出。 李瑶

4月15日，中国首部海上反恐题材影
片《深海危机》将登陆全国院线，与广大观
众朋友见面。影片讲述了我国海军将士
不畏生死、阻止境外武装分子阴谋的故
事，展现出了中国军人的英勇气魄。

在昨日发布的“海上战争”视频和海
军场景剧照中，联合作战、空战、爆炸等场
面冲击着观众的视网膜。李幼斌饰演的
海军军官发布作战命令，我军舰艇、飞机
赶赴作战区域，一声号令，敌舰灰飞烟灭，
相当震撼人心。

不难看出，《深海危机》既有超燃的动
作设计，同时也有护卫海防的精神内核。
本片导演沈东表示：“世界是一个村落，但
越来越不太平，作为一个负责任的大国，
中国有义务承担起惩恶扬善、维护世界和
平以及建立人类命运共同体的光荣职
责。《深海危机》是一部‘力·气’并存的赤
诚之作，‘力’预示着影片具有足够力度的
视觉动作场景，‘气’寓意着中国军队强大
的气场和英雄的气魄。”

该片由黄建新监制，青年演员严屹
宽、屈菁菁、吴昊宸、艾晓琪，搭配老戏骨
李幼斌、尤勇智联袂出演。 北青

单霁翔
担纲“中轴丈量人”

《深海危机》
即将燃爆大银幕

爆梗的爆梗的““盛唐密盒盛唐密盒””，，你看过了吗你看过了吗？？

大唐不夜城的两个小伙“火了”

“呦，房兄，我刚刚在朝堂上打了
个盹，这陛下是让你我二人去做什
么？”只见密盒缓缓转动，“房玄龄”和

“杜如晦”乘坐“时光机”从唐朝穿越至
2023年的长安城，二人说，他们是奉
陛下之命，来此物华天宝、人杰地灵
之地招揽贤才，他们会随机挑选观众
上台回答问题，答对问题即可获得“唐
朝至宝”。

一个简单的故事背景在两位演员
风趣幽默的演绎下，让台下观众发出
接连不断的笑声。观众上台如果实在
回答不出问题，他们会用“来，咱们还
是拍照吧”缓解尴尬的气氛。如今，这
句话在网上也成了一个新梗。如果你

想缓解尴尬气氛，你也可以直接对他
说：“来，拍照！”

两位“唐朝”的接梗小能手以“演
艺+体验”的表演形式为观众们打造沉
浸式的游览氛围，通过幽默风趣的快
问快答，从诗词歌赋、传统节日、历史
典故到生活常识等方面向大家科普中
国历史文化小知识。

如今，“房玄龄”和“杜如晦”身边
围绕了无数粉丝，两个古装扮相的小
伙在西安大唐不夜城的舞台上，与游
客进行互动提问，一句句刁钻提问和
俏皮接梗，让二人在网络上迅速爆
红。3月31日，二人的抖音账号“盛唐
密盒”涨粉20万；4月1日，涨粉60万；

截至昨天，粉丝量已达114万多。
两位演员真的“火了”，记者日前

在大唐不夜城见到了两位演员，了解
二人的台前幕后。

两人都是陕西人，“房玄龄”的扮
演者出生于2000年，名叫王泽，“杜如
晦”的扮演者出生于1997年，名叫陈
安。2018年，两人在一次比赛上结识，
之后，志趣相投的两个小伙儿便开始

“折腾”：玩音乐、讲脱口秀、当演员，直
到去年大唐不夜城招募互动演员，平
常偶尔参与一些短视频拍摄的“房玄
龄”成功获得演员职位。而后，经过介
绍，他的兄弟也进入演出团队。自此，
热爱表演的二人成为固定演员。

演出之外,“杜如晦”的扮演者爱写小说

因为二人热爱历史，且身处“长
安”，就选择了扮成历史角色。而“盛
唐密盒”的名字，和从密盒中缓缓转出
的表演形式，是团队合力的结果，“杜
如晦”的扮演者陈安介绍，它结合了大
众情感、审美、消费等需求，利用了当
下流行的“盲盒”，让现场观众体验“拆
盲盒”的同时，了解繁荣璀璨的历史人
物及盛唐文化，让更多人感受到文化
自信，并从中学习、传承、弘扬优秀传
统文化。

最近，二人还在创造新梗，希望为
游客们带来更多有趣的问题。

“我最近在针对小朋友创作新梗，
但也都是简单的内容，比如‘门前大桥
下游过什么？’大多来自儿诗三百首、
儿歌等，重要的是怎么用轻松的方式
和大家互动。”王泽说。而陈安则将重
点放在历史上：“内容之外最重要的是

我们俩配合中的默契，这
可能也归功于我们认识很

久、长期而来的磨合。”
演出之外，两人的生活有些不一

样，王泽时不时会参加短剧的拍摄，而
陈安则喜欢写小说，他把自己之前“折
腾”的经历记录下来，如今已经写了500
多万字。“如果前面的一个坑（小说）没
受到太多关注，那就重新开一个坑，最
近写的这本，已经有70万字了。”

每天演出之前，“房玄龄”王泽在
腰间藏了不少好东西。“今天准备了辣
条、游玩券、美食券，之前答对问题还
送过电池。观众们有很厉害的，能答
对3道题的，也有一道也答不出的，答
对就送小礼物，答错就合影，目的就是
为了让大家爱上西安，爱上传统文
化。”说着，他从后腰的腰带中抽出一
包辣条。

“在下唐朝左相房玄龄。”“在下杜
如晦，有礼了。”二人从时光机中走出，
对着台下的观众作揖，一场精彩的互
动，再次开始。 据《华商报》

单霁翔单霁翔（（资料图资料图））

近日,西安大唐不夜城的演出“盛唐密盒”火爆出圈，不仅刷屏朋友圈，还喜提热搜。
“盛唐密盒”到底是什么？为何能轻松拿捏一众游客和全国网友的心，获得如此多的好评

呢？快跟随小编一探究竟吧！

话语

“文化型娱乐”更得人心

最近，西安文旅又火了一把，
大唐不夜城下衍生的 IP—“盛唐密
盒”成为文化现象。这个“盛唐密
盒”说白了，就是旅游景区现场的一
个综艺节目，有两个主持人扮演唐
朝的著名宰相房玄龄和杜如晦，与
游客现场玩知识互动游戏。问的内
容包罗万象，除了历史文化外，文
学、影视、地理、化学、数学，什么都
有，一般情况下出的题比较正常，比
如，“在天愿作比翼鸟，在地愿做连理
枝”说的是谁？但有时候出的题很搞
怪，比如“孙悟空的金箍棒有多重”，
这两个主持人语言风趣幽默，很会玩
梗，很快便吸引了一大波粉丝。

探究“盛唐密盒”走红的原因，
不难得出结论，在物质消费得到极
大满足的今天，人们越来越注重内
心的丰盈和文化知识的富足，在娱
乐参与中，也更愿意选择富有文化
属性的活动，在文化市场迅速发展
的时代背景下，“文化型娱乐”更易
获得大众青睐。

随着我国生产力水平的不断
提升和物质财富的日益丰富，人民
群众对于文化的需求也在不断增
加。如何回应人民群众的文化需
求？“盛唐密盒”无疑为我们提供了
宝贵借鉴。两位扮演房玄龄和杜如
晦的演员幽默风趣地和游客进行问
答，各种历史典故、科普知识、幽默
笑话信手拈来，对游客的离奇回答
也总能从容应对，展现出深厚的学
识积累，兼具文化性和娱乐性，给游
客带来知识普及和文化提升，散发
出“文化型娱乐”的独有魅力。

这提醒我们，在新时代的娱乐
市场中，需要更加注重娱乐的文化
属性。近年来，流量明星因文化水
平低而闹笑话的事件时有发生，一
些演员缺乏基本的文化素养，在表
演中甚至出现识错常见字、历史常
识错误等问题。社会也在呼吁：文
化修养是演员的必修课。

在眼球经济盛行的当下，守住
文化本心至关重要，娱乐在发展中
应把文化性作为发展的坚实基础，
只有切实满足人民群众对于文化发
展的需要，娱乐事业才能发展得好，
走得长远。 据正观新闻


