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昨日，市人民政府新闻办举行发布会，介
绍第二十四届国际果蔬·食品博览会暨农资种
苗展销活动有关情况。本届博览会于今日在
烟台国际博览中心举办，为期四天。

作为全球果蔬行业盛会，烟台国际果蔬·
食品博览会参展主体来源广泛，国内参展企业
涵盖山东、辽宁、河北、山西、河南等国内果蔬
主产区，同时还有来自韩国、日本等境外企业
携特色产品参展。展区面积1.3万平方米，设
置411个标准展位，吸引来自上海、深圳、陕西
等地的20余家全国头部果品采购商到场，辽
宁、甘肃、陕西、河北等8省份200余个规模化
产业基地代表前来参会交流，辐射基地面积达
10万亩。

作为主办方，烟台传媒集团将发挥媒体传
播、平台运营优势，直面烟台果业转型升级现
实痛点，把展会打造成为服务果蔬全产业链的
实体产业服务平台。

让展馆里的新品种落地果园

当前烟台果业面临品种迭代慢、同质化
竞争、新优品种推广渠道不足等现实问题，老
品种占比偏高、新品种推广落地难，制约产业
溢价提升。本届展会把种质创新、新品种展
示摆在核心位置，将带来20个苹果新品种、
30个大樱桃新品种集中亮相，包括瑞雪、瑞香
红等自主及引进优系。“借助展会，我们将集
中展示烟樱10、烟樱15、烟樱17以及明5、耀
桦7号等优质品种，像烟樱10丰产稳产、糖度
高、耐储运，烟樱15、烟樱17属于中晚熟品
种，抗冻、抗裂能力强，可以和美早这类主流
品种错峰上市，拉长烟台樱桃供应周期，补齐
晚熟品种的市场缺口。”烟台大樱桃协会会长
赵仁浩介绍，展会上还将同步展示标准化苗
木和配套栽培方案，既方便果农直观挑选品
种，也向采购商、消费者展现烟台樱桃种业自
主创新的成果，推动整个樱桃产业持续提质
增效。

“让展馆里的新品种落地果园，是我们办
展的核心目标。”果蔬会组委会负责人关宝宪
表示，本次展会借助山东新品种苹果产销对接
会，组织科研单位、种苗企业同烟台各产区乡
镇、合作社、种植大户面对面洽谈，建立育种方
和种植主体直接对接渠道，现场就可以开展种
苗供需签约。目前，福山臧家庄、招远阜山、莱
州驿道、蓬莱小门家、牟平王格庄、莱阳谭格庄
等乡镇都组织了本乡镇优质合作社和企业来
参展，寻求合作转化。

据了解，展会期间还将同步展示种苗、农
资、设施装备、智能农机“五新”成果，真正打通

“科研育种—种苗展示—产区推广—产销对
接”通道，助力烟台果业破解品种升级痛点，夯
实产业发展根基。

把乡土流量转化为产品订单

烟台传媒集团已经连续两年作为主办方
运营国际果蔬·食品博览会，在前两届展会中，
交出了亮眼的成绩单：现场成交额达2104万
元，意向签约额2.03亿元，观展总人次突破
10.4万，累计汇聚参展企业559家，为烟台果
蔬产业发展奠定了坚实基础。

“此次博览会在传播层面上，我们将充
分发挥融媒体全矩阵能力，落实会前、会中、
会后三波段全域传播，实施百名达人探展计
划，联动村歌助农系列活动，把乡土流量转
化为产品订单，并依托国际传播中心、海外
家乡驿站、外籍推介官推进品牌出海。”烟台
传媒集团总经理张旋表示，发挥融媒体优
势，通过达人探展、专题报道、直播专场，科
普新品种性状、种植要点，扩大新品种的认
知度，结合果蔬会四季长效运营机制，展会
结束之后，各个平台为种苗企业持续曝光，
后续在春季种苗焕新季继续开展技术推广、
供需对接，打通“展会展示—落地试种—规
模化推广”完整链路，真正把品种资源转化
为果农的增收效益。

据介绍，本届展会划分优质种苗、新型农
资、智能农机、花卉园艺、农副产品及食品加
工、乡镇合作社、银发康养七大展区。构建

“一展、一赛、一会、一专区、一矩阵”五大活动
体系，同步举办第十届中国好苹果大赛全国
总决赛、山东新品种苹果产销对接会，烟海e

家嗨e购烟台苹果专区同步上线，打造线上永
不落幕的展销窗口，实现线下参展、线上常年
接单。

搭建全国果农交流切磋平台

本届博览会期间的“中国好苹果”大赛还
未开赛，已受到来自各方的关注。这场历经十
年的赛事已经从一场简单的果品评比，成长为
国内苹果产业极具影响力的交流平台，在助推
产业转型、带动果农增收方面发挥了不可替代
的作用。

“中国好苹果大赛为全国果农搭建起同
台切磋、互通有无的擂台，一大批普通果农走
进赛场，在比拼当中学习先进栽培技术，结识
行业专家，对接各地客商，依靠优质果品卖出
更高价格，把好技术变成实实在在的收入，这
样的增收故事在全国各地不断涌现。”中国好
苹果大赛负责人赵琪表示，大赛持续引导产
业结构调整，打破过去以红富士为主的单一
格局，推动瑞雪、瑞香红、维纳斯黄金等新优
品种逐步走向田间，丰富国内苹果品种供
给。参赛队伍也从早期零散的个体果农，慢
慢转向家庭农场、专业合作社、规模化种植基
地，倒逼果园管理走向标准化、集约化，带动
整个产业提质升级。

如今的“中国好苹果大赛”早已不只是一
次评比，而是融合技术科普、种苗农资展示、
产销对接的综合性产业载体，持续为苹果产
业高质量发展注入活力。作为十周年的全国
总决赛，本届大赛有着鲜明特点：第一，这是
十年成果的一次集中检阅，汇聚全国产区优
质果品，各色新优品种同台竞技，直观展现我
国苹果品种结构优化的成果；第二，参赛主体
更加专业化，比拼重心不再只看果品外观口
感，更看重整套标准化果园管理体系，代表当
前产业现代化发展方向；第三，赛事嵌入第二
十四届国际果蔬·食品博览会暨农资种苗展
销活动，借果蔬会庞大的客商流量、展示渠
道，放大赛事价值。

赛事时间安排在11月13日开赛，与果蔬
会同步，线上线下联动展示、对接，为后续新品
种推广、技术下沉、产销对接开辟更大空间，助
力更多果农种出好果、卖出好价。

YMG全媒体记者 赖皓阳

本报讯（YMG全媒体记者 赵巍
巍 通讯员 张丙翠 王丹 张晓瑜
摄影报道）立冬启序赴盛会，黄浦江
畔果香飘。11月 10日，2026第四
届苹果产业博览会在上海新国际博
览中心盛大开幕。立足长三角高端
消费市场，依托上海全球资源配置
枢纽优势，栖霞市组织16家产业链
标杆企业参展，以“丹霞有约·果香
自来”为主题举办专场推介，全方位
展示苹果全产业链发展成果、标准
化建设成效与品牌硬核实力，深化
海内外产销对接、精准招商与行业
交流，推动“中国苹果之都”品牌持
续链接全国、闪耀全球。

展会现场，栖霞展区人气集聚、
亮点纷呈，形成“鲜果精品+深加工
产品”双向展示格局。8家鲜果经
营主体、8家深加工企业同步亮相，
HPP苹果汁、精酿果醋、气泡果醋、
水果冻干等多元化终端产品悉数展
出，完整展现栖霞苹果全链条、多层
次的产业广度与产品深度。展区大
屏循环播放栖霞苹果城市宣传片，
生动呈现百万亩果园生态基底、标
准化种植体系、产业转型升级成效，
直观传递栖霞苹果的产业底蕴与发
展活力。

作为本次博览会首个登场推介
的核心产区，栖霞市委副书记、市长
臧雷用一组数据解码栖霞苹果产业
核心竞争力：栖霞苹果区域公用品
牌价值达84.68亿元，7年蝉联全国
苹果县域品牌榜首；产品远销三十
多个国家和地区，全国每出口十个
苹果，就有一个来自栖霞。

深耕产业沃土，标准铸就底
气。立足丘陵山地种植特色，栖霞
落地实施7项技术规程、3项团体标准，构建适

配山地果业的全链条标准体系，以
标准化引领果品提质、产业升级。
全市产业链上下游企业超1000家，
年加工能力突破30万吨，实现了从

“论斤卖”到“论克卖”的价值跃升，
精准契合本届博览会“标准赋能提
质”的核心主旨。展会期间，栖霞政
企代表团主动对标行业前沿，深入
各大展馆观摩学习，精准对接果品
智能分选、精细分级、冷链仓储、智
慧种植等先进技术与行业经验。同
时与中国苹果产业协会会长王小兵
等行业大咖深度座谈，围绕行业标
准共建、品牌资源共推、内外渠道共
享等方面达成多项共识，与海内外
采购商密集洽谈、精准对接，持续畅
通栖霞苹果国内国际双循环流通渠
道。

丹霞有约，果香自来。此次沪
上展会，延续了栖霞常态化“走出
去”拓市场的发展思路。从深耕长
三角高端市场，到布局西南、华中
市场，再到扬帆海外出口创汇，栖
霞市始终以全链条思维做强主导
产业、以品牌赋能拓宽增收渠道。
依托一次次精准高效的产销推介、
一对一的客商对接，栖霞市持续擦
亮“中国苹果之都”金字招牌，让优
质果品走出胶东、走向全国、远销
全球，把产业优势、品牌优势切实
转化为果农增收、产业增效的发展
胜势。

栖霞市将锚定产业高质量发展
目标，持续夯实标准化种植基底、壮
大精深加工产业、完善品牌营销体
系、拓宽内外流通渠道，持续推动果
业全链条提质、增值、升级，以一颗
苹果的精致产业，书写乡村振兴、富

民强市的栖霞答卷。

第二十四届国际果蔬·食品博览会暨农资种苗展销活动
今日启幕，同步举办第十届中国好苹果大赛——
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