
袅袅凉风动，凄凄寒露零。作为二十四节气中第十七个节
气，也是秋季第五个节气，寒露一至，冷空气频频南下，昼夜温
差拉大，秋燥愈发明显，秋日的氛围感也随之浓郁起来。

古人将寒露分为三候：一候鸿雁来宾。时至寒露，鸿雁南
迁已近尾声。鸿雁三三两两、从容南飞，如同远道赴约的宾客，
故而得名“来宾”。二候雀入大水为蛤。深秋寒气渐重，雀鸟销
声匿迹。古人见海边涌现大量蛤蜊，贝壳的纹路和色泽与雀鸟
的羽翼颇为相似，便生出雀鸟化蛤的浪漫想象。三候菊有黄
华。“寒露百花凋”，唯独菊花迎着寒凉绽放，古诗里“满城尽带
黄金甲”，描绘的正是寒露时节菊花盛放的景致。

寒露时节，不少民俗和重阳习俗交融在一起。重阳节登高
的传统由来已久，因为重阳紧邻寒露，寒露天高气爽，适宜登山
望远，登高赏秋的习俗也慢慢成为寒露期间颇具代表性的活
动。

登高之时，少不了应节的花糕。草木凋零，民间谓之“辞
青”。“高”与“糕”谐音，重阳花糕承载着步步高升的美好祝愿，
是秋日登高的标配吃食。

品蟹也是寒露的一大民俗。自古便有“九月团脐十月尖，
持螯饮酒菊花天”的诗句，民间流传“九雌十雄”的说法。江浙
一带素有寒露尝母蟹的习惯，此时母蟹蟹黄饱满丰腴，滋味鲜
美，是秋日独有的舌尖享受。

寒露时节，恰逢菊盛。百花凋零之际，菊花凌寒绽放，成为
这个节气最具代表性的花卉。漫野菊黄，装点着整个深秋。

YMG全媒体记者 刘晋

寒露惊秋晚
朝看菊渐黄

码头水域，八仙踏浪而来，腾空翻转；
八仙街室内外演艺轮番登场，神仙NPC
随时停下与游客合影互动；瑶池光影大秀
水雾流转，夜色下如梦似幻……这个假
期，崆峒胜境船票紧俏，成为烟台文旅最
大增量，也为国内同质化滨海观光提供了
全新解法。

项目跳出传统“看海”思路，深挖八仙
过海、芝罘东渡本土传说，打造实景沉浸
式仙幻剧场。登岛全程充满仪式感，渡海

船上开启NPC任务，登岛后270度球幕
光影秀、全天候实景演艺、夜间主题演出
与海岛精品住宿配套成熟，留住游客过
夜，拉长整条消费链条。

更令人欣喜的是，项目并非孤立开
发，与烟台山、朝阳街、所城里等地一
体化布局，形成“陆上老城+海上仙岛”
闭环，成熟两日游产品已经成形。运
营层面持续更新剧目、限定任务与夜
场主题，不以冲高客流数字为目标，科

学管控承载量，优先保障游览舒适度。
它标志着烟台海洋文旅转向：不再单纯
售卖沙滩海景，而是深挖仙道、航海本
土文化，实现滨海旅游从“看海”到“入
戏”的升级。

假日喧嚣终会落幕。潮水退去，独属
于一座城市的气质，才是长久留住游客的
密码。六百年卫所街巷、百年开埠洋房、
北纬37°海岸孕育的葡萄美酒、流传千
年的仙海传说，都是烟台独有的宝贵资

产。跨片区交通接驳、淡季产品开发、文
旅产业链延伸仍是长期课题，但这个国庆
假期已经给出答案：尊重自身历史根基，
用好本土产业优势，持续创新表达，就能
跳出滨海城市同质化竞争，真正把流量变
成留量，让过客变成常客。

秋日海风拂面，老城歌声不散，海岸
酒香悠长，属于烟台的高品质文旅篇章，
才刚刚启幕。

YMG全媒体记者 杨春娜

崆峒胜境上新，打开度假新赛道

本报讯（YMG 全媒体记者 慕溯 通讯员 魏家兴 张冰）
10月1日至7日，烟台机场完成航班起降1400余架次，同比增
长3.4%；运送旅客19.7万人次，同比增长8.7%。其中，出港旅
客10.3万人次，同比增长10%；进港旅客9.4万人次，同比增长
7.3%，进出港客流双向稳增。此外，国际及地区客运航班执行
100架次，共保障出入境人员1.2万人次，较去年同期分别增长
11.1%和18.8%。

今年“十一”假期，旅客出行意愿强烈，探亲流、旅游流叠加
交织。烟台机场积极协调航空公司调配运力，持续完善烟台航
线网络通达性，恢复并加密烟台至西安、武汉、贵阳、南京、大
连、宁波、韩国首尔等国内外城市航线；日均航班量较假期前增
加约30架次，日均客流量增加约4000人次。

数据显示，节日期间，烟台始发前往广州、成都、杭州、上海
等城市的国内航班为热门出行方向；国际及地区热门目的地为
韩国仁川、泰国曼谷等。假期共迎来两波客流高峰：出行高峰
自9月29日持续至10月2日，返程高峰出现在10月5日—7
日，两个高峰时段日均旅客吞吐量均超2.7万人次，呈现假期
首尾客流集中的特点。整个假期，烟台机场运营客运航线53
条，通航点45个；客流峰值出现在10月1日和10月6日，两日
单日运送旅客近3万人次。

运送旅客19.7万人次
国庆假期烟台机场客流持续攀升

本报讯（YMG全媒体记者 童佳怡 通讯员 王景）10月7
日，国庆假期步入尾声，山东港口烟台港迎来平稳有序的返
程高峰。长假期间，烟台港累计完成旅客运输量16.3万人
次，同比增长4.5%；滚装车运量3.8万辆，同比增长15%。其
中，10月1日为单日客流最高峰，旅客运输量达3万人次。客
运公司坚持运力托底、服务赋能，圆满完成国庆客滚运输保
障“大考”。

面对假期“首尾集中、中段平缓”的出行特征，烟台港提前
研判客流走势，灵活调整载客、载车班次配比。19艘大型客滚
船舶昼夜穿梭于渤海海峡，高效疏运车流人流。4艘新能源船
舶全线投入运营，绿色运力较去年实现翻倍，新能源车发送量
近1500辆，环保舒适的航行体验广受自驾家庭青睐。

除家庭出行外，团体出行热度高涨。客运公司升级团体专
属服务，累计接待各类团体52个、团体旅客3667人次，其中百
人以上团体19个。针对团队人数多、集结集中、行程统一的特
点，各客运站安排专人提前对接、集中核验、优先引导登船，有
效避免人员扎堆滞留，让团队出行更加省心高效。

依托“国庆我在岗”志愿服务活动，各客运站同步增设“流
动服务岗”，志愿者为旅客提供答疑指引、重点帮扶等暖心
服务。港区配齐免费热水、雷锋爱心车、老花镜、针线包等便
民物资，策划近十场国庆主题互动活动，丰富旅客候船时
光。优质服务收获旅客广泛赞誉，累计收到感谢信4封、锦旗
4面，来自烟台市12345政务服务热线等各类表扬60余次。
与此同时，港区严守安全关口，维保人员加密候船厅、码头通
道设施巡检养护，及时排查消除细微隐患；安检人员落实行
包、车辆100%安检，全力守护每一位旅客和车辆平安跨海。

客流车流双增长
烟台港圆满完成国庆假期客滚运输保障任务

本报讯（YMG全媒体记者 金海善）10月3日清晨7时20
分许，黄海明珠退役军舰停靠位置附近海域发生惊险一幕：一
名赶海市民发现水中有一名昏迷不醒的溺水者，当即奋力将人
往沙滩拖拽。此时，在附近赶海的鲁东大学刘全辉老师，以及
陪同青岛亲友在海边游玩的烟台小报童发行有限公司姚鲁强
和妻子李华，立刻招呼热心市民沙坤玉等赶海群众上前施救。
众人分工协作，有人托住胳膊，有人抬起双腿，合力将溺水者转
移至岸边沙滩。

见情况危急，刘全辉立即拨打120、110急救报警电话。
溺水者被抬上沙滩后，沙坤玉马上联系曾在医院急诊科工作的
爱人刘红梅。热心群众帮忙举着手机，在刘红梅的视频远程指
导下开展胸外按压。姚鲁强辅助将溺水者头部偏向一侧保持
气道通畅，徒手掰开溺水者口腔；李华第一时间清理溺水者口
中污物；热心市民、整理收纳师胡翠屏拍摄视频记录现场施救
过程。

经过十几分钟紧急抢救，溺水者吐出黑色泥沙与污水，逐
渐恢复意识。经询问，溺水者为四川籍人士。

120急救人员与派出所民警迅速抵达现场，医护人员为溺
水者及时输液，随后将其抬上救护车送往医院进一步观察治
疗。

危急关头，多位素不相识的热心市民挺身而出、接力施救，为
溺水者抢救争取了宝贵时间。在此也提醒广大市民和游客：海边
赶海、游玩务必留意潮汐变化，注意自身安全，远离危险水域。

黄海明珠附近海域发现一溺水者

热心市民联手施救

本报讯（YMG全媒体记者 赵巍巍 通
讯员 张丙翠 张晓瑜 王丹）金风送爽，果
香满园，又是一年苹果红。9月30日上午，
栖霞市人民政府新闻办公室举行2026中
国农民丰收节暨苹果丰收季系列活动新闻
发布会。新闻发布会介绍了栖霞市苹果产
业高质量发展有关情况以及今年苹果丰收
季总体安排、活动亮点，并分别围绕栖霞市
苹果产业的相关情况，苹果丰收季期间苹
果推介、文旅推广活动等回答了记者提问。

栖霞地处北纬37°苹果黄金种植带，
已有130多年苹果种植历史，是“烟台苹
果”核心产区。目前，全市苹果种植面积稳
定在100万亩以上，年产量保持在210万
吨左右。近年来，栖霞市委、市人民政府锚

定“果业强、果农富、果乡美”目标，以系统
集成改革激活新动能，推动苹果产业标准
化、品牌化和全链条升级。

在品质提升上，栖霞深入实施服务苹
果产业高质量发展系统集成改革，引进试
栽优新品种30余个，连续2年被确定为省
老旧苹果园改造试点县，成功落户全省唯
一苹果优新品种展示示范基地，核心产区
技术应用覆盖率达80%以上。在全链构
建上，培育47家市级以上农业产业化龙头
企业，年加工能力达30万吨，获批省内首
个苹果精深加工“产业大脑”试点，跻身全
国63个苹果全产业链典型县。在品牌打
造上，栖霞苹果入选“全国名特优新农产
品”名录，品牌价值突破77.06亿元、蝉联

全国县域品牌价值榜首，产品畅销全球30
多个国家和地区。同时，建成国内单体面
积最大的烟台苹果文化博物馆，推出苹果
主题旅游线路和60余处采摘园，短剧《栖
霞红果搭鹊桥》圆满杀青，电影《五谷丰
登》成功首映，实现了影视IP与苹果产业
双向引流。

据了解，今年丰收季活动从9月底持
续至12月。活动本着“为群众办节日、群
众的节日群众办”原则，严格落实“节俭办
会”要求，突出三大特点：一是品牌塑造全
域传播，构建“国家级重点媒体+新媒体达
人+短视频多元载体”传播矩阵，建立全周
期宣传机制；二是“农文商体旅康”融合，推
动丰收季从单一节庆升级为集文化展示、

旅游体验、商贸对接、科技竞技、康养消费
于一体的综合平台；三是生产变革提质增
效，策划苹果王大赛等多项特色活动，组织
栖霞苹果产地专场直播，以“田间地头+生
产车间”实景溯源推动流量变销量。

作为烟台苹果核心产区，栖霞正把一
颗苹果做成一条链、带富一方人。从老旧
果园改造到优新品种推广，从精深加工到
品牌出海，从影视引流到文旅融合，苹果
产业的每一步升级，都连着果农的增收账
本，连着乡村振兴的发展大局。栖霞将在
品质提升、品牌保护、全链增值上久久为
功，让果农的辛勤耕耘换来实实在在的收
获，让苹果产业成为乡村振兴的坚实支
撑。

果香满金秋 产业谱新篇
2026栖霞苹果丰收季系列活动启动

2026年国庆假期，一份亮
眼榜单传来喜讯：假期前5天，
在全省重点监测的200家旅游
景区中，烟台山旅游景区跻身接
待量前三。亮眼成绩并非偶然，
今年“五一”烟台山同样冲进全
省前三；从春节、清明，再到“五
一”“十一”，四大核心出游节点
持续走红，烟台山已成为国内游
客赴烟首选打卡地之一，“仙境
海岸，品重烟台”城市名片愈发
响亮。

这份沉甸甸的客流成绩单，
正是烟台这个国庆文旅热度最
生动的注脚。葡萄酒季飘香全
城，红酒海岸游人如织，烟台山、
所城里、朝阳街老城好戏连台，崆
峒胜境引爆海岛度假市场。流量
背后，是一系列沉浸式、接地气的
现场活动带来的红利，更是烟台
推动文旅产业由“靠海景引客”
向“凭文化留客”深度转型的集
中体现。

游客慕名而来、驻足忘返，
靠的不只是碧海蓝天，更是一场
场走进百姓身边、可感可玩的沉
浸式活动，印证着烟台文旅产业
从“靠美景引客”向“凭文化留
客”迈出的坚实步伐。

“我逮到一只！”10月1日清晨，烟台
山景区内，一位游客从树下找到一瓶长尾
猫白葡萄酒，满脸惊喜地喊道，引来周围
人的围观和祝贺。

国庆假期首日，烟台山以“逮住这只
猫”长尾猫趣味寻宝活动拉开假日帷幕。
1892瓶长尾猫白葡萄酒藏于山间步道、
百年洋楼周边。清晨开园，游客手持藏宝
图登山寻“猫”，探访领事馆建筑群的同
时，开启葡萄酒主题游园，相关短视频迅
速刷屏全网，成为今年国庆假期最先出圈
的本土文旅名场面。

这是“烟台，让世界微醺”2026烟台
葡萄酒季的精彩一幕。本次葡萄酒季，烟
台把百年葡萄酒产业从丘山谷酒窖带到
城市街巷，设置11大主题、33项活动，串
联酒庄产区、历史街区、滨海商圈，让葡萄
酒不再只是产业符号，而是变成市民游客
触手可及的海岸生活方式。

落日熔金，滨海广场长桌海鲜宴准时
开席。海风裹着鲜美的海味与葡萄酒香
漫过芝罘湾，八方宾客临海举杯，晚霞铺
洒海面。很多本地人感慨，年年看芝罘湾
落日，今年伴着酒香，又是完全不一样的

浪漫。岸边1892微醺造浪场人头攒动，
本土酒庄新品试饮、DIY鸡尾酒、“饺子就
酒”猫鱼CP体验、AI微醺造像馆前排起
长队，年轻游客边玩边打卡分享。傍晚，
微醺奇遇大巡游从滨海广场一路走到朝
阳街，葡萄仙子、酒神精灵沿街互动，游客
闯关赢取微醺银票，街区处处欢声笑语。

一张“烟台微醺+”线上地图串联酒
庄、特色餐饮、潮流街区、精品民宿，配套
一日漫游、两日深度、三日小众多条主题
线路。作为亚洲唯一的国际葡萄·葡萄酒
城，烟台拥有130多年葡萄酒工业根基。

今年“十一”，红酒海岸IP实现关键突破，
葡萄酒走进市中心街区、景区、酒店，“胶
东鱼饺配干白”成为假期爆款，鲁菜之都
与国际葡萄·葡萄酒城两大IP双向赋能。

葡萄酒文旅核心不在于卖酒，而是输
出海岸微醺生活方式。越来越多的酒庄
拓展研学、葡园露营、精品住宿业态，从单
点观光升级为过夜度假目的地。丘山谷
多家酒庄抱团发展，统一线路与服务标
准。依托完整的葡萄酒产业链持续更新
内容，让红酒海岸有望告别节庆热度“一
阵风”，走向四季常红。

一条红酒海岸，引发全城微醺

葡萄酒香萦绕芝罘湾的同时，所城里、
朝阳街、烟台山、芝罘湾广场四大片区轮番
进行国庆专场展演，节目单排得满满当当，
漫步老街，转角就能邂逅一场精彩演出。

所城里卫所古巷里，将军巡城、大秧
歌巡游、海防实景NPC情景演绎轮番登
场，螳螂拳刚劲有力，非遗变脸引得阵阵
喝彩；夜幕降临，万家灯火鱼灯巡游点亮
青石板街巷，鱼灯随人流缓缓穿行，古卫

所仿佛一夜梦回旧时光。一街之隔的朝
阳街，同样好戏不断：10月1日一早，青
少年合唱、梦想合唱团红歌合唱唱响对祖
国的祝福，少儿小提琴演奏婉转悠扬；白
天国潮音乐会、萨克斯演奏、小丑互动人
气高涨；入夜后乐队、提琴演奏接续上演，
京剧、吕剧又为老街添上传统韵味。芝罘
湾广场舞龙表演锣鼓震天，烟台山也安排
了红歌合唱、小提琴展演，山海之间歌声

不断。10月4日，火爆全网的非遗快闪
“狗熊哆嗦毛”登陆两大历史街区，演员带
动游客一同起舞，本地人与外地游客不分
你我，跟着节拍尽情欢乐。

来自山西的游客张先生一家逛完街
区后十分动容：“本来只打算走马观花看
一看，没想到一路都有演出，沉浸式感受
胶东文化，特别惊喜。”不少年轻游客在社
交平台留言，原以为老城只是拍照打卡，

没想到既能看见地道非遗，又能听到潮流
乐队演奏，传统与新潮碰撞，这座城市处
处透着温度。

烟台老城活化保留原生街巷尺度与
生活气息：烟台山常态化开展建筑导览、
老照片特展等活动；朝阳街成为葡萄酒文
化落地的城市载体；所城里扎根剪纸、胶
东花饽饽等非遗工坊，优先扶持本土商
户，跳出全国老街“千街一面”的困局。

老街区更潮，绘就烟火图景

国庆假期前5天，烟台山景区游客接待量全省第三——

烟台缘何频频出圈？

1

2

3

↑烟台山
YMG全媒体记者 金海善 摄

←海水浴场
YMG全媒体记者 金海善 摄

→所城里
YMG全媒体记者 何晓波 摄

↓崆峒胜境
YMG全媒体记者 王鸿云 摄

→朝阳街
YMG全媒体记者 王鸿云 摄
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