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文旅产业是赋能城市发展、增进民生福祉的重要支柱。
2026年是“十五五”开局起步之年，也是全市文旅产

业高质量发展的关键一年。27日，2026年烟台市文旅产
业高质量发展大会召开，立足新起点，烟台再次拿出系统
行动方案——

会上，正式出台了《烟台市文旅产业高质量发展三年
行动方案（2026—2028年）》（以下简称《方案》），烟台将大
力实施格局优化、扩容焕新等“六个行动”，推动文旅产业
在“十五五”期间实现新跃升，在绿色低碳高质量发展示范
城市建设中激发新动能。

根据《方案》，烟台将立足弘扬传承烟台海洋文化、红
色文化、民俗文化、仙境文化等特色文化，全面叫响“仙境
海岸游”全域旅游核心引领品牌和“仙境海岸 品重烟台”
城市品牌。力争到2028年年底，全域接待游客和实现旅
游收入分别达到1.3亿人次和1520亿元。

构建“两廊三湾三区”格局

打造“仙境海岸游”核心引领品牌

《方案》指出，烟台将统筹打造“两廊引领、三湾突
破、三区支撑”的空间格局。到2028年年底，推动“仙境
海岸游”成为全域旅游核心引领品牌。任务目标清晰明
确——

科学策划“仙境海岸游”品牌。以中心城区20余公里
黄金海岸线为重点，加快实施崆峒胜境、海上世界、烟台山
文化艺术创作街区、芝罘岛开发等重点项目，布局打造“烟
台往事”“明代风韵”等文旅融合板块。系统梳理烟台特质
资源，形成“仙境海岸游”品牌支撑。

优化文旅产业空间格局。沿芝罘至蓬莱、长岛黄金海
岸打造“仙境海岸”度假廊道，沿昆嵛山至莱州陆上中轴打
造“鲜美田园”休闲廊道；培育“国潮生活芝罘湾”“时尚生
活八角湾”“神仙生活蓬莱湾”三个特色湾区；系统布局中
心城区近郊游憩区、龙口招远莱州福寿文化区、海阳莱阳
研学度假区三个特色片区。

立足空间布局与品牌定位，《方案》进一步细化落地举
措，通过实施文旅扩容焕新行动，激活文旅消费活力。

丰富“乐动烟台”演艺场景。到2026年年底，完成烟
台体育公园一期改造，开放八角湾体育中心、蓬莱体育场；

持续打造里蹦岛等演艺场景。到2028年年底，各区市均
推出1至3处特色演艺场景；每年举办精品演艺活动100
场次以上，其中单场5000人次以上的大型活动20场次以
上。

丰富“四时烟台”活动场景。围绕“春赏花、夏避暑、秋
品鲜、冬玩雪”四季主题，统筹举办红酒海岸展演等“文
旅+”品牌活动，策划海岸生活季等节点活动，推动活动流
量转化为消费增量。

丰富“好运烟台”赛事场景。举办“齐鲁超赛”烟台主
场活动，做强“烟BA”等本土赛事品牌，开展多元赛事活
动，到2028年年底每年组织“四进”赛事500场以上，覆盖
受众50万人次以上。

丰富“印象烟台”焕新场景。到2028年年底，每年提
升和打造各类焕新场景10处以上。丰富“夜游烟台”休闲
场景。培育“夜游、夜娱、夜拍、夜飨、夜购、夜宿”等夜间消
费场景。

每年举办精品活动3000场以上

文旅融合解锁滨海休闲新玩法

依托资源优势，《方案》实施融合赋能行动，统筹整合全
域文旅资源，一幅层次立体的山海文旅格局正在徐徐铺展：

大力发展海洋旅游。推动崆峒胜境全面开放，优化长
岛海上游、夜游芝罘湾等特色产品，研究开辟海上公交运
营航线，规范发展游艇观光等特色业态。

提升发展工业旅游。建设文创产业园，推动11处国
家、省级工业旅游示范基地提质升级，打造近现代工业文
化体验目的地。

升级发展乡村旅游。突出“慢休闲、微度假”，到2028
年年底，培育乡村休闲度假区5处，打造品质化打卡点50
处，支持蓬莱木兰沟村申报联合国“最佳旅游乡村”。

积极发展康养旅游。依托南山养生谷等康养基地，策
划康养旅游产品，同步推出文化深度体验项目，加强康养
机构建设，持续优化旅居康养服务环境。

培育发展航天、低空旅游等产业。推进海阳航
天文旅综合体等项目建设，打造集“航天+”度假、研
学、培训于一体的航天文旅基地。依托芝罘海滨飞
翔乐园等开发低空旅游特色产品。

加快发展影视产业。到2028年年底，培育
微短剧拍摄机构10家，打造热门取景打卡地
20个，推出烟台元素优秀作品300部。

丰富多元文旅业态的同时，《方案》明确
将实施文化赋美行动，提升文润山海新体验。

打造“舞乐山海”广场体验。到2026年年底首批提升
市区广场20个以上，培育广场文化队伍200支以上，到
2028年年底逐步覆盖城乡全域。打造“文旅七进”全域体
验。到2028年年底，每年举办烟台市民文化艺术季等精
品活动3000场次以上，提升打造新型文化空间10处以
上。打造“烟台有戏”艺术体验。到2028年年底，推出优
秀剧目10部以上、新大众文艺优秀作品50部以上。打造

“行走山海”研学体验。立足海洋科普、红色教育等特色领
域，动态推出假期研学产品，打造海阳航天科普馆等省首
批研学旅游基地品质提升试点，培育推广“行走烟台研读
山海”品牌。

引入3家国际品牌酒店

特色IP点亮仙境海岸新名片

从一杯葡萄酒解锁微醺浪漫到日出演唱会火爆出圈，
近年来，烟台凭借诸多特色IP频频圈粉。立足热门热度
变长效口碑，《方案》明确将实施营销宣推行动，培育近悦
远来新市场。

激活微度假、慢休闲市场。重点宣推“日出打卡地”
“苹果市”等特色IP，培育骑行、旅拍、旅居等多元业态产
品。同时，拓展国内游、巩固入境游市场。聚集京津冀、长
三角等重点客源区域，创新“线上宣传、线下引流”及场景
化推介等营销模式。针对韩国市场推出定制化产品，加密
韩国、俄罗斯等重点入境游市场的航线网络，打造“飞阅烟
台”等入境游特色品牌。

在精准引流拓客的同时，以文旅惠民赋能消费。推行
“烟台旅游卡”，持续扩大惠民利企覆盖面。培育激活票根
经济，动态更新“跟着演出、赛事游烟台”产品及配套政策，
推出机票、船票等各类凭票优惠政策。

与此同时，《方案》还提出将实施保障升级行动，从护
航文旅市场环境、优化“快进慢游”交通体系、提升“乐享烟
台”配套服务品质、提升数智文旅服务水平、强化文旅发展
支撑等多维度提质增效。

烟台将常态化开展文旅市场秩序整治百日攻坚行动
和安全标准提质行动，上线“码上满意AI在烟台”旅游服
务平台。到2028年年底新引入国际品牌酒店3家，培育
五星级品质酒店3家、等级民宿30家。推出一批具有代表
性的文博文创、非遗文创系列产品。优化文旅项目全生命
周期“监管+服务”模式，用一系列举措，加快建设主客共

享、近悦远来的海洋文旅目的地。
YMG全媒体记者 张洁 通讯员 旅宣

力争2028年年底全域接待游客1.3亿人次，聚力打造“仙境海岸 品重烟台”城市品牌——

全面叫响“仙境海岸游”引领品牌
本报讯（YMG 全媒体记

者 杨春娜）昨日，烟台市文旅
产业招商推介暨知名文旅企业
家山东行活动现场，一段精心
制作的视频短片，将海内外烟
台籍知名人士的家乡情怀真切
传递。

历史学家阎崇年、著名演
员李光复、朱时茂、刘钧、温玉
娟、常鲁峰、刘敏涛、击剑奥运
冠军孙一文、千万级粉丝博主
听泉（丁祥栩）、阿里巴巴联合
创始人王帅……一张张熟悉的
面孔出现在大屏幕上，用最真
挚的话语向世界推介自己的家
乡。“烟台有名山，烟台有大海，
烟台有热情的人”“览山海胜
境，品地道鲁菜，过仙境生活”

“山海有约，烟台有你”，一句句
深情邀约，让现场嘉宾无不动
容。

本土企业家的身影同样
闪耀。蓬莱八仙过海旅游有
限公司董事长李海锋登台，分
享新时代的“八仙过海”传奇
故事。他动情地说：“蓬莱是
八仙文化的发源地，让八仙文
化被更多人了解，是我毕生的
追求。仙境海岸的发展前景
无限，烟台人的热情好客，是
我们发展文旅最大的底气。”
这番朴实而真挚的话语，道出
了众多本土文旅企业扎根烟
台、深耕不辍的共同心声。

文旅达人则用各具特色
的方式推介烟台。姜永旗以地摊为舞台，自学英语
向海内外游客讲述烟台故事，用最质朴的方
式做烟台民间的文旅宣传员，用流利的英
语向世界发出邀约；贾艳华常年带队行走
在烟台的山水街巷，见证了无数海内外游
客对烟台的喜爱与认可。“烟台自带仙
气，从蓬莱的八仙过海、海市蜃楼，到崆
峒胜境的仙气缭绕，再到昆嵛山的层
峦叠翠，共同勾勒出一幅神仙画卷。”
她说。来自韩国的达人李甫泳曾经
在烟台求学和生活过，她用一句

“我爱烟台”，道出了无数外籍友
人对这座城市的热爱。

山
海
有
约

烟
台
有
你

烟
台
籍
知
名
人
士
、文
旅
达
人
纷
纷
推
介
烟
台

帆船逐浪芝罘湾帆船逐浪芝罘湾，，成为港城一道靓丽的风景线成为港城一道靓丽的风景线。。YMGYMG全媒体记者全媒体记者 唐克唐克 摄摄

文旅，承载着人们的诗与远方。
7月27日下午，全市文旅产业高质量发展工作会议召

开。市委副书记、市长张明康出席会议并讲话，强调要深
入学习贯彻习近平总书记关于文化和旅游工作的重要论
述，认真落实全省文旅产业高质量发展工作会议暨交旅深
度融合推进会议精神，塑强“仙境海岸游”核心文旅品牌，
开创烟台文旅产业高质量发展新局面。

大会以会为媒、以会聚力，在总结成绩中提振信心，在剖
析形势中找准方位，在部署任务中明晰路径，推动烟台文旅
在高质量发展赛道上加速奔跑，让“仙境海岸·品重烟台”真正
成为人们心中“来了不想走、走了还想来”的旅游目的地。

打出文旅“创意牌”

7月25日晚，烟台体育公园。这一夜，28660名观众落
座于全国首个葡萄紫标准赛场，欢呼声穿透夜色，定格为齐
鲁足球超级联赛自2015年创办以来的全新上座纪录。

7月28日，崆峒胜境正式试运营。
项目倾力打造中国首座海上沉浸式仙幻生态度假岛，

将成为山东文旅产业崭新地标。
从一场球赛到一座仙岛，两件事看似不搭界，却指向

同一个事实：烟台文旅产业，正在蝶变升级。
眼下，群众越来越愿意为情绪价值买单、为独特体验

消费。烟台深谙，文旅能不能火起来，关键看有没有打动
人心的创意、能不能提供沉浸其中的体验、会不会激发游
客的感情共鸣。

敏锐捕捉变化，烟台文旅项目打出“创意牌”。
推出“登烟台山揽胜、来朝阳街寻味、到所城里怀古、

去崆峒岛寻仙、望芝罘湾逐浪”五大特色文旅主线，策划开
展“端午节万人海肠捞饭”“大帆船公开赛”等特色活动300
余场，营造“周周有演出、场场有新意”浓厚氛围，带动上半
年街区景区整体客流超2200万人次；

每年11月份开始，游客可以在第一海水浴场、芝罘湾
等区域对海鸥进行投喂，让它们“爱在烟台、难以离开”，同
时推出“鸥遇观雪”冬游特色线路，撬动淡季消费超8000
万元，让“冷资源”绽放“热效应”；

还有蓬莱阁、招远金镇等核心景区完成提质焕新，推
出200余项沉浸式小微实景演艺，持续释放文旅消费动
能；东方航天港卫星发射基地、“耕海1号”海洋牧场、张裕
柳林河谷等标杆项目，发展模式独树一帜；海滨飞翔公园、
时光塔、樱花大道、回里农博园、“金都宋华”、吃大鲜综合
体等全域景致竞相绽放，尽显都市范、烟火气……

数据显示，2025年，烟台全市接待游客1.08亿人次，
实现旅游收入1265亿元，同比增长均超10%，旅游刚性需
求愈发突出。

这给了烟台一个启示：文旅产业的高质量发展，最终
要落到“人”身上。流量像潮水，来去都快，但一座城市能
让人在心里留个位置，才是最持久的IP。

有基础有底气有后劲

文旅产业，从来不是锦上添花的“花瓶”。它关联110
多个行业，对住宿业贡献率超过90%，对民航和铁路客运
业贡献率超过80%，文旅收入每增加1元可带动相关产业
增收5元，旅游行业每增加1个直接就业机会，就带动社会
增加5—7个间接就业机会。

可以说，文旅产业是优化产业结构、激发市场活力、促
进群众增收的重要引擎，抓文旅产业就是抓三产融合发
展、抓就业创业、抓群众致富。

那么，烟台文旅，有哪些基础优势？
一个是“历史文脉”——亿年地质文化、万年史前文

化、千年妈祖文化、胶东红色文化传承至今，拥有秦始皇三
次东巡芝罘、汉武帝八次寻仙蓬莱、丘处机修炼成道、戚继
光抗倭报国、八仙过海等传奇故事；

另一个是“资源禀赋”——烟台汇聚着山、海、岛、雪、
金、仙、食、养等优质文旅资源，还是亚洲唯一的国际葡萄·
葡萄酒城、国际花园城市，这些稀缺资源、景区矩阵、文旅
品牌全国乃至世界城市少有，是烟台推动文旅产业高质量
发展的硬核底气；

再有就是“产业支撑”——6个千亿级产业集群扎下了
厚实底子，催生了“工业+旅游”“航天+文旅”“海洋+研学”
等融合新业态，工业遗址观光、海上火箭发射观礼、海洋牧
场体验……一二三产与文旅加速融合，为烟台打造文旅新
IP创造了无限可能。

政府搭台、企业唱戏、市场打分。这几年，烟台坚定不移
走文旅融合发展道路，10处国家（省）级旅游度假区实现集群
发展，长岛南北长山5A级景区创建通过国家级验收，趣浪国
际沙滩公园等10余处新场景建成开放，高水平承办了“好客
山东·半岛1号”首航、电影导演之夜、齐鲁超赛等大型活动，
17路公交串联烟台山、渔人码头等十余处滨海景点，年客运
量373万人次，旺季游客占比近六成，荣获中国十大秀美之
城、海上丝绸之路十大影响力城市等重量级名片。

数据显示，2025年，我市旅游及相关产业增加值为
656.6亿元，占GDP比重5.8%，成为全市经济发展的支柱产
业。

这又给了烟台一个启示：文旅产业的高质量发展，是
深挖文旅资源优势、展示城市形象的重要窗口。文旅产业
这条赛道，烟台有基础、有底气，更有后劲。

领跑关键窗口期

“十五五”时期是文旅产业高质量发展的关键窗口
期。烟台要做的，不是亦步亦趋地跟跑，而是因地制宜地
领跑。

7月，国务院出台《旅游强国建设“十五五”规划》，国家
层面首次召开旅游发展大会，全省连续7年召开文旅产业

高质量发展大会，作出一系列新部署、新安排。对烟台而
言，抓好文旅产业是大局所系、发展所需、职责所在，是必
须答好的时代答卷。

方向对了，路才能走得远。
市委、市人民政府审时度势，制定出台《烟台市文旅产

业高质量发展三年行动方案（2026-2028年）》，提出，培育
叫响“仙境海岸游”全域旅游核心引领品牌。到2028年年
底，全域旅游接待游客达1.3亿人次，旅游收入达1520亿
元，年均增长分别为6.3%和6.7%，均高于全国、全省水平。

目标定了，路子怎么走？
《方案》聚焦新品牌、新场景、新供给、新体验、新市场、

新环境“六新”，提出实施六大行动：
格局优化行动，未来三年，把山、海、岛、泉、河这些优

质自然资源，和海洋、红色、民俗串联起来，从“各唱各的
调”变成“合奏一首曲”；扩容焕新行动，夜间经济、情绪价
值、沉浸体验……打造“乐动烟台”“四时烟台”“好运烟
台”“印象烟台”“夜游烟台”五类消费新场景，延长游客停
留时间，增强消费黏性；融合赋能行动，做优工业旅游、乡
村旅游、康养旅游、航天低空旅游等多元业态，加快延展
产业链条、培育新质生产力；文化赋美行动，打造“舞乐山
海”“文旅七进”“烟台有戏”“行走山海”四类主客共享新
体验；营销宣推行动，统筹“吃住行游购娱”全链条多要
素，塑强“烟台旅游卡”和“票根经济”两大载体；保障升级
行动，发挥文旅发展推进和文物保护工作机制作用，打通
项目审批、主体培育、金融赋能、人才支撑各环节，打造

“一站式”查询、订购的城市特色智能体，提升智慧文旅服
务水平。

从山海资源被“看见”，到文旅产业“成势”，这座黄渤
海之城，正在用实际行动把“仙境海岸·品重烟台”从一句
口号，一步步做成老百姓口中那句朴素的评价——“烟
台，值得一来”。

YMG全媒体记者 慕溯

全市文旅产业高质量发展工作会议召开，让“诗与远方”从一句浪漫憧憬落脚为扎实行动——

烟台，值得一来！


