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腊月十三，2026画河年货大集热闹开
市，蓬莱画河万寿宫摊点群人流如织。胶
东特色的海味干货、手工非遗、地道小吃
琳琅满目，来自天南地北的游客们感受着
人间仙境独特的年味。这便是当下“到仙
境蓬莱过大年”活动的最真实场景。

在过去一年接待游客首次突破1500
万人次后，蓬莱这座以“人间仙境”闻名的
滨海古城，正经历着一场深刻的文旅融合
变革。

突破
“过境地”变身“目的地”

2025年，蓬莱区的文旅产业发展交出
了一份令人瞩目的成绩单：全年接待游客
首次突破 1500 万人次，同比增长超过
7.9%。亮眼数据背后是一系列创新举措
的落地生效。

其中，“蓬莱湾联票”的推出成为打通
全域旅游脉络的关键一环。去年，该联票
销售近5万张，成功串联起蓬莱阁、三仙
山、八仙过海、欧乐堡海洋极地世界、欧乐
堡梦幻世界等核心景区及酒店，有效打破
了国企民企之间的经营壁垒。这一策略
不仅方便了游客，更直接带动游客停留时
间实现翻倍，推动旅游模式从“一日游”向

“多日深度游”转变。
蓬莱阁景区的变革尤为显著。2025

年暑期，这里接待游客137万人次，同比增
长23%。升级过后的八仙过海索道单日

最高运送游客达1.96万人次。业态收入
同比增长27%，标志着景区正从传统门票
依赖向多元化、可持续模式转型。

除了传统景区升级，生态资源也为文
旅融合注入了新活力。如今，漫步丘山
谷，品一杯蓬莱海岸葡萄酒，已成为文旅
新风尚。散落山谷的特色酒庄、田园民宿
和乡野市集，将山峦、果园与景点有机串
联，吸引着众多游客专程前来，感受“世界
七大葡萄海岸”的独特浪漫。

伴随着游客停留时间的延长，住宿体

验也成为提升服务品质的重要一环。
2025年，蓬莱区聚焦“高端酒店+精品民
宿”双轮驱动，希尔顿欢朋酒店、金港湾酒
店等高端住宿项目率先投运，培育首批

“蓬莱·仙境人家”精品民宿，满足不同群
体住宿需求。正如花筑·栖心蓬莱民宿负
责人所说：“我们提供的不只是房间，更是
沉浸式的仙境生活体验。”旺季期间，该民
宿入住率持续稳定在95%以上，成为本地
网红民宿的标杆。

引得来，留得下，玩得好，吃得香……

一系列服务提升之下，去年的蓬莱旅游产
业从最初的“过境地”华丽转身为“目的
地”，实现了质的突破。

提质
打造有温度的旅游

蓬莱文旅的升级不仅在于硬件提升，
更在于服务温度的传递。2025年，蓬莱区
始终将游客体验放在首位，让每一处细节
都透露出用心。

为让游客玩得舒心，全区持续完善旅
游配套，优化交通标识与公交线路，启用
西庄、西山渔港等 4 处停车场，新增近
3200个停车位，有效缓解高峰期停车压
力。来自河南的张先生对蓬莱阁的服务
印象深刻：“不仅免费停车、投诉响应快，
下雨时工作人员还主动送来雨衣，帮忙规
划路线，特别暖心。”

面对问题，不避不让，蓬莱区持续开
展旅游市场秩序整治“雷霆行动”，建立

“快速响应、闭环管理”投诉处理机制，涉
旅工单10分钟内转达分管领导，实现“简
单问题马上办、复杂问题联动办”。

与此同时，智慧旅游平台实时更新景
区资讯，“仙游蓬莱”小程序智能助理24小
时解答游客疑问，从入园政策优化到微笑
服务推广，细化游客体验全环节。

一系列“花式宠客”的服务理念，让
游客从“到此一游”转变为“深度眷恋”。
蓬莱正用有温度的服务，（下转第二版）

向“新”而行 向“仙”而升
——蓬莱文旅融合的“山海之变”

YMG全媒体记者 陆启飞 通讯员 蓬宣 摄影报道

2月6日，农历腊月十九。突来的寒
潮，让行走在福山区臧家庄镇街道上的
市民购买年货的脚步急促了些。走进臧
家庄地理标志惠农服务点儿，本该农闲
的农户，却趁着年关，给自家产的土特产
来“上标”。

几年前，农户们对地理标志的好处
几乎一无所知。

“那时候只知道埋头种地，哪懂什么
品牌？果子再好，卖不上价。”直到惠农
服务点挂牌成立，福山区市场监督管理
局的工作人员带着“明白纸”走进田间地
头，手把手教农户们申请使用“地标”。

为啥要申请使用“地标”？有啥好
处？“专家教我们怎么突出地理标志，连
电商页面都帮忙优化，销量噌噌涨啊！”
姜先生的合作社去年成功申请“烟台苹
果”的标识后，不仅年收入上去了，包装

设计也焕然一新。
“去年尝到苹果标识的甜头后，想再给

大樱桃上个‘户口’。等今年贴上‘福山大
樱桃’的地理标志，肯定能卖个好价钱！”烟
之星合作社负责人姜先生搓了搓手，笑着
对地理标志惠农服务工作人员说。

惠农服务点的成立让“福山大樱
桃”“烟台苹果”成了网红品牌，用标覆盖
面进一步扩大。

据统计，2025年福山区新增烟之
星、毅发、力轩、瑞丰等12家用标企业，
一批又一批既有特色又富诱惑力的宣传
标语也随之涌现：“红润香甜、自然馈
赠”“脆甜多汁、百年匠心”“一口爆汁、回
味无穷”“晶莹剔透、甜入心扉”……

地理标志的使用不仅见证着农产品
的优良品质，更成为农户们增收致富的
响亮名片，实实在在地为他们插上了一

把增收的“金钥匙”。
“培训会一场接一场，连我这种以前

不会用智能手机的，也学会了上网查政
策。”姜先生说。福山区市场监督管理局
精准对接政策红利，累计为经营主体申
领地理标志使用补助5.4万元，以“真金
白银”帮扶企业规范用标。

“光靠补贴是‘输血’，我们要让产业
自己‘造血’。”福山区市场监督管理局知
识产权科的孙翔莺科长介绍。服务点不
仅为农户申领了用标补助，还提供“帮办
代办”服务。

张格庄镇的车大哥也是受益者之
一：“我连电脑都不会用，你们市场监管
局的小姑娘帮我填表、跑腿，连包装都请
专家帮忙设计。”这种“零距离”服务让地
理标志惠农政策从“案头的文件”变为

“田间地头的实惠”。

同时，政策红利更激发了农户的主
动性。姜先生说：“以前觉得‘地标’是高
大上的东西，现在有了补助和指导，我们
也敢放手干了。”孙科长补充道：“下一
步，我们会把更多政策和资源向乡村倾
斜，比如提供技术培训和维权支持，让农
户没有后顾之忧。”

惠农服务点的另一大亮点便是整合
专家资源，福山区市场监督管理局依托
服务点组建专业服务小队，提供上门指
导，从地理标志规范使用到包装设计、品
牌运营，为农户和企业提供“一对一”“全
链条”精准服务，让农户们从“单打独斗”
到如今的“资源共享”。

小小的地理标志，正点燃乡村振兴的
“金色引擎”。惠农服务点的建设，让农户
们无需多跑腿便搭上驶向致富兴农的快
车，福山的农户们迎来又一个红火年。

福山农户踊跃为自家土特产申请使用地理标志

“有了这个标，销量噌噌涨！”
YMG全媒体记者 邹春霞 通讯员 宋佳

2月7日，100台出口墨西哥的天
然气公交车在山东港口烟台港完成
装船并启程。

这批 12 米级天然气公交车，是
安凯客车基于墨西哥市场需求研发
的定制化产品，拥有更低气耗、更强
动力和更长续航，将投入到墨西哥蒙
特雷市的公共交通系统。

YMG全媒体记者 唐克 摄

出口墨西哥

精美的年货精美的年货，，吸引了游客的目光吸引了游客的目光。。

本报讯（YMG 全媒体记者
刘洁 通讯员 肖水莲 王晓斌）记
者从烟台黄渤海新区获悉，2025
年，烟台港西港区全年完成货物
吞 吐 量 2.05 亿 吨 ，同 比 增 长
17.35%；外贸货物吞吐量达1.12
亿吨，同比增长17.84%，交出了
一份“含金量”十足的年度答卷。

黄渤海新区港口基础设施持
续完善，为吞吐量增长奠定坚实基
础。“102万立方米与300万立方
米原油库区相继投产，大幅提升原
油储转能力，万华码头乙烷及级石
脑油原料接卸项目正式投运，进一
步丰富港口业务门类。”烟台黄渤
海新区建设交通局相关负责人介
绍，“同时，106#泊位完成升级改
造，作业效率与安全性显著提高，
LNG码头工程顺利完工，将进一
步完善港口的能源接卸能力，为区
域能源供应提供有力支撑。”

物流通道建设取得重要突
破，德龙烟铁路海铁联运跨省新
通道年度发运量突破100万吨，
标志着西港区向内陆辐射能力显
著增强，多式联运体系迈出关键
一步。烟台港西港区液化天然气

（LNG）项目防波堤工程、107#泊
位升级改造等重点项目也在稳步
推进，建成后将进一步优化港口
功能布局，提升整体竞争力，为长
远发展积聚后劲。

近年来，烟台黄渤海新区持
续加强港口项目建设力度，30万
吨级原油码头等一批重大工程陆
续投产，为吞吐量攀升提供有力
硬件支撑。与此同时，西港区积
极融入国家“一带一路”倡议，不断
完善物流网络，打造并优化了“几
内亚矿山—西港区—国内用户厂
区”的中非铝土矿全程物流链、通
往山东中西部地区的油品全程物
流链等多条高效物流通道，保障货
物的高效集散。

业务发展方面，铝土矿、原油
等支柱货源保持稳定增长，混配
铁矿等新支柱业务持续发力，市
场竞争力进一步增强。智慧港口
建设同步提速，人工智能、大数
据、5G等技术深入应用于运营管
理，矿石全流程自动化装卸系统、
原油“智脑系统”等智慧项目落地
见效，大幅提升港口作业效率，降
低运营成本。

支柱货源稳定增长 作业效率大幅提升

烟台港西港区吞吐量破2亿吨

2 月 3日，烟台市总工会
“送万福、进万家”书法公益活
动走进福山区共享职工之家，
邀请书画家现场挥毫泼墨，通
过线上线下赠送“福”字、对联
的形式，为一线职工送上真挚
的新春祝福。

上午9点，福山区共享职
工之家墨香四溢。横竖撇捺

间，一副副精美的春联、一句句
真挚的祝福跃然纸上，现场变
成一片红色的海洋。“提前感受
到过年喜庆祥和的气氛，感觉
很亲切、很温暖。”职工许红告
诉记者。活动中，1000余份喜
庆的春联和福字，承载着暖心
的祝福送到了工友们的手中，
别有一番暖意。

此次活动旨在传承中华传
统文化，增强职工的归属感和幸
福感，营造温馨、团结、向上的
节日氛围，进一步激发职工干
事创业热情，提升工会组织的
凝聚力和影响力。活动还将通
过微信公众号征集职工留言，以
抽奖形式发放福字约200份。

翰墨迎春 情暖职工
YMG全媒体记者 钟嘉琳

百台天然气公交车
在烟台港装船启程

烟台新春年货
会连日来交易火爆，
到年货会感受浓郁
的年味，成了港城喜
庆一景。即使大雪
纷飞，市民采购年货
的 热 情 也 丝 毫 不
减。一场为年味添上了新韵味的
年货会，澎湃出了新春烟火气中
的消费升级。

年货会交易活跃，得益于物
品“上新”：汇集了全国各地的优
质年货“大集”，能全方位满足市
民置办年货的需要。而为应对消
费升级进行的年味重构，因满足
了对更高品质生活的需求，激活
并提升了市民的参与热情与消费
意愿。例如，传统年货与新式装
饰齐备，让市民的购物车既装满
了“老味道”，又添足了新时尚；传
统地方特色小吃，既保持了手工
艺，又注重了礼品性和实用性统
一，赢得了更多消费者的青睐。

年货会的交易情况，充分折
射出了时代之变。据主办方统
计，年货会B馆中，2月6日果蔬脆
片以15600件的惊人销量一马当
先，成为当日最受欢迎单品；而2

月7日，“全家总动员”
式采购，客流占比超
七成。这表明，市民
的消费结构已经从刚
需的“生存型”，升级
为情绪优先的“享受
型”“发展型”。因为

成长起来的“00后”作为新一代消
费者，他们稀缺的不是物质，而是
情感连接；他们不需要用鸡鸭鱼
肉来作为过年的享受，而是更愿
意在陪伴家人挑选年货的热闹中
传承年俗，拉长日常的红火。

年货会的火爆，也给人以启
示，这就是满足市民的吃喝玩乐
的同时，也要让年轻消费者从中寻
找到“不一样的年货”，才能使其充
分享受到独具特色“年味盛宴”。
要持续释放年货会活力，就必须考
虑做好商品“与我有关”的个性化
表达，开发满足情绪的价值。

年货会对年味的追寻，满足
了烟台人对年货采买的需求；千
家万户对年货的新选择，则展示
了消费业态的蓬勃生长。透过年
货会的活跃交易，我们看到了烟
台富有活力的发展前景、更显温
度的增长澎湃动能。

年货会为年味增韵味
□张铁鹰

盏盏花灯映新春
“龙城梨乡·醉美莱阳”2026年新春游园会启幕
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