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9月14日-18日,由烟台市融媒体中心、烟
台市民间文艺家协会、烟台市汽车商会主办，芝
罘区民间文艺家协会承办的烟台民间手工艺精
品展，将在烟台国际博览中心与2023第十九届
烟台国际车展同期举办。

民间手工艺大师及非遗
传承人集中亮相

本次烟台民间手工艺精品展可谓众星云
集，涵盖烟台剪纸、烟台绒绣、胶东手作香、胶东

花饽饽、界河香油、古船复原、漆器、传统盘扣、掐
丝珐琅、花结技艺等，抖音网红“沙雕哥”“李氏锔
艺”“烟台宝葫芦”以及中国内地著名演员关晓彤
打卡的“草木染”也将亮相本次精品展。

烟台民间艺术璀璨多姿，是中华优秀传统文
化的重要组成部分，是中华文明绵延传承的生动
见证，是连结民族情感、维系国家统一的重要基
础。保护好、传承好、利用好民间艺术瑰宝，对于
延续历史文脉、坚定文化自信、推动文明交流互
鉴、建设社会主义文化强国具有重要意义。

芝罘区民间文艺家协会主席梁巧艳表示，本
次活动以“‘匠承’古今‘技艺’港城”为主题，旨在
追寻千百年来烟台丰富多彩的民间文化记忆，传
承非物质文化遗产，不断增强中华优秀传统文化
的生命力和影响力，丰富人民群众的文化生活，希
望广大市民现场感受烟台民间手工艺术的风采。

部分烟台民间手工艺精品展位抢先看

烟台剪纸：已有600年历史，2008年入选国
家级非物质文化遗产，2009年作为中国剪纸的
重要组成部分列入联合国教科文组织“人类非
物质文化遗产代表作”名录。

胶东传统锔瓷：胶东传统锔瓷工艺发源于
胶东半岛地区，传统锔瓷包括找茬、捧瓷、定位、
打眼、做钉、上钉等工序，能将器物完美修复。

中国结艺：中国结是一种古老的编织艺术，一根
根五彩的丝线，悬垂在居室四周，古朴而风情流转。

掐丝珐琅：掐丝珐琅画是将掐丝珐琅技艺
与平面绘画两大艺术融会贯通，金丝作笔、釉料

为墨，将一幅幅绚丽多彩、鸟语花香、和谐辽阔
的自然画卷表现得淋漓尽致。

古船复原：根据历史遗留下来的文献资料和
图纸按照不同比例进行复原制作。结合现代工业
技术创新了一些工艺流程，已经可以开展丰富的
模型教学活动。

胶东花饽饽：饽饽这个名词源于满语。满清
入关后，清宫福山藉御厨就把宫廷饽饽以寿桃的
形式传回了福山，这就是胶东花饽饽的原始样貌。

花鸟艺术字画：又叫“龙凤字”，其形源于东
周，名始于汉代，发展于魏晋南北朝，成熟于唐
宋，精美于明清，盛行于今。花鸟字因其笔画多
用花鸟图案而得名。

草木染：是一种天然植物染料给纺织品上
色的方法，也称为植物染色。使用天然的植物
染料给纺织品上色，取法自然，无污染，染出的
织物色泽纯净柔和，散发草木清香。

传统盘扣：盘扣通常由纽襻、盘纽、襻花三部
分组成。纽襻与盘纽相扣合实现闭合门襟的实用
功能，襻花造型千变万化实现装饰审美功能。

传统烙画：又称为烙花、火笔画、火针刺绣，技
法上以工笔素描为主，又秉承了国画的精髓，做到
古为今用，从而突破了传统作画风格，把时尚融入
传统，传承绝世工艺，弘扬民族文化。

胶东传统手作香：制作技艺以胶东古法制
香技艺为根基，与芝罘传统制香技艺互相借鉴，
吸取烟台地区民间药香香方，对烟台地区楸树、
无花果等特色物产进行研究利用，形成独具芝
罘特色的制香工艺及调香配方。

烟台绒绣：又称毛线绣花，是由技艺高超的
绣工将不同颜色的优质羊毛绒线运用不同针法
绣制在特制的钢丝布上，连缀成各种复杂漂亮的
图案，制作成可供欣赏和实用的精美艺术品。

柳编：是利用天然柳条编制的一种产品，是
人类最早的一种生活用品和生产用品，利用天
然柳条编制各种筐、篓、盘子、簸箕等生活用品
和生产用品。

果模：是制作胶东面食不可或缺的器具，好
的果模器具选取优质梨树和苹果树作为主材，
在经过画图、弯锯割料、上锅蒸、修边、清底、刻
花、刨面、磨边等多种工序后方可完成。

漆器：漆器的漆是指大漆，是从漆树割取的
天然液汁，漆器制作繁琐，耗时极长，制作流程
主要包含：制胎、裱布、刮灰、吃漆、髹漆、装饰纹
理、推磨抛光等，其中打磨和阴干贯穿于漆器制
作的所有步骤，十分考验制作人的耐心。

八仙葫芦：八仙葫芦是到山东不可不买的
100种商品之一，是到烟台不可不买的100种商
品之一，也是烟台首届十大文创产品之一。

葫芦雕刻：将传统雕刻的针刺、片花、扎花、
阴雕、阳雕、烙画等技艺结合，用葫芦讲述烟台
故事。2008年列入第二批国家级非物质文化遗
产名录。

软陶：也叫彩陶、也有人称烧烤粘土，应用不
同颜色的软陶泥，能够组合创造千奇百怪的仿真
物品，烧制完成后颜色经久不衰，可永久保存。

界河石磨香油：界河石磨香油制作时间长，
香油匠人耗时、耗人力，产量少，其独特醇香以
及营养和药用价值是许多油品不能比拟的。
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“匠承”古今 “技艺”港城

烟台民间手工艺精品展助力秋季车展
时间：9月14日-18日 地点：烟台国际博览中心

岸田公布内阁改组日期

谁将留任有消息
新华社北京9月11日电 日本首相岸

田文雄10日说，他最早将于13日改组内
阁，并调整执政党自由民主党高层人事安
排。日本政界消息人士透露，经济产业大
臣西村康稔和数字大臣河野太郎等人有
望在新内阁中留任。

岸田当天在印度出席二十国集团会
议期间告诉媒体记者，他将在11日返回日
本后与相关人士协调，最早将于13日公布
自民党高层人事调整方案和新内阁人
选。当被问及人事调整的具体内容时，岸
田拒绝回答。

日本《读卖新闻》等媒体10日援引政
界消息人士的话报道，现任内阁中，西村
康稔、河野太郎、经济安全保障担当大臣
高市早苗、国土交通大臣齐藤铁夫有望
留任；内阁官房长官松野博一可能留任，
也可能在新内阁或自民党高层担任其他
要职。此外，岸田还考虑增加女性阁僚
数量。

自民党高层人事方面，干事长茂木敏
充和副总裁麻生太郎预计留任，选举对策
委员长森山裕有望继续担任要职。按日
本媒体说法，岸田需要党内两大派阀茂木
派和麻生派的支持，以维持稳定执政。

去年以来，岸田内阁频曝丑闻，民意
支持率不断下滑。多名阁僚被指存在政
治资金运用、竞选活动违规等问题，岸田
本人也被曝出政治资金收支报告中有近
百张“空白发票”。今年5月，其长子岸田
翔太郎被媒体曝光去年年底在首相公邸
举行派对，并与亲戚等人拍摄模仿内阁组
阁情形的不当照片，他随后辞去首相秘书
官职务。本月7日，外务省前高官秋本真
利因涉嫌收受巨额贿赂被捕，恐再度拉低
内阁支持率。

分析人士指出，这次改组可能是岸田
在明年自民党总裁选举前提振人气的“最
后一次机会”。

新华社北京9月11日电
加拿大政府确认，出席二十国
集团(G20)领导人峰会的加总
理贾斯廷·特鲁多等加方代表
团全体成员因专机故障被迫
在印度首都新德里滞留一天。

据英国《卫报》和法新社
11日报道，特鲁多8日抵达新
德里，原定10日向圣雄甘地
的墓地敬献花圈后回国，但因
专机出现故障，被迫当晚在新
德里过夜。

特鲁多办公室发表声明
称，运营专机的加拿大空军通
知代表团，飞机“正经历技术
故障”，“这些问题无法连夜解
决，我方代表团将留在印度，
直到另做安排”。声明未提及
具体是什么故障。

加拿大电视网称暂不清
楚这架专机何时返航，并称其
出现故障“并非首次”。

最近数月内，其他国家要
员同样遭遇专机故障。

德国外交部长安娜莱娜·
贝尔伯克8月15日被迫取消
对澳大利亚等三国访问，主要
原因是其专机两天内两次因
故障返航。今年5月，贝尔伯
克也因专机轮胎问题而在卡
塔尔滞留一天。此外，新西兰
总理克里斯·希普金斯6月外
访时，因其搭乘的飞机被判定
不够可靠，政府特意安排一架
备用飞机。新西兰两名前总
理杰辛达·阿德恩和约翰·基
也曾因搭乘的波音757等飞
机发生故障而在外访时滞留。

新华社北京9月11日电
土耳其总统雷杰普·塔伊普·
埃尔多安10日在印度首都新
德里为俄罗斯方面发出呼声，
不要在恢复黑海港口农产品
外运协议谈判中“被边缘化”。

埃尔多安当天在二十国
集团(G20)领导人峰会结束后
告诉媒体记者，在恢复黑海港
口农产品外运谈判中，没有任
何“边缘化俄罗斯的程序”“是
可行的”。

埃尔多安同时宣布，来自
俄罗斯、乌克兰和联合国的代
表将就恢复黑海港口农产品
外运协议举行会议，但没有说
明具体时间和地点。

俄乌两国去年7月就黑

海港口农产品外运议题分别
与土耳其和联合国签署协议，
有效期为120天。协议去年
11月、今年3月和5月三度延
长，7月17日到期当天，俄方
向其他三方通报，不再延长协
议。俄外交部当时发表声明，
说这一协议的执行遭公然破
坏，继续执行“毫无意义”。

俄罗斯总统弗拉基米尔·
普京本月4日与埃尔多安在
俄黑海城市索契就恢复黑海
港口农产品外运协议会谈。
埃尔多安会后表示，农产品外
运协议有望“不久”恢复。普
京则重申，除非西方满足俄罗
斯农产品外运需求，否则俄方
不会重返协议。

新华社北京9月11日电 目前，摩洛
哥震后救援正持续展开。在南部城市马
拉喀什，有着“红色之城”美誉的马拉喀什
古城在地震中受到波及，一些文化古迹受
损严重。

法新社10日援引联合国教科文组织
派驻马格里布地区官员埃里克·费尔特的
话报道，发生这样的灾难后，最重要的是
挽救生命。“但我们不得不马上做出第二
阶段计划，包括受地震影响学校和文化遗
产的重建工作。”

据美国地质调查局测定，地震发生于
当地时间8日23时11分（北京时间9日6
时11分），震级为6.8级，震中位于马拉喀
什西南大约71公里处，震源深度为18.5
公里。摩洛哥国家地质监测机构稍后说，

这次地震震级为7.0级。
地震后数小时，费尔特带领一支联合

国教科文组织小队前往马拉喀什古城，查
看当地古迹情况。“损坏比我们预期的更
严重，”费尔特说。

费尔特介绍，“许多地方的城墙损
坏”。此外，当地标志性的库图比亚清真
寺宣礼塔出现“明显裂痕”，另一座清真寺
的尖塔“几乎完全损毁”。

英国《每日电讯报》报道，有视频显
示库图比亚清真寺宣礼塔塔尖在地震中
摇晃。

马拉喀什古城将近1000年前建立，
1985年被联合国教科文组织列入世界文
化遗产名录。古城城墙建于12世纪，由
红色泥土建成，此外城中建筑物多用红色

砂岩建造，古城因而获称“红色之城”。库
图比亚清真寺历史悠久，宣礼塔高约69
米，被称作“马拉喀什的屋顶”。

费尔特说，古城中“受影响最严重的
是迈拉赫区域”，那里的老旧房屋大量损
坏。法新社报道，这一区域随处可见铁棍
等物体支撑着即将倒塌的墙体，一些由石
头建成的平房在地震中变成瓦砾。

在古城运营一家旅馆的西尔万·施罗
德说，旅馆小院的墙体先前加固过。地震
时，只有池塘里的水在摇晃，其他设施没
有受损。

但在这家旅馆的街对面，一栋民居的
墙壁摇摇欲坠。施罗德说：“即便下最小
的雨，那些墙也会倒塌，就像用纸片做成
的房屋。”

中国彩妆为啥在日本火了

摩洛哥摩洛哥““红色之城红色之城””
在地震中受损在地震中受损

这是这是99月月99日在摩洛哥南部城市马拉喀什拍摄的震后景象日在摩洛哥南部城市马拉喀什拍摄的震后景象。。新华社新华社

7月25日，莫桑比克马普托省皮科科村学校的孩子们
站在装有中国援助的卫星电视接收天线的房屋前。

中国援非“万村通”项目旨在为上万个偏远村庄接入
卫星电视信号，助力非洲民众联通世界，是中非合作的重
要举措和共建“一带一路”民心相通的重要成果。该项目
2018年在莫桑比克启动以来，丰富民众精神文化生活，促
进公共教育和社会民生发展，为无数乡村家庭带来切实
福祉。 新华社

专机出故障

加拿大总理滞留印度

针对黑海运粮协议谈判，土总统表示

勿“边缘化俄罗斯”

近年来，中国彩妆产品在日本市场销售
势头旺盛，日本从中国进口彩妆等化妆品数
量快速上升。行业人士和专家认为，中国彩
妆走俏日本市场与中式妆容在日本受到欢
迎密不可分，同时也折射出中国企业创新能
力升级及“中国制造”向“中国创造”的转
变。不过，一些业内人士认为，要成为日本
化妆品市场的常青树，中国企业需要更深入
了解日本市场，悉心培育品牌。

中国彩妆在日销量增长突出

日本美妆行业人士表示，大约三年前
中国美妆产品开始走俏日本，销量快速攀
升。与欧美及韩国品牌相比，中国彩妆品
牌虽然进入日本市场时间不长，但增长速
度突出，发展势头还在进一步增强。据日
本进口化妆品协会统计，2022年日本从中
国进口彩妆类产品较上年增长近44%，总
额达 104亿日元（1美元约合 145日元）。
今年上半年，日本从中国进口彩妆类产品
同比增长约45%至61亿日元左右；其中，
眼妆类产品进口额达34亿日元，同比增长
超过51%。

中国彩妆品牌心慕与你自2020年进入日
本以来，其唇部彩妆产品唇泥已累计销售超过
43万支。负责在日本销售心慕与你产品的丽
知株式会社社长杨茜对新华社记者说，公司
2023年的销售目标是比去年翻一倍以上。

20多岁的东京女孩丰珍在银座一家商
场选购了中国彩妆品牌完美日记的眼影
盘。她对新华社记者说：“我感觉广告模特
的造型非常可爱，忍不住想尝试一下靓丽明
艳的中式妆容。”

中式妆容走红促进文化交流

近年来，一批中国彩妆品牌诞生不久
便在中国国内市场赢得庞大客户群，不少
品牌将目光投向海外市场。中国海关总
署数据显示，今年上半年中国美容化妆品
及洗护用品出口额达30.3亿美元，同比增
长23.7%。

“华丽”“色彩鲜艳”“妆后气场全
开”……使用过中国彩妆产品的日本女性这
样评价对中式妆容的印象。

《经济学人》杂志日前刊登一篇题为《日
本年轻人想要打扮成中国明星》的文章说，

现在日本美妆大师追捧中式妆容，而过去时
尚之风通常是从日本吹向中国。

2019年，中式妆容热潮开始在日本兴
起。如今，越来越多日本年轻女性喜欢上了
轮廓清晰、浓眉红唇的中式妆容，使日本时
尚文化更丰富多元。

日本美妆博主“鹿之间”在视频分享网
站上置顶的中国网红妆教学视频已获得超
过100万观看量。日本《每日新闻》在报道
中引用她的点评：中式妆容表达出女性的力
量和自信，这在日本是非常新颖的。

天津科技大学外国语学院日语系主任
赵俊槐表示，中式妆容在日本的流行是民间
友好交流的有力证明，这一潮流和趋势无疑
会拉近感情和心理距离，对两国人民深入交
流产生积极影响。

《日经亚洲》网站发表评论指出，中式妆
容走红日本表明，年轻一代总能拥抱外来文
化与潮流，这值得所有人学习。

深度扎根日本市场任重道远

精良的中国制造、精心的市场调研、精密
的规划布局，使中国彩妆产品在日本市场受

到青睐，中国美妆品牌在日本市场获得良好
口碑。不过，多名业内人士表示，中国美妆品
牌要成为日本市场的常青树仍然任重道远。

考虑到日本大众更倾向于线下购物，多
数中国彩妆品牌在日本采用了线下为主、兼
顾线上的营销方式。杨茜表示，心慕与你品
牌已入驻818家店铺，遍布日本全境，同时
也入驻了亚马逊等购物网站。此外，在日本
销售的心慕与你唇泥色号都是专门挑选的
面向日本消费者的色号，目标客户是20岁
左右的女性消费群体。

代 理 多 个 中 国 彩 妆 品 牌 的 日 本
STAR DESIGN公司亚太区市场总监季莉
对记者说，由于彩妆复购率较低，中国品牌
想在日本市场取得长远发展，需要借彩妆
产品流行之势推出护肤产品，赢得稳定的
客户群。

从事化妆品批发的资深行业人士吉田
将认为，中国彩妆公司若想在日本发展顺
利，首先在推出新商品时要深入了解日本市
场的营商习惯，做足市场调研准备；其次要
重视宣传，宣传效果会在很大程度上左右产
品销量。他表示，中国彩妆企业应坚定“品
牌出海”决心，以深度扎根日本市场。
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