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欲了解更多美酒资讯，请

关注华夏酒报微信公众

号。

当全球威士忌的味觉版图被苏

格兰、爱尔兰、美国、日本逐一标注，

中国威士忌正站在从“能酿”到“不可

复制”的拐点上。9月19日，2026年威

士忌文化交流大会暨第三届千岛湖

威士忌嘉年华在浙江省杭州市淳安

县千岛湖举行。大会以“风土共酿，

世界同香”为主题，广邀海内外威士

忌行业专家、产业链上下游企业代表

及媒体人士，以国际视野构建对话平

台，为中国威士忌千岛湖产区建设注

入动力。中国威士忌的议题，正从

“能不能酿”转向“酿什么、为谁酿”。

而当风口变成窗口，中国威士忌能否

从风味探索走向风土定义？

从从““能酿能酿””到到““不可复制不可复制””：：
中国威士忌的路中国威士忌的路，，还有多远还有多远？？
本次大会释放出一个清晰信号本次大会释放出一个清晰信号：：中国威士忌正从中国威士忌正从““能不能酿能不能酿””的疑问期的疑问期，，进入进入““酿什么酿什么、、为谁酿为谁酿””的表达期的表达期。。
当风口变成窗口当风口变成窗口，，中国威士忌真正要抢的中国威士忌真正要抢的，，是定义风土的权力是定义风土的权力。。

本报记者 刘雪霞 发自北京

站在千岛湖回望全球，苏格兰以传

承与创新守住王座，爱尔兰以壶式蒸馏

和地理标识完成复兴，美国以波本、田

纳西黑麦和手工蒸馏运动拓宽边界，日

本以精细工艺建立东方话语权。中国

威士忌的下一程，不是靠替代谁，而是

要靠提供一种别人给不了的东西。

产能释放之后，真正的分水岭在

于：谁能把“风土”从酿酒师的经验直

觉，转化为可定义、可验证、可传播的产

业资产。

千岛湖团标的意义正在于此，它把

“产区”从营销概念变成制度文件，把风

土从感性叙事变成可检测、可准入、可

监管的硬约束。当标准、标识、人才、风

土研究构成完整的制度供给，产区才真

正具备参与全球对话的资格。

更深的命题在于文化。威士忌最

终要落到餐桌上、杯子里，中国消费者

尤其是年轻一代，喝酒不再只是为了应

酬，而是为了探索、享受和表达。嗨棒

鸡尾酒、餐酒搭配、居家独酌、朋友小

聚，正在形成有别于传统烈酒消费的新

场景。当一杯威士忌能被放进中国人

自己的生活方式，风土才算真正落地。

中国威士忌真正走向世界的那一

天，或许不会以某款酒获奖为标志，而

是当世界提起中国时，想到的不再是

“也能酿威士忌”，而是某种只有这片土

地才能给出的味觉、节奏与生活方式。

千岛湖今日所开启的，正是这样一条

路：不以模仿抵达，而以自我抵达；不急

于被世界看见，先让自己值得被看见。

最终，杯中盛放的将不只是酒，也

是一个文明与世界对话的从容姿态。

下一程：从被看见，到被记住

大会上，中国酒业协会威士忌专业

委员会副主任委员元月发布了《中国威

士忌产业发展报告》，并提出“中国威士

忌迎来了它的原创时代”。行业正从边

缘品类走向主流市场，年轻场景与多元

场景加速适配，规范性文件与标准持续

完善，本土原料、本土气候与本土风味，

成为企业共同强调的方向。

报告显示，截至目前，中国威士忌

生产项目达64个，实际蒸馏产能7万千

升/年，设计产能13万千升，远期规划产

能30万千升。进口威士忌仍占主流，

70%以上来源于英国，国产威士忌已占

10%以上的市场份额。85%以上的消费

者愿意尝试更多新品威士忌，包括中国

威士忌，并有60%以上实际购买转化

率。消费结构上，一二线城市仍是主要

市场，300元-500元价格带占据55%以

上的市场份额，电商增速接近20%；风

格上，麦芽威士忌占比接近60%，调和

威士忌占比约24%。桶藏创新成为重

要方向：雪莉桶、波本桶仍是基准，黄酒

桶、蒙古栎桶、东方特色葡萄酒桶，以及

茶风味、烟熏风味、中国酒润桶等中式

润桶工艺不断涌现。消费场景中，享受

型消费突出，居家独酌占85%以上，约

70%的人喜欢一个人喝威士忌，“i人”多

于“e人”，构成有别于其他酒种的特色

画像。

报告还显示，2025年威士忌进口总

量增长，但均价、售价和总额降低；出口

量虽仅占进口量不到三分之一，但呈增

长趋势。政策层面，新国标已正式生效

实施，进口威士忌迎来关税红利，顶层

规划将威士忌视为酿酒产业提质升级

的重要方向。

6464家酒厂家酒厂，，一个一个““原创时代原创时代””的起点的起点

作为本次大会的东道主，千岛湖

产区成为观察中国威士忌产区化路径

的极佳样本。其优势不在单一指标，

而在于优质水体、恒温气候、广袤林海

与稀缺洞藏资源叠加形成的完整陈酿

生态，这在国内威士忌产区中并不多

见。

千岛湖拥有178亿立方米一类优

质水体，常年平均温度不到18摄氏

度，周边5000万亩苍翠林海环抱，并

拥有3万多平方米的洞藏资源；作为

首批“中国好水”水源地，它素有“天下

第一秀水”之誉。

自2022年威士忌产业起步以来，

从第一条产线投产、第一滴新酒流出，

到越来越多企业客商寻香而来，千岛

湖威士忌产区已初具规模。

目前，千岛湖正从起步成势迈向

深耕做强，锚定中国威士忌最佳主产

区目标，着力答好“圈链、融合、品牌、

合作”四题：推动延链发展、构建产业

生态圈，依托年超1300万人次游客推

进酒旅融合，规范产区标识并深化风

土研究，引入国际产区、协会、品牌与

科研力量。同时，威士忌也是淳安水

饮料“一主两翼”中酒业的主导产业。

更具行业意义的是，千岛湖产区

一直致力于中国威士忌千岛湖产区团

体标准和产区标识建设，把标准与标

识视为产区从起步阶段就同步推进的

基础工程。

大会现场发布了中国威士忌千岛

湖产区团体标准和产区标识，标志着

千岛湖从“项目集聚”走向“制度治

理”。

该团标是国内首个以产区命名的

威士忌制度文件，其特色集中于四个

方面：立足风土设定硬性门槛，实行全

产业链精细化管控，设置产业集群化

准入，建立标识授权与动态监管体系。

相较于国标，该团标定位为“地域

进阶型高端标准”，新增生态、集群、人

才等六大维度，要求单一麦芽全部核

心工序在淳安县域同一工厂完成，用

水、生产、人才等指标更加严格，评价

监管升级为产区与企业双重评价，并

配套年度公示、动态巡查、违规退出长

效机制。产区标识则不止于视觉识

别，更与团标绑定，承担品牌授权与溯

源管理功能，使“千岛湖威士忌”从地

理概念转化为可管理、可追责的品牌

资产。

从行业角度看，千岛湖的价值在

于把风土变成可量化、可授权、可监管

的产区资产。团标定规则，标识管授

权与溯源，双重评价、动态巡查形成闭

环。

制度先行、产业跟进，为中国威士

忌产区从“项目集聚”走向“制度治理”

提供了一条可参照的路径。

千岛湖立标：中国威士忌的产区制度时刻

当下，中国威士忌正站在产能释

放与认知重建的交汇点：首批产品集

中上市，国产产量已超越进口量，但

进口威士忌仍占主流地位，国际巨头

加速在华布局，本土产区各自寻找风

味坐标。市场不缺新品，缺的是关于

“中国威士忌是什么”的共识。

本次大会释放出一个清晰信号：

中国威士忌正从“能不能酿”的疑问

期，进入“酿什么、为谁酿”的表达

期。中国酒业协会秘书长何勇在致

辞中把2026年定义为中国威士忌的

“关键窗口期”——3年前，首批中国

威士忌已迈过三年陈酿门槛，并于

今、明两年集中上市；国产威士忌产

量已超越进口量，规划产能与实际产

量相差五倍。面对“威士忌落足全新

风土，应当成为什么”的追问，他给出

的答案是风土：一片土地无法复制、

无法迁移、无法模仿的风味。

何勇指出，去年全国威士忌产量

6万千升，四川、云南、浙江、福建、山

东等产区各自成阵。更值得关注的

是酿酒人目光的转向：国产大麦、青

稞、高粱等原料进入糖化罐，蒙古栎

桶、黄酒桶、中国单岭橡木桶等本土

木质写入风味图谱，依据本地气候与

水质摸索的“中国式蒸馏曲线”，逐步

替代照抄参数。例如，福建探索海洋

风味，四川引入窖藏基因，云南走高

原陈酿路线，千岛湖以洞藏给出另一

种时间节奏。同一品类、不同口音，

正是中国威士忌产区走向成熟的标

志。

“世界并不缺少一款新的威士

忌，而是缺少一款不可复制的威士

忌。”何勇最后强调，“中国威士忌尚

年轻，但也正因年轻，才有机会从起

点便走对路——先写下风土的规则，

先回答清楚什么是中国威士忌。”

国际视野同样印证了中国市场

的分量。英国驻华大使馆英国驻华

贸易副使节施睿耀带来了明确的信

号：今年1月，英国首相访华期间，威

士忌关税降至5%，英中在高端烈酒

领域深化合作前景广阔。美国驻上

海总领事馆农业领事白乐山将威士

忌的本质概括为关于风土的故事，并

指出，波本、田纳西黑麦及手工蒸馏

运动正在拓宽威士忌边界。

香港洋酒生产商联合有限公司

主席、帝亚吉欧大中华区董事总经理

程展鹏提到，仅2025年一年，中国就

进口了3584万升威士忌，同比增长

23%，成为进口烈酒中的第一大品

类。帝亚吉欧云南大理云拓单一麦

芽威士忌蒸馏厂、保乐力加四川叠川

蒸馏厂等国际企业在华项目，已开始

在国际赛事中斩获金奖。爱尔兰食

品局中国区经理倪诗筠则用数据勾

勒出爱尔兰烈酒的复兴：爱尔兰威士

忌有记录历史超过700年，19世纪曾

拥有88家持牌蒸馏厂、年产量超1亿

升，1980年一度只剩下4家，如今已

超过50家；2020年 12月至 2025年

底，爱尔兰烈酒对华出口增长78%，

全球出口增长49%。

当风口变成窗口，中国威士忌真

正要抢的，是定义风土的权力。

关键窗口期关键窗口期：：中国威士忌的中国威士忌的““风土第一问风土第一问””


