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酒类信息及配套专版

9月7日上午，国务院新闻发布厅

外大厅变身为一个特别的“国货市

集”。展区内，中国丝、中国瓷、中国

酒、中国茶、中国药等产品依次排开，

河南汝瓷、四川五粮液白酒、福建武夷

山大红袍等经典国货集中亮相。10

时许，一墙之隔的发布厅内，一场关于

推动历史经典产业高质量发展的新闻

发布会正式举行。

同日，工信部等六部门对外发布

了《关于推动历史经典产业高质量发

展的意见》（以下简称《意见》）。这是

国家层面首次针对历史经典产业制定

的产业政策文件。据不完全统计，历

史经典产业代表性行业规上企业数量

达 2.5 万家，从业人员近 350 万人，全

行业年营业收入约8万亿元。

从数字上看，规模不可谓不大，但

在顶层设计、品牌建设、融合发展、人

才队伍等方面，历史经典产业发展的

短板同样突出。

正因如此，《意见》提出了清晰的

两阶段目标：到2028年，培育50家百

亿规模龙头企业，塑造 100 个中国消

费名品，打造若干千亿级规模特色产

业集群。到2030年，培育形成一批世

界一流企业和知名品牌，推动迈向全

球价值链中高端。

酒业作为历史经典产业版图上市

场体量庞大、头部效应显著的板块，正

站在系统性升级的风口，其蕴藏的增

量空间不可估量。但在利好密集释放

之际，如何将外部红利转化为内生动

力，推动行业向高质量纵深迈进？这

场发布会上亮出的行动纲领，给出了

清晰的落地路径。

“历史经典史经典””从定性到定策从定性到定策：：
酒业等来了一份怎样的酒业等来了一份怎样的““行动指南行动指南””？？
当政策从当政策从““限制管控限制管控””转向转向““支持赋能支持赋能””，，谁能读懂这份政策意图并付诸行动谁能读懂这份政策意图并付诸行动，，谁就有望在新一轮产业洗牌中立于潮头谁就有望在新一轮产业洗牌中立于潮头。。

本报记者 张瑜宸 发自北京

发布会上，另一个与酒业密切相关

的议题，是标准引领与数智化转型。市

场监管总局标准创新管理司司长魏宏

介绍了三方面进展：标准体系建设方

面，我国已发布茶叶、丝绸、工艺美术、

文房四宝等领域国家标准172项，推动

全国34万家企业设立首席质量官制度；

标准国际化方面，我国先后承担丝绸、

茶叶、瓷器、中医药等国际标准组织技

术机构秘书处6个，牵头制定国际标准

163项；标准“走出去”方面，结合“一带

一路”标准软联通行动，我国发布了覆

盖茶叶、丝绸、白酒、针灸等领域的国家

标准外文版63项，并通过中国—东盟国

际标准化论坛等平台，加强白酒、文化

传承保护等领域的国际标准交流合作。

三方面工作层层递进，酒业的参与

度也在逐步加深。魏宏列举的两个案

例虽非酒业，但对白酒行业仍具有启示

作用。《绿茶术语》国际标准通过文字加

视觉索引的模式，消除了各国文字表述

的歧义，让中国绿茶实现优质优价出

海；《灵芝》国际标准发布后，我国灵芝

出口均价提升107%，出口额同比增长

285%。这意味着，标准一旦被国际市

场认可，产品就有了定价权。

白酒出海也是同样的逻辑。长期

以来，中国白酒的酿造工艺、风味特征、

年份认定方式与国际烈酒标准体系缺

乏互认，产品出口到欧盟需逐批次检测

数百项指标，而国际主流烈酒凭借母国

标准与目标市场的互认协议，通关流程

要顺畅得多。标准之争，本质上是市场

准入之争。如今，白酒标准以国家外文

版形式走出去，并在中国—东盟等区域

标准化平台上获得制度性对接机会，产

品出口通关的隐性成本有望大幅压缩，

海外消费者对中国白酒的品质信任也

有了可依据的官方背书。

在数智化方面，《意见》明确提出

“支持建设一批未来茶厂、智慧药房、智

能窑厂、数智酒厂”。具体路径是：编制

人工智能赋能历史经典产业实施指南，

支持优势产区探索建设产业大脑，构建

涵盖配方、工艺等参数的高质量数据

集；加快应用人工智能大模型解析传统

工艺原理，深化动态控制、质量追溯、柔

性生产等智能场景应用。谢远生分析

指出：“拥抱人工智能不是丢掉老手艺，

而是给千年技艺插上科技的翅膀，让老

工艺适配新时代、焕发新活力、跑出新

速度。”

对白酒行业而言，数智化的落地条

件已经成熟。过去依赖“老匠人手摸鼻

闻”的经验参数，正在被传感器和物联

网设备转化为可采集、可分析的数据

流。当这些数据进入产业大脑，与AI大

模型的解析能力结合，传统工艺的稳定

性也可以由数据模型实时校准。

归根结底，标准“走出去”解决的是

国际市场对中国白酒“认不认”的问题，

数智酒厂解决的是行业自身“稳不稳”

的问题。一个对外打开制度性通道，一

个对内夯实品质底座，两者共同指向同

一个方向：让白酒的品质表达获得更可

靠的技术支撑和更广泛的国际认可。

“历史经典”四个字既是一份荣誉，

更是一道考题。《意见》已画出路线图，

酒业需要的是把“历史经典”的定位，转

化为从“酿造美酒”向“酿造美好生活方

式”跃迁的实际行动。当政策从“限制

管控”转向“支持赋能”，谁能率先读懂

这份政策意图并付诸行动，谁就有望在

新一轮产业洗牌中立于潮头。

标准“走出去”与数智酒厂：
从经验到数据的产业跃升

“激活历史经典产业消费潜力，绝

不是简单地把老产品摆上货架，而是

要在产品、场景、渠道上协同发力，让

老手艺‘活起来、火出圈、进万家’。”工

业和信息化部副部长谢远生在发布会

上这样定义激活消费的路径。当前，

我国居民消费加快从“购买更多商品”

向“获得更好服务和体验”转变。

这句话点中了酒业的命门。过去

几十年，白酒行业习惯了“铺货即增

长”的逻辑，企业端不断抢占终端、挤

压陈列、渠道下沉。但当消费者更看

重场景、氛围和情绪的综合体验时，这

套打法正在失效。毕竟，一瓶酒摆在

货架上，和它出现在一场沉浸式酒文

化体验场景中，对消费者的吸引力天

差地别。

酒业究竟该如何破解？发布会给

出了具体路径。

首先，在产品创新上，让经典变

“潮”。谢远生表示，不少经典产品给

人的印象偏老旧，不易抓住年轻人的

眼球。《意见》支持经典名企与一线设

计师、知名品牌、时尚机构跨界合作，

推动传统元素与现代审美、实用功能

结合起来，开发兼具文化内涵与时代

特征的高附加值产品。同时，产品设

计也要升级焕新，变得更现代、更时

尚、更具国际化，让传统工艺以更贴合

国际审美的表达方式开拓海外市场。

放在白酒语境里，这意味着，品牌

年轻化不能只停留在“换个包装、请个

年轻代言人”的表层，而是要从酒体设

计、器型美学到品牌叙事进行系统性

刷新，与国际烈酒在同一个审美坐标

系里竞争，让白酒不再是“父辈的酒”，

而是“这一代人的酒”。

与线下体验同步推进的，还有品

牌传播层面的系统布局。

工业和信息化部消费品工业司负

责人冯海沧指出，要打造百名推荐官、

拍摄百集微纪录片、制作百集AI短

剧、开发百条历史经典产品体验路

线。这些“四个一百”传播推广行动，

为酒业品牌建设提供了可落地的抓

手。体验空间承载的是消费者的亲身

感受，内容传播解决的是品牌与消费

者的持续连接。对于长期依赖大屏投

放和渠道促销的酒企而言，这是一次

从“广而告之”到“深度触达”的传播范

式升级。

其次，在消费场景上，把体验做

“活”。如今的消费不只是“买产品”，

更是一种“买场景、买氛围、买情绪”的

综合体验。《意见》支持在商圈、步行

街、景区、文化产业园区开设创意市

集、智慧体验门店，把制茶、刺绣、制瓷

等手艺搬到台前，让消费者切身体验

传统技艺，沉浸式感受经典文化。此

外，《意见》鼓励地方打造集展示、游

园、灯光秀于一体的夜游空间，把夜经

济的消费潜力充分释放出来。

酒旅融合不是新话题，但过去多

是让消费者“参观生产线、品鉴、买酒”

的老三样，如今，政策将其上升到“场

景即产品”的高度，意味着体验式消费

不再只是酒企的“锦上添花”，而是必

答题。政策引导下的新场景，应当是

一张覆盖餐酒搭配、酒庄度假、文化研

学、夜间消费的体验网络。

同时，在流通渠道上，让好物更

“近”。工信部正依托打造中国消费名

品方阵等方式，梳理全国历史经典产

业资源，编制产业分布地图，鼓励地方

加快培育特色优势产区。同时，支持

在重点商圈、城市文化客厅等场所开

设经典名品展示展销专区，鼓励企业

借助电商、直播、短视频等新渠道，讲

好经典产业故事，带动经典产品销

量。通过推动经典名品进入口岸免税

店、市内免税店、高端商超，拓宽离境

消费和高端礼赠市场。

这与白酒行业正在推进的渠道变

革高度契合，产区规划有助于解决产

业“小散乱”的问题，商圈展销专区和

免税渠道让优质白酒触达更多目标消

费群体，而电商、直播、短视频，则为白

酒打开了一条与年轻消费者直接对话

的通道。政策和渠道的通路已经铺

好，酒企要做的，是让产品真正走进消

费者的视线。

不难发现，产品、场景、渠道三端

协同发力，其核心逻辑是让白酒消费

从“一次性交易”走向“持续性关系”。

政策所释放的信号并非鼓励酒企在旧

赛道上加速奔跑，而是要求其在消费

升级的坐标系里，重新定位自己的角

色，从一瓶酒出发，通往一种生活方

式。

产品、场景、渠道三端协同，激活消费潜力


