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The Drinks Business撰稿人

汾酒集团党委副书记、副董事长、总经理

北京和君集团董事长、和君商学院院长、

和君小镇创建人、和君职业学院捐资创办人

冰镇红酒正在经历一场意味深长

的身份转变。它不再是侍酒师私下推

荐的消暑偏方，也不再是地中海国家

夏日午后的地域性习惯。最新研究表

明，这一曾经被视为打破传统的做法，

正在成为全球葡萄酒消费结构变迁中

极具象征意义的注脚。

消费者的态度转变极为迅速。近

日，谷歌首次发布“Summergeist”趋势

报告，基于美国谷歌趋势数据揭示当

季定义性趋势。报告显示，关于“红葡

萄酒是否应该冰镇”的搜索量同比下

降了4%，表明人们已不再纠结于此举

是否“正确”。取而代之的是，“冰镇红

酒趋势”和“红葡萄酒冰镇”等直接查

询具体信息的搜索量分别增长了20%

和4%。

在英国在线零售商Ocado上，“冰

镇红酒”的搜索量更是同比飙升了

1020%。人们关心的问题已经从“能不

能做”变成了“该喝哪一款”。Ocado

超市6月的调查显示，56%的Z世代和

年轻千禧一代受访者在夏季饮用过冰

镇红葡萄酒或加冰红酒。

这股浪潮的力量，甚至足以让一

个古老产区重新定义自己。波尔多在

2026 年正式批准了“Bordeaux Claret”

（波尔多克莱雷）这一新的法定分类，

旨在复兴一种源自12世纪、酒体更轻、

果味更鲜活、适合冰镇饮用的历史风

格，以此回应气候变暖带来的酒精度

攀升，以及年轻消费者对轻盈口感的

追求。所有葡萄品种均可使用，通过

短浸渍两天到四天，生产出色泽浅淡、

单宁低、未经橡木桶陈酿的葡萄酒，甚

至被推荐加冰饮用。这不是对传统的

背叛，而是对传统的重新诠释。

在消费端，尤其在英国和北美市

场，冰镇红酒已经完成了从“猎奇”到

“主流”的跨越。美国市场分析机构

IWSR 的研究总监指出，这一趋势已

从“小众走向主流”，其背后是消费者

对“适度”和“清新”偏好的结构性转

变。

伦敦诺丁山的 Akub 餐厅首席侍

酒师Anna Patrovits观察到，对这种风

格的需求正越来越多地由消费者主动

引领，而非仅靠侍酒师的推荐。

有趣的是，关于谁在推动这一趋

势的观点并不完全一致。普遍看法认

为，年轻一代是主力军，他们更少受传

统规则的约束，对自然酒、橙酒等新兴

品类的开放态度自然延伸到了冰镇红

酒上。

也有业内人士指出，婴儿潮一代

也在积极尝试，这或许与他们在南欧

的旅行经历有关。疫情期间的居家探

索，则被视为一个关键的催化剂，让许

多人在没有社交压力的环境中，更自

由地尝试了不同的饮用方式。

在专业领域，冰镇红酒绝非“随便

冰一冰”那么简单。适合冰镇的，通常

是那些酒体轻盈、单宁柔顺、酸度鲜活

且未经橡木桶过度修饰的酒款。佳美

（Gamay）、黑皮诺（Pinot Noir）、门西

亚（Mencía）、茨威格（Zweigelt）等品

种备受推崇。

理想的侍酒温度在 10 摄氏度至

14摄氏度，旨在增强新鲜度和香气，而

非用低温掩盖酒的个性。

即便在波尔多传统主义者的领

地，这种变化也已获得官方层面的接

纳。“Bordeaux Claret”的创建被视作一

个标志性事件。此举不仅是为了迎合

潮流，更是一种“将气候挑战转化为酿

酒机遇”的生存智慧。尽管在部分高

端餐饮场所，传统服务规范依然占据

主导，但对整个行业而言，冰镇红酒的

兴起代表了一种更深层的文化变革。

它降低了消费者接触和享受葡萄酒的

门槛，使葡萄酒文化变得不那么正式

和令人畏惧。

冰镇红酒不应被视为夏日限定，

它所揭示的是新一代消费者对葡萄酒

的理解正在发生根本性变化。他们追

求的不再是身份象征或复杂的品鉴仪

式，而是更符合自身生活方式的饮用

选择。

“Claret”一词的重生暗示了一个

更深层的真相：葡萄酒世界激进的创

新，有时并非发明一个新物种，而是重

新发现一种被遗忘的自由。

冰镇红酒，下一个大趋势？

立足产业长周期、全球格局、技术

变革的多维视角，复盘白酒产业的发

展历程。

自1949年至今，中国白酒产业已

走过六个历史发展阶段。

回望酒业一路走来的“万水千

山”：从计划经济时代的统购统销，到

市场化萌芽、渠道野蛮生长、黄金发展

浪潮，再到行业深度调整，直至当下的

结构性分化。

酒业已经彻底告别总量扩张的旧

时代，全面迈入结构升级的全新历史

阶段。

单纯依靠规模扩容的时代已经落

幕，存量竞争已成定局，产业内部大分

化不可避免，企业的命运不再跟随行

业大盘水涨船高，自身的战略能力，将

成为决定企业走向的核心变量。

AI浪潮是酒业不可忽视的重大时

代变量。当下，中国正在成为全球AI

发展的主导力量，这构成了白酒产业

全新的时代背景。

AI 不再只是酒业锦上添花的工

具，它正在系统性重塑白酒研发、酿造

生产、供应链管理、品牌营销等全业务

链路，能够把传承千年的传统酿酒经

验，沉淀、转化成为数据驱动的新质生

产力。

酒业不能把AI当成营销噱头，而

是要正视技术变革带来的底层逻辑改

变。

面向未来二十五年产业发展图

景，中国酒业必须牢牢把握四大核心

方向：品牌化、AI化、全球化、产业控股

集团化。

第一是品牌化。

行业竞争从产品比拼升级为品牌

心智之争，企业必须完成从渠道驱动

向消费者品牌驱动的转变。

第二是AI化。

推动 AI 深度渗透生产、供应链、

营销全链条，用新技术改造传统酒业

生产力。

第三是全球化。

依托中国文化自信，推动中国白

酒走向世界市场，跳出国内存量厮杀，

打开全球化增量空间。

第四是产业控股集团化。

参考国际酒业巨头的成长路径，

产业整合、并购重组将会成为行业常

态，未来，国内一定会诞生具备强大整

合能力的酒业产业控股集团。

中国酒业奔赴产业“光明顶”，要

以科技赋能与文化自信作为双轮驱

动。科技赋能指向AI、智能制造、数字

化，夯实产业硬实力；文化自信根植于

白酒千年的文化底蕴，是中国白酒走

向全球的精神内核。双轮协同并进，

才能推动中国酒业真正站上全球酒业

的“光明顶”。

但是，登顶之路不会一蹴而就，前

路依旧万水千山，企业需要保持战略

定力，拒绝短期投机，立足长期主义布

局未来。

推动中国酒业站上全球酒业的“光明顶”

行业缩量调整的当下，竞争底层

逻辑已然切换：规模、渠道、价格红利

逐步消退，品质、文化、科技与长期价

值成为决胜关键，老牌名酒迎来价值

重估机遇。

汾酒没有停留在历史光环中，而

是用科学验证传统，以大单品筑牢市

场，凭借龙头势能壮大清香产区生态；

借年轻化、国际化焕新品牌，让历史赋

能未来。

立足酒业周期变迁与千年酿造脉

络，围绕汾酒乃至中国酒业，从四个方

面展开分析与深度思考。

第一，汾酒很“老”也很“新”。

回望汾酒，有五个清晰的历史刻

度：6000 年酿造史，薪火相传未曾中

断；1500 年成名史，声名远播未曾褪

色；1200 年诗酒史，文脉浸润未曾沉

寂；800年蒸馏史，技艺精进从未失传；

300年品牌史，金字招牌历久弥新。

说老，是指这份底蕴无法速成、难

以复制，这是时间赠予汾酒宝贵的财

富，也是其面向未来深层的自信。

说新，是守正创新、向新而行。近

年来，汾酒坚持“酿好酒、储老酒、售美

酒”的品质路线，让传统工艺与现代科

技深度融合。

第二，历史很“重”也很“轻”。

说重，重在传承与担当。中国白

酒历经数千年而不衰，是中华文明的

重要组成部分，酒从来不只是酒，它既

是庙堂之上祭祀盟誓的信物，也是市

井之中人生百态的见证。

说轻，是举重若轻的智慧。纵观

中国酒业千年流转，风浪几度起、周期

屡次更，却总能在沉浮中焕然新生，从

过往的曲直与荣光中汲取超越周期之

力，正是让历史告诉未来最深沉的回

响。

第三，未来很“远”也很“近”。

消费群体代际更迭、行业赛道千

帆竞发、市场风云起伏难测，中国酒业

正置身于深刻变革之中。

面对不确定性，唯有用确定性驾

驭全局，以极致品质构筑信任基石、以

深厚文化赋予品牌灵魂、以持续创新

激发产业活力。

同时，企业要主动拥抱数字化、主

动布局国际化、主动推动年轻化，让千

年文脉走进新一代消费者的心智与生

活。

第四，中国酒业很“大”也很“小”。

说大，中国酒业是历史经典产业、

传统优势产业、民族品牌的代表，是中

国制造与文化输出的重要力量。

说小，就是要以小见大，天下大事

必作于细。再大的行业，也要回归到

每一瓶酒的品质、每一位消费者的口

碑，这看似寻常，也是最难坚守的功

夫。

让千年酒香走进新一代消费者的心智与生活


