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中国白酒亟需
一场深刻的认知革命
企业要有勇气撕掉那层虚假的
“皇帝新衣”，有智慧告别机械僵
化的“牛顿误区”，有能力跳出片
面割裂的“盲人摸象”。

薛剑锐：深耕向新，共拓鲁酒新未来
产品品质升级、数字营销普及、绿色酿造落地，将是未来酒业发展的三大方向，鲁酒企业必须
提前布局、顺势转型，牢牢守住本土消费主动权。

本报记者 孙晓琳 发自济南

当前，酒业品牌集中化、竞争白热化加剧。但山

东人口基数大、消费氛围浓、产业体系全，低度浓香

品类全国领先、本土消费群体庞大且消费黏性极强，

鲁酒依然拥有无可替代的发展优势。

对此，山东省糖酒副食品商业协会会长薛剑锐

提出三大核心发展路径。第一，精耕本土根据地，实

现全域渠道深耕。企业要摒弃粗放的扩张模式，推

进渠道扁平化，精减中间环节，核心市场自建直销团

队，下沉县域、乡镇、村居终端，实现无缝隙覆盖；第

二，坚守产品差异化，夯实鲁酒特色优势。持续优化

低度浓香工艺，做到降度不降香、低度高品质，紧跟

年轻化消费趋势，优化产品颜值、创新产品风味，主

流腰部价格带的产品要稳健经营，严控盲目冲高、无

序内卷；第三，深挖齐鲁文化赋能，打造独有品牌壁

垒。依托儒家文化、运河文化、黄河文化、泰山文化

等本土IP，将地域文化融入产品传播和文旅场景，用

年轻化、大众化方式讲好鲁酒故事，提升品牌附加值

与消费者认可度。 A3
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国产葡萄酒的
“断舍离”
国产葡萄酒要找到自己的位置，不是靠模仿波
尔多、不是靠堆砌术语、不是靠高端绑架，而是
老老实实地回答一个问题：中国消费者在什么
时刻、什么场景，愿意打开一瓶葡萄酒？ A10

中国酒饮市场的
增长逻辑变了
当年轻人不再愿意为“酒桌文
化”买单，当居家饮酒和即时配
送成为新常态，谁在填补商务宴
请留下的市场空缺？

近日，英敏特发布的《2026年亚太区食品饮料

行业趋势概览》报告显示，草本饮食不只是“药用”，

而开始成为人们日常饮食中的味道、文化和生活方

式；功能食品也不再强调“强功效”，而是转向补水、

能量管理、舒缓放松等更加具体的日常需求。

这值得酒业，尤其是致力于增添功能性作用的

保健酒企业重新思考：如何把传统草本从“功效叙

事”转向生活场景，从而更轻松地融入人们的日常

生活？

答案可能不是推出一款“新概念药酒”，而是从

产品表达、信任建立和消费场景三个层面重新做一

次产品设计。

如果功能型酒饮与佐餐、放松、微醺、社交、节

气以及日常生活相连，那么，酒业才真正开始进入

新的消费时代。

亚太日常消费趋势如何重塑中国酒业亚太日常消费趋势如何重塑中国酒业？？
本报首席记者 杨孟涵 发自北京
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