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欲了解更多美酒资讯，请

关注华夏酒报微信公众

号。

近 日 ，酒 类 市 场 研 究 机 构

IWSR 的最新分析显示，中国的酒

类饮料市场正在经历转型，年轻消

费者、居家饮酒和即时配送正在取

代商务宴请和公司招待，成为酒类

销售的关键驱动力。

在过去二十年的大部分时间

里，奢华的商务晚宴和礼品馈赠刺

激了中国高端酒类的需求。但

IWSR指出，目前，中国各地的酒类

消费正在发生转变，市场日益受到

法定饮酒年龄以下的年轻消费者、

休闲社交场合、居家饮酒以及快速

增长的即时配送服务的影响。

IWSR 预计，2026 年中国酒类

饮料市场将表现不一。虽然部分

品类似乎已触底，但其他多数品类

仍在挣扎。预计白酒将继续面临

压力，而进口烈酒和即饮酒品类则

保持增长。

此前景展望之前，2025年是中

国酒类市场困难的一年：酒类饮料

总销量下降了4%，若不计白酒，则

下降了2%。尽管整体下滑，但包括

进口烈酒、威士忌、高端啤酒和即

饮酒在内的品类，显示出一定的韧

性。

从宴请到小酌，年轻人到底在买什么酒？
中国酒类市场正从商务宴请驱动转向更年轻、更休闲、更个人化的消费新格局。年轻一代的饮酒方式更注重
个人体验和社交氛围，而非传统的等级秩序和人情往来；年长消费者则在消费决策中更加理性谨慎。

本报记者 徐菲远 发自北京

过去二十年，推动中国酒类市场的引

擎一直是宴请和商务应酬。如今，这一引

擎已基本关闭，且在可预见的未来，不太可

能恢复到以前的高度。

取而代之的是一种新的市场格局，其

特点是更年轻的法定饮酒年龄消费者、休

闲社交场合、居家消费以及即时配送的快

速崛起。这一转变正在重塑购买人群、品

类偏好和消费场景。年轻一代的饮酒方式

更注重个人体验和社交氛围，而非传统的

等级秩序和人情往来；年长消费者则在消

费决策中更加理性谨慎。

这对于愿意追踪新的消费现实而非等

待旧格局回归的企业而言，存在着真正的

机会窗口。品牌需要重新审视产品定位

——例如，开发适合居家和小团体场景的

小规格包装，或针对即时配送渠道优化产

品组合，以适应这个由年轻消费者主导的

新周期。

结构性机遇

IWSR数据显示，2025年中国的金酒

销量增长了20%，伏特加和朗姆酒也从较

小的基数实现了两位数的增长；威士忌在

2025年整体实现适度增长，总销量增长了

3%。

烈酒品类受益于“鸡尾酒文化日益增

长的影响力、休闲和居家饮酒场合，以及向

低线城市所有渠道的渗透”。其中，美国威

士忌增长了5%；日本和爱尔兰威士忌从较

小的基数实现了两位数的增长，而苏格兰

威士忌则下降了1%。

2025年，啤酒销量下降了2%，但高端

产品的表现继续优于低价产品。即饮酒的

表现优于整个酒类市场，其凭借性价比、产

品创新和对新饮酒者的吸引力，基本保持

平稳。

进口烈酒增长

静止葡萄酒则继续面临重大

挑战。2025年其销量下降了19%，

主要受红葡萄酒类似幅度的下滑

驱动。白葡萄酒虽然也有所下降，

但降幅较小，其在整体葡萄酒市场

中的份额有所增加。尽管香槟持

续疲软，但香槟以外的起泡酒类别

则略有增长。

“由于红葡萄酒与送礼和商务

场合的联系，目前，其在中国正经

历结构性衰退。”朱莹莹说，“这没

有速效解决之道，但白葡萄酒的份

额正在增长，其中，德国雷司令和

新西兰长相思因其更轻盈、更芳香

的特点而领先。”

起泡酒在酒店早午餐和休闲

日间场合越来越受欢迎。根据朱

莹莹的说法，南非可能是最重要的

国家层面葡萄酒机遇之一，因为南

非葡萄酒的进口关税已于2026年

5月降至零。

葡萄酒的压力葡萄酒的压力

当下，远离商务应酬的趋势正

在重塑中国的酒店餐饮行业，传统

的高客流量场所正让位于更小型、

更非正式的场所。

“即饮渠道正在经历重大变

革，从大型、高能量的场所转向小

酒馆、鸡尾酒吧、融合餐厅和现场

音乐酒吧。”朱莹莹补充道，“然而，

作为历史上高端销售引擎的商务

宴请场合，已基本消失。”

零售格局也在发生变化。随

着消费者日益青睐小瓶装和迷你

规格产品，大卖场和超市的市场份

额被便利店抢占，同时，电子商务

持续增长。

“即时配送是突出的增长驱动

力，消费者热衷于从本地商店以及

小型仓库和配送中心进行即时零

售。”朱莹莹表示，“热门订单包括

冰镇啤酒、烈酒配调酒和冰块，或

者一瓶葡萄酒或威士忌。”

渠道场景

“在经历了2025年的又一个困

难年份后，中国的酒精消费正在从

应酬和送礼，转向个人享受、休闲社

交场合和价值。”IWSR中国研究总

监朱莹莹表示，“这种转变正在重塑

谁在购买、他们购买什么、在哪里购

买以及他们愿意花多少钱等问题。”

朱莹莹表示，虽然年轻的法定

饮酒年龄消费者正拥抱休闲饮酒，

但他们基本上仍远离高端葡萄酒和

大多数高端棕色烈酒。与此同时，

年长饮酒者在商务场合尚未恢复的

情况下，消费变得更加挑剔和谨

慎。居家消费在烈酒和葡萄酒领域

开始增长，同时，小规格包装、即时

配送以及独饮或小型团体饮酒也在

扩张。

个人享受与价值

中国酒业创新
联盟企业展示


