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酒类信息及配套专版

最近，多家A股上市酒企披露了半

年度业绩预告。

从行业披露的数据来看，多家企业

利润亏损甚至近乎腰斩，仅少数头部企

业与新赛道企业利润逆势高增。中国

酒业到底怎么了？会彻底被饮料和奶

茶打败吗？

酒，从来不只是含酒精的饮品，它

更是一个时代社交规则、价值取向与生

活方式的具象载体。载体的命运，不是

自己可以左右的，起作用的是其背后不

同世代的社交逻辑与生活态度。

从作为白酒消费基本盘的50后、60

后、70 后，到身处新旧夹缝中的 80 后，

再到主导市场新增量的90后、00后，几

代人饮酒选择的巨大差异，勾勒出酒业

未来清晰的发展轮廓——白酒、啤酒、

葡萄酒、低度特色酒等将长期多元共

存；饮品化、茶饮化虽是重要趋势，但酒

业绝不会彻底变成饮料或是奶茶。

酒杯迭代变换，
但酒业永远不会只是饮料或奶茶
未来，酒业的终极形态，是高度烈酒守住仪式与人情，低度潮饮承接年轻悦己需求，跨界融合丰富消费体验。
酒杯一直在变，但人借酒安放情绪、维系关系的需求亘古不变。

本报记者 孙文东 发自北京

白酒作为中国独有的蒸馏酒品

类，承载着千年酿造文化与民俗礼仪，

高端名酒在商务、宴席、礼品赛道的壁

垒短期无法撼动，这是白酒不可被替

代的核心底气。

奶茶只是酒的载体之一，不能定

义酒的未来。低度化、饮品化是酒业

的重要方向，但不等于酒业彻底饮料

化。酒精的核心价值是可控的情绪释

放，完全无糖无醇的风味饮料，终究无

法替代酒的核心属性。

酒业的终极未来，不是二选一，而

是多元共生、需求分层。

商务宴请、婚嫁寿宴、节日送礼、

家族团聚等强仪式场景，依旧需要有

文化底蕴、品牌价值、辨识度的高度酒

水。白酒依托本土文化守住基本盘，

洋酒占据高端个性化宴请市场，二者

共同构成酒业利润基本盘，追求品质、

稀缺、文化与身份认同。

日常微醺层，低度特色酒、轻量化

改良白酒成为消费主流增量。35岁

以下年轻群体的日常饮酒，会以10度

左右的低度酒、低度小瓶白酒、精酿啤

酒为主。产品主打低糖、低负担、风味

多元、包装简约好看，适配一人独酌、

好友小聚、户外休闲等碎片化场景，饮

酒主动权完全掌握在自己手中，喝多

喝少全凭个人意愿。

跨界融合层，酒+茶、酒+奶、酒+

咖啡……成为消费者的常态化体验补

充。酒不再局限于酒瓶之中，而是成

为饮品的风味元素，融入奶茶、果茶、

咖啡、气泡水之中。这类产品主打轻

度氛围感，偏向尝鲜、社交打卡，是消

费场景的延伸，而非传统酒水的替代

品；它们能丰富饮酒选择，但不会颠覆

酒水行业的底层格局。

当下，头部酒企集体开启“轻量

化”改造，降低酒精度、推出便携小酒、

联名茶饮品牌、简化厚重叙事，本质上

都是剥离白酒身上的强制社交枷锁，

让白酒从“宴席专用酒”拓展到单人小

酌、朋友小聚的日常饮用场景。

放眼酒行业全局，三大品类将长

期分层存续。白酒依托千年文化根基

与民俗仪式需求，牢牢占据商务、宴

席、礼品赛道，同时，通过小瓶装、降度

数、口味柔化等方式，主动靠近年轻

人，呈现高端守存量、低度拓增量的两

极格局；洋酒依托品鉴文化与调酒属

性，深耕都市小众圈层与高端私宴，但

难以走向大众普及；各类特色低度潮

饮，是未来市场的核心增长极，精准匹

配年轻人碎片化、自主化的饮酒需求。

归根结底，酒的核心是酒精带来

的情绪松弛与人际联结，这是普通饮

料、奶茶无法复刻的。饮品化、轻量

化、场景细分化是酒业的必然走向，但

绝非简单地变成奶茶或风味饮料。

未来，酒业的终极形态，是高度烈

酒守住仪式与人情，低度潮饮承接年

轻悦己需求，跨界融合丰富消费体

验。酒杯一直在变，但人借酒安放情

绪、维系关系的需求亘古不变，读懂世

代需求，才是酒业长久发展的根本。

白酒，守住文化刚需，做“减法”争取年轻增量

老三代饮酒主力，酒杯里藏着时代
的生存逻辑。

50后、60后、70后是传统白酒的忠

实受众。在人情社会与商务刚需之下，

高度白酒是宴席、礼赠、宗族相聚的社

交硬通货，代表着礼数、身份与诚意。

虽然如今这代人健康意识提升，饮酒频

次与饮用量持续下降，但在刚性仪式场

景中，中高端品质的白酒依旧无可替

代，构成整个酒业稳固的存量底盘。

在夹缝中的过渡者，被动应酬，主
动克制。

80后是典型的过渡一代，人到中年

躲不开白酒应酬，却又反感粗放劝酒、

过量饮酒。他们一方面认可名酒的社

交价值；另一方面又主动拥抱威士忌、

葡萄酒、精酿啤酒等品类，兼顾圈层社

交与私人放松。他们既不愿彻底背离

传统酒桌文化，又迫切想要降低饮酒负

担，因而成为新旧酒水市场的衔接群体。

新一代影响未来，拒绝绑架，只为
自己的微醺买单。

90后、00后则彻底重构了饮酒的

底层逻辑，他们拒绝被动劝酒，饮酒只

为悦己与情绪舒缓。可控微醺、口感柔

和、颜值出众、身体低负担是他们的核

心诉求。在此背景下，低度果酒、米酒、

茶酒、预调酒市场迎来爆发。各大奶

茶、茶饮品牌纷纷推出含酒精的微醺特

调，迅速收割年轻流量。

不同世代的社交逻辑与生活态度，
决定酒业的过去和未来
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