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过去，白酒行业依托人口红利等实现规模增长，

但当下，企业已从拼产量、拼规模、拼吨位的粗放时

代，全面进入拼吨价、拼价值、拼有效供给的精细化竞

争时代。未来，企业只有减少无效供给、维持有效供

给、创造高品质供给，砍掉透支品牌的产品，守住自己

的命脉，才能在这场持续缩量的新周期里立于不败之

地。

因此，企业需减少无效的创新，砍掉多余的积压

产品，聚焦核心单品，保住自己的核心命脉。过去，企

业比的是谁产量多、铺货广；未来，企业比的是谁更值

钱、谁更稳赚、谁更长久、谁拥有有效的开瓶率和持续

复购的客群。 A5
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“轻饮”是名酒破局年
轻化的关键
“以轻破局，以新致远”精准概括
了白酒年轻化的核心逻辑：轻是
姿态，新是方向；轻是路径，新是
未来。

酒市景气指数背后的渠道大变局
这一数据成为行业开年第一份“压力测试”的真实写照，也折射出传统酒类流通体系的结构性
调整，与行业从“规模扩张”向“存量博弈”的深层转型。

本报记者 张瑜宸 发自北京

2026年第一季度，中国酒类市场的表现究竟如

何？

近日，在第六届酒类零售连锁高质量发展大会

上，中国酒类流通协会副会长兼秘书长邢春雷发布

的“2026年一季度中国酒类市场景气指数”，给出了

客观答案：当季酒类市场景气指数（ACI）为47.32，处

于微弱不景气区间，与2025年第四季度酒类市场景

气指数相比，呈继续下滑趋势。

这一数据成为行业开年第一份“压力测试”的真

实写照，也折射出传统酒类流通体系的结构性调整，

与行业从“规模扩张”向“存量博弈”的深层转型。

对酒企和酒商而言，接下来的考验更为具体：打

通从生产端到消费端的数据孤岛，让终端真正“看得

见”用户；在价格透明的竞争中，找到服务溢价或自

有产品的利润空间；把从公域拉来的流量，沉淀为可

复购、可触达的私域资产。这些事虽做起来慢，却是

酒企和酒商走出困局最实在的路。
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New
新视点

55月烟酒类零售额同比增长月烟酒类零售额同比增长44..88%%
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从拼吨位到拼吨位价
白酒迈入竞争新周期
当下，白酒产能规模的浅层博弈落幕，单位价
值的深度较量开启。酒企唯有拉高单吨价值、
提高产品含金量，才能实现可持续增长。

本报特约撰稿人 邹文武 发自北京

白葡萄酒“红”了，又是一个怎样的逻辑了得？
长期来看，中国葡萄酒需要依托国内多样的风土资源，打造适配中国消费者口感、
具备自主风土标签的特色白葡萄酒，走出一条区别于欧洲、新世界产区的差异化道路。

本报评论员 孙文东

今年入夏以来，在广东、福建、浙江等省份，喝

冰镇白葡萄酒俨然已成为一种时尚。

中国葡萄酒市场历来是“重红轻白”，白葡萄酒

始终作为小众补充品类存在。但近一两年，行业风

向发生了明显的逆转，国内白葡萄酒市场规模稳步

抬升，2025年已达到725.55亿元，走出独立上涨的

行情。

与此同时，国内核心产区酒庄纷纷加码白葡萄

种植、扩建白葡萄酒生产线，本土白葡萄酒产能迎

来集中扩张期。

如此看来，中国的白葡萄酒开始“红”了。

跳出单一的国内市场视角，将这一轮消费变革

与产能扩张置于全球葡萄酒产业大盘中也不难发

现，中国白葡萄酒的逆势升温，绝非是区域市场的

偶然波动，而是全球葡萄酒消费潮流共振、国内消

费结构迭代、全球葡萄酒供需格局重构三重力量共

同作用的结果。

放眼全球成熟的葡萄酒消费市场，白葡萄酒从

来不是配角。在全球葡萄酒总产量中，白葡萄酒占

比超过30%。在欧美、大洋洲等主流消费市场，白

葡萄酒的消费量与红葡萄酒基本持平；在部分热

带、温带国家消费市场中，白葡萄酒的消费占比甚

至反超红葡萄酒。

过去数十年，中国市场长期背离全球主流消费

结构，核心原因并非是消费者口感偏好，而是早期

市场教育的偏差。国内葡萄酒行业起步阶段，市场

宣传聚焦于红葡萄酒的养生价值、商务属性，白葡

萄酒长期缺乏系统性科普。德国盖森海姆大学调

研数据显示，时至今日，依旧有大量的中国消费者

默认红酒是葡萄酒首选，品类认知鸿沟长期存在。

相较于欧美市场成熟、稳定的白葡萄酒消费，

中国白葡萄酒市场的增长更具爆发力，其背后是贴

合本土市场的专属消费变革。数据显示，华南、华

东等经济发达地区，白葡萄酒渗透率逐年提升，年

轻群体占比超六成。

过去十年，国内红葡萄酒产能大幅收缩，反观

白葡萄酒的竞争格局则相对宽松。供需缺口之下，

国内酒企扩产白葡萄酒，是顺势抓住细分蓝海的理

性选择。但站在全球产业竞争视角，企业盲目扩产

同样暗藏风险。国内产区需要规避海外成熟产区

曾经踩过的产业陷阱，同时，也要看到国内前些年

“酱酒热”产生的新问题，这不是一个白葡萄酒该

“红”了的逻辑就能搞定的。

先看看我们自己。目前，国内白葡萄扩产大多

集中在霞多丽、长相思等热门通用品种，缺乏本土

特色小众白葡萄品种。对比德国雷司令、新西兰长

相思等具备极强产区标签的特色酒款，目前，国产

白葡萄酒缺少标志性单品。

国内白葡萄种植起步晚，优质酿酒白葡萄原料

供给不足，部分企业甚至采用红葡萄酿造白葡萄酒

的工艺弥补原料缺口，产品品质参差不齐。而欧

洲、大洋洲百年产区拥有成熟的风土匹配、低温酿

造工艺，国产白葡萄酒在品质稳定性上，仍存在明

显差距。

销量虽然上涨，但国内消费者对白葡萄酒甜度

分级、风土差异、饮用场景的认知依旧薄弱，远不及

红酒认知普及度高。若企业产能快速扩张但市场

教育跟不上，极易出现供需失衡，重蹈此前“酱酒”

大热、价格内卷的覆辙。

短期来看，国内酒企适度扩产白葡萄酒，能够

承接本土增量需求，优化国内葡萄酒的产品结构，

降低进口依赖；长期来看，中国葡萄酒更需要依托

国内多样的风土资源，打造适配中国消费者口感、

具备自主风土标签的特色白葡萄酒，走出一条区别

于欧洲、新世界产区的差异化道路。

中国葡萄酒产业的天平正在倾斜，红葡萄酒独

大的时代渐行渐远，而正在崛起的中国白葡萄酒，

还不能只靠一个白葡萄酒“红”了的逻辑了得。
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千亿酒企不请股东喝
酒，是放弃场景？
茅台投资者晚宴上不供酒，从另
一个角度看，或许是对消费场景
结构性变化的一种回应。
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让厚重的名酒文化对
接鲜活的年轻时代
名酒年轻化就是品牌文化、产品
形态与消费场景的深度融合，并
高度契合年轻消费者的需求。
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自然酒如何在中国圈
粉新一代？
自然酒在中国市场的蹿红，恰恰
是洞察到了当代年轻人摆脱束
缚、拥抱健康并且追求个性化的
消费心理。


