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长久以来，波尔多在世人眼中是

葡萄酒世界的“老牌贵族”——厚重的

历史、严苛的分级、需要陈年数十载才

能绽放的佳酿。然而，当新一代消费

者的口味转向轻盈、果味、环保与即时

享受，当气候变化不断挑战传统种植

方式时，这个拥有90年AOC历史的产

区，正经历一场深刻的自我革新。

近期，波尔多葡萄酒行业联合委

员会（CIVB）发布的一系列动态表明：

波尔多不再满足于过去的荣光，而是

以令人瞩目的速度和魄力，将自己重

塑为一个更现代、更开放、更面向全球

的葡萄酒先锋。

波尔多波尔多，，风土叙事的新旧对话风土叙事的新旧对话
波尔多正用一场静默的革命波尔多正用一场静默的革命，，重写一个古老葡萄酒文明的文化基因重写一个古老葡萄酒文明的文化基因。。
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波尔多正在做的，并非简单的“年

轻化”或“潮流化”，而是一场系统性的

范式迁移。

它保留了深厚的历史底蕴和风土

信仰，但不再被这些传统所束缚。它承

认消费者的变化并主动适应，却不盲目

追随每一阵风。它敢于革新风格、拥抱

可持续、降低酒瓶重量、拓展起泡酒版

图，同时，依然能够酿造出令世界尊敬

的顶级佳酿。

对于全球其他葡萄酒产区而言，波

尔多的经验具有极强的借鉴意义：真正

的现代化不是抛弃传统，而是在传统之

上创造新的表达语言；不是被动应对市

场，而是主动引领消费趋势；不是单一

维度的品质竞赛，而是涵盖环境、社会、

经济和文化的全方位进化。

90年AOC历史只是一个逗号，波

尔多正在书写的，是一本面向全球、充

满活力与责任的现代化新篇章。作为

观察者，我们有理由相信：这个古老的

产区不仅不会沉沦为博物馆里的展品，

反而将成为21世纪葡萄酒世界最具活

力的变革者之一。

给世界的启示

波尔多非常清楚，现代化转型离

不开与消费者的直接对话。

在英国，波尔多不仅亮相伦敦葡

萄酒展，还参与牛津郡的Big Feasti-

val音乐节，连续九年举办“波尔多葡

萄酒月”，联动超过100家独立酒商。

但这只是其全球布局的冰山一角，近

年来，波尔多在中国、美国、日本、德国

等主要市场，同样展开了密集而富有

创意的推广活动。“波尔多团队”（Bor-

deaux Crew）这样的年轻化项目，直

接连接全球葡萄酒博主、侍酒师和千

禧一代消费者。线上大师班、社交媒

体挑战、互动式酒标……波尔多正用

一切可能的数字化手段，拉近与新一

代饮酒者的距离。

近日，位于波尔多市中心的葡萄

酒城（La Cité du Vin）迎来十周年，

已接待近350万来自世界各地的访客，

其本身就是葡萄酒文化旅游的全球典

范。它向世界证明：葡萄酒不仅是一

种饮品，更是一种体验、一种媒介、一

座连接历史与未来的桥梁。

当游客在Via Sensoria感官体验

中重新发现波尔多的多样面貌时，产

区的现代化形象便会在他们心中牢牢

扎根。

永不落幕的全球互动

如果说新风格和新品质是波尔多

面向消费者的“面子”，那么，可持续性

则是其面向未来的“里子”。

波尔多推出的“可持续影响力”计

划，已不再是一个简单的环保宣传口

号，而是一套覆盖环境、社会、经济全

维度的企业社会责任框架。目前已有

69家酒庄、23家贸易商和1家合作社

加入，涉及近万公顷葡萄园和3300名

员工。这种行业内的集体行动，使波

尔多在全球葡萄酒可持续运动中占据

了领先位置。

最直观的改变来自酒瓶。波尔多

葡萄酒瓶的平均重量已降至443克，并

计划到2030年再减10%。这看似微

小的数字，对碳足迹的削减却极为可

观，玻璃生产是葡萄酒碳排放的主要

来源之一。同时，酒标采用回收纤维、

替代纤维和更少油墨，并引入二维码

引导消费者获取详细信息，减少纸质

材料的使用。

更富有远见的是，波尔多承诺到

2027年，在法国本土销售的葡萄酒中，

至少有10%使用可重复利用包装。这

一举措如果成功，将成为全球葡萄酒

包装改革的标杆。

从全球视角来看，消费者越来越

关注产品的环境和社会影响。无论是

北欧的环保主义者，还是亚洲的新富

阶层，都在用购买行为为“负责任的生

产”投票。波尔多通过这场可持续革

命，不仅赢得了道德声誉，更获得了打

开高端绿色市场的钥匙。

可以说，波尔多的现代化已经超

越了口感与风格的更新，深入到了整

个产业的价值链伦理。

可持续革命可持续革命，，从酒瓶开始从酒瓶开始

在全球变暖的大背景下，所有葡

萄酒产区都面临考验。波尔多2025

年份的产量数据看上去有些令人担

忧：AOP葡萄酒总产量为2.29亿升，

同比下降12%；葡萄园面积降至8.6万

公顷，为1986年以来最低。然而，产

区却将这一年描述为“非凡”年份。这

并非自我安慰，而是对品质与管理能

力的自信表达。

关键在于，产量下降并非完全源

于灾害，而是波尔多主动适应气候变

化的战略选择。通过缩减面积、控制

单产，酿酒师能够获得更浓缩、更平衡

的果实。2025年份的红葡萄酒被评

价为“果香出众、保持新鲜度且酒精度

适中”，这正是全球葡萄酒评论家和爱

好者最渴望的特质。与此同时，干白

和起泡酒展现出明亮的酸度和热带水

果风味，甜酒则拥有优雅的质感。可

以说，波尔多正将气候压力转化为风

格进化的动力。

这种转变具有全球示范意义。从

加利福尼亚到巴罗萨谷，从托斯卡纳

到门多萨，各地都在探索气候变化下

的出路。波尔多的应对策略——缩减

面积、调整品种配比、优化酿造技术，

为世界提供了可参照的案例。更重要

的是，波尔多没有被动等待国际潮流

评判，而是主动通过CIVB等机构，向

全球贸易商、媒体和消费者传达“我变

了，我变得更好”的信息。这种主动叙

事的能力，正是现代化产区的标志。

气候挑战，品质不减

波尔多现代化的核心，在于对“风

格”的大胆再定义。过去，波尔多红葡

萄酒常被等同于结构强劲、单宁紧实、

需要长期陈年的风格；而现在，产区主

动将这类酒定位为“更轻盈、更新鲜、

果味更突出”的日常享受。这不是对

品质的妥协，而是对市场需求的精准

回应。在全球范围内，年轻一代消费

者并不排斥高品质葡萄酒，但他们希

望葡萄酒更容易接近、更少仪式感。

波尔多正在用行动告诉世界：我依然

能酿出传世之作，也可以“为你带来一

杯开瓶即欢愉的佳酿”。

更具标志性意义的是，传统白葡

萄酒产区的“跨界”尝试。两海之间

（Entre-deux-Mers），这个以清新干

白闻名的产区，如今也开始出品红葡

萄酒。而梅多克（Médoc），这个以赤

霞珠混酿红葡萄酒称霸全球的地方，

竟复兴了 18 世纪的干白葡萄酒传

统。这不仅是品种和工艺的拓展，更

是产区形象的重塑：波尔多不再是一

个刻板的“红葡萄酒王国”，而是一片

充满多元可能性的风土。

同时，波尔多起泡酒（Crémant

de Bordeaux）的崛起，堪称一部全球

增长的教科书。过去十年间，其产量

翻了四倍；仅2025年一年，出口量就

达到5600千升（约750万瓶），同比增

长35%，价值增幅更是达到37%。这

组数据背后，是全球消费者对高性价

比起泡酒的渴求。尤其在香槟价格持

续攀升的背景下，波尔多起泡酒凭借

优雅的气泡、清新的酸度和极具竞争

力的价格，成功打入从欧洲到亚洲、从

北美到澳洲的日常欢庆场景。更值得

关注的是，其产品线已从传统混酿扩

展到白中白（Blanc de Blancs）、黑

中白（Blanc de Noirs）、极干型（Ex-

tra Brut），甚至出现了有机、纯素食、

100%赛美蓉等非典型风格。这充分

说明，波尔多正在主动拥抱全球葡萄

酒消费的碎片化与个性化趋势，而不

是被动应付。

打破传统，重塑风格


