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近日，央视出品的电视局《主角》正

在热播。该剧除了让诸多观众领略了

一把“秦腔”文化外，剧中那极富“陕派”

文化的韵味，代表着关中情怀的往事，

更让全国观众为之着迷。

陕西籍实力派明星张嘉益所饰演

的戏痴胡三元，更是成为其中的热点。

他身上既有“老陕”的刚直倔强，又有能

够灵活处世的生存哲学。

其中，有一个细节打动了观众：胡

三元对厨师产生误解，当误会解开后，

他为了表达歉意，特意请厨师喝了半瓶

西凤酒——在那个年代，无比珍贵的西

凤酒既代表了陕西人的面子，也代表了

陕西人外冷内热的性格特质。

半瓶酒下肚，所有的误会和委屈都

烟消云散。这一幕不仅是剧情中情感

化解的催化剂，更是对关中大地人情世

故的精准白描。这半瓶西凤酒，不仅仅

是杯中物，更折射出老陕人深藏于骨子

里的精神底色。

生、冷的外在，正如清冽的西凤酒，

而骨子里藏着的是热情和醇厚，是历经

环境起伏，依旧不改向上攀登精神的天

生倔强。

从《主角》中的这半瓶西凤酒
读懂老陕的精神内核与西凤酒的发展雄心
当《主角》的热度席卷荧屏，我们不仅听到了秦腔的雄浑与激昂，更读懂了那半瓶西凤酒背后的深意：
它是老陕人的底气，是关中人的信仰，更是三秦大地再次腾飞的时代壮歌。

本报首席记者 杨孟涵 发自宝鸡

为什么让陕西人心心念念的西凤

酒，如今能够跨越山海，走向全国乃至

全世界？

因为西凤酒已经从一个静态的历

史符号与传承记忆，完成了向“现代文

化IP”的华丽转身。

在《主角》剧中，核心内容展现的

是秦腔这一秦地文化在时代浪潮下的

阵痛与新生；而西凤酒则在2025年全

面推进了“数智化营销”与“智慧酒厂”

的建设，以全新的姿态站在了时代的

潮头。

这种跨越时空的蜕变，让西凤酒

不再只是“爷爷辈”的记忆。

通过AR技术、沉浸式展览，西凤

酒正将周秦文明的“礼乐基因”植入年

轻一代的基因。剧中那半瓶酒，连接

的是《主角》里戏中人的酸甜苦辣，也

是每一个陕西人对家乡文化根脉的集

体记忆。

《主角》剧中通过刘浩存等青年演

员的诠释，让秦腔艺术焕发出走向世

界的现代美感；而西凤酒，则作为“中

国酿造”的典型代表，正在全球几十个

国家落地生根。

即便面对行业新的深度调整期，

西凤酒仍以“红西凤”为旗帜，重回一

流名酒序列。在2026世界品牌莫干

山大会等国际舞台上，西凤酒正尝试

从“产品输出”转向“价值共鸣”。

正如陕西西凤酒股份有限公司副

总经理高亚兰所讲，西凤酒正“以文化

赋能品牌出海、用凤香联通世界文

明”，为中国白酒走向世界提供了兼具

高度、深度与可复制性的解决方案。

品牌出海的本质，从来不是简单

的商品跨境销售，而是品牌背后所承

载的生活方式、文化理念与价值体系

能否被海外市场真正理解、认同与接

纳。而西凤酒以“文化赋能+品质硬

核”双轮驱动，走出了一条独具特色的

名酒全球化之路，将东方酒韵传递到

全球各地。

在文化传播层面，西凤酒坚持共

情融合，拒绝单向灌输式宣讲。

2025年，西凤酒走进柬埔寨、马

来西亚、新加坡三国，举办“丝路美酒·

凤鸣东南亚”系列活动。西凤将中国

传统酒礼、酒俗与当地文化场景深度

融合，让当地民众在沉浸式品鉴中，自

然感知凤香背后的历史底蕴与文化故

事。与此同时，西凤酒1.2万平方米的

文化博物馆全新开放，通过数字技术

复原、沉浸式展陈等创新形式，让参观

者直观触摸中国酒文化的厚重肌理，

实现了品牌传播从“讲故事”到“深体

验”的关键升级。

从文化的角度看，《主角》剧中那

半瓶西凤酒，不仅是秦川大地的物产，

更是陕西人传递给世界的一张红色名

片。它代表着一种自信：不论剧本如

何更迭，老陕永远是自己生命里的“主

角”；不论酒香如何漂洋过海，最正宗

的那一口，永远留给家乡的戏台与挚

友。

当《主角》这部剧的热度席卷荧

屏，我们不仅听到了秦腔的雄浑与激

昂，更读懂了那半瓶西凤酒背后的深

意：它是老陕人的底气，是关中人的信

仰，更是三秦大地再次腾飞的时代壮

歌。这一杯，致敬《主角》，致敬西凤，

致敬永不谢幕的陕西精神！

从“静态符号”到“文化IP”

陕西人的性格，被形容为“生、冷、

硬、倔”，这种倔强的性格内核，与周秦

汉唐几千年间的文化塑造、与沧海桑田

变迁之下守着故土而不肯离开的“初

心”有关。

作为开启华夏文明的故地，先人在

周原之上以“周礼”框定文明公约，此后

千百年，长幼尊卑，有序有礼，后人谨守

而不敢逾越。

即便后来经历了大秦一统，经历了

两汉之治，经历了唐代的万国来朝，周

人的后代，依然谨守礼仪，任尔时代变

迁，不改我心。

但见惯了朝代更迭，见惯了动荡与

太平的演变，后世的陕西人，逐渐在谨

守礼仪之外，以坚硬的外壳应对外界

变迁，于是，难免有“生冷硬倔”之外在

评价。

实际上，这正如张嘉益所饰演的胡

三元：他既是性情中人，怒目以对不平

事，而面对自身的错误，却能在外冷内

热之下，低头倒酒，以一种极致的坦诚

面对错误。

而这同样也正如西凤酒的“清而不

淡，浓而不艳”——外冷内热，这是一种

不随波逐流的坚守。

作为“三千年无断代传承”的古老

美酒，西凤酒身上的品质与文化属性一

直没变。这份对初心的坚守，正如陕西

人身上的硬和倔。

对西凤酒来说，这种守正不只是精

神内核的传承，更是对工艺、品质不变

的坚守。其千百年来沿袭的“酒海封

藏”技艺，直到现在，依然是西凤酒有别

于其他白酒的最核心技艺之一。

关中平原不仅为酿造西凤酒提供

了独特的生态水土，更以秦岭北麓野生

荆条，为贮藏、陈化西凤酒提供了编织

“酒海”的天然原料——如今的西凤人

正如几千年前的先辈那样，采摘自然原

料，酿造传世美酒。

也正是这份对传统工艺的坚守和

倔强，让“凤香型”始终保持着最初的风

味。

不过，陕西人骨子里并不只是“坚

守”，也同样有着豁达和灵活。就好像

胡三元对厨师的歉意一样，用半瓶美

酒，在觥筹交错中悄然化解。个性的豁

达与变通，正如西凤酒于清冽中所迸发

的热情。

西凤酒于坚守传承之余，也有“与

时俱进”的变通。

不论是通过多年科研攻关所培育

的新型专属酿酒原粮“红甸子高粱”，

还是引入全新的数字化、智能化自动

生产线，都让西凤酒在传承古老风骨的

同时，超越了种种界限而勇立时代潮

头。

有传承、有坚守、有创新——这就

是陕西人，这就是西凤酒。

周秦文化里的“守正”与“豁达”


