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酒类信息及配
套专版

6月1日起，白酒消费税纳税申报

将正式启用两张新附表——《白酒消

费税计算明细表》与《白酒生产企业关

联销售单位信息报告表》。这一变化，

近期在行业内外引发了广泛讨论。

话题热度之所以居高不下，不仅

在于新规让酒企关联交易全面透明、

价格链条彻底穿透、避税通道基本被

堵死，更在于它可能牵动白酒产业链

的利益格局、竞争生态乃至地方税收

的分配机制。

消费税变革来了，白酒业将受哪些深层影响？
通过新增的“两张表”，白酒消费税新规的核心逻辑已然清晰。
这不仅是一次申报流程的细化，更是一场针对行业规则的精准治理。

本报记者 张瑜宸 发自北京

从产业端观察，这张“精准治理”

之网最先触动的，是企业的生存法则。

此次消费税申报改革并非简单的

增税动作，而是制度规范化的关键一

步，它有助于推动落后产能的逐步调

整，减少行业内不必要的成本消耗。

对于绝大多数白酒头部企业而言，合

规本已是常态，新规并不会显著增加

其实际税负，反而有助于净化竞争环

境。

然而，对于部分过去通过关联交

易定价策略获取成本优势的企业，新

规带来的影响更为直接。随着申报信

息全面透明化，相关企业存在需要补

缴税款的可能。

除了对企业个体的直接影响，税

改还可能牵动更深层的制度安排。值

得关注的是，我国消费税长期在生产

端征收，酒厂是地方税收的重要来源

之一。在这一制度下，地方政府对本

地酒企的发展，往往给予较多关注。

因此，也有受访专家指出，本次申报表

调整，有可能是在为消费税征收环节

后移做前置监管准备。

所谓“后移”，即消费税从生产环

节转向零售环节征收。

“如果这一改革落地，税收将从四

川、贵州等生产大省，流向广东、山东、

江苏等消费大省。这对区域产业格局

将产生结构性影响：生产大省的税收

短期内可能承压，而消费大省的税源

有望增加。”北京圣雄品牌策划有限公

司总经理邹文武告诉《华夏酒报》记

者：“如果消费税后移到零售端，不管

什么品牌，消费税都留在消费地。地

方政府对本地酒企的特殊支持动力会

减弱——销售任何品牌的酒，都能为

本地区创造税收。这有助于促进市场

公平竞争，有利于全国性大品牌的发

展。”

诚然，从国家层面审视，消费税征

收环节后移改革仍在推进中，何时能

落地，尚待明确，也正因此，当前，行业

内外关注的焦点更多集中在税改对白

酒市场优胜劣汰的即时催化作用上。

综合来看，看似微小的纳税申报

表调整，实则可能推动白酒行业走向

“透明规范竞争”新阶段。短期看，部

分企业的避税路径被进一步封堵；长

期看，行业集中度将逐步提升，区域利

益格局或将面临深层调整。对于始终

坚守合规经营、深耕品牌与品质的酒

类企业而言，这无疑是一个更公平、透

明的发展环境。

深层影响：促进行业优胜劣汰，为消费税后移铺路？

白酒消费税是我国对白酒生产、

委托加工及进口征收的特定税种，采

用从量定额和从价定率相结合的复合

计税方式，即按销售额的20%计征从

价税，同时，每500克（或500毫升）加

征0.5元的从量税。

据不完全统计，自1994年开征以

来，该税种已历经不下十次调整。但

与以往相比，此次新规的显著变化在

于透明化和精细化。

国家税务总局发布的公告显示，

《白酒消费税计算明细表》要求生产企

业区分不同销售对象，填报各规格产

品的销售数量、出厂价格、申报计税价

格等15项信息。对于销售给关联单

位的白酒，申报计税价格需按“出厂价

格”与“已核定最低计税价格”孰高填

报；若尚未核定，则需按出厂价格与关

联单位对外销售价格的60%孰高填

报。

《白酒生产企业关联销售单位信

息报告表》则要求纳税人将所有关联

销售单位的名称、地区、关联时间等6

项信息全部上报。这意味着，过去未

被完全掌握的关联交易网络将更加透

明。

有业内人士向《华夏酒报》记者分

析：“部分酒企通过设立多家关联销售

公司、拆分价格，在一定程度上影响了

计税基础。新规下，每一笔交易的价

格信息都要明细化报送，税务部门可

以交叉比对，过去通过关联交易转移

利润的空间被压缩。”

对此，北京红星股份有限公司顾

问、原副总经理吴佩海指出：“多填两

张表，把每一瓶酒的税都说得清清楚

楚、明明白白，把所有与生产企业有关

的销售公司都讲全面，增加了纳税的

准确性和严肃性，也有助于防止避税

行为。”

吴佩海在接受《华夏酒报》记者采

访时强调，在更宏观的税收征管层面，

新规的意义同样不容忽视。他表示，

新规出台，一是要提高税收征管的服

务水平，构建良好的营商环境；二是要

提高税收征管的管理水平，严格征管，

防止税收流失。

显然，通过新增的“两张表”，白酒

消费税新规的核心逻辑已然清晰。这

不仅是一次申报流程的细化，更是一

场针对行业规则的精准治理。

新规核心：堵住关联交易空间，
规范计税透明化

欲了解更多美酒资讯，请

关注华夏酒报微信公众
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