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威士忌这一传统烈酒品类，正在

中国市场经历一场深刻的身份重构。

近日，百瓶APP发布《百瓶·威士

忌2025年度行业报告》（以下简称《报

告》），揭示出中国威士忌市场正从规

模扩张向价值深耕转型，而这一变革

的核心驱动力，来自年轻消费者对威

士忌消费语境与价值标尺的重塑。

本土渗透率攀升,威士忌迎来“年轻化”变局
当“喝得起、喝得懂、喝得开心”成为消费主旋律，那些能够在本土风土中提炼独特表达、在品质与价格间找到精准平衡，
并与年轻一代建立真实情感连接的威士忌品牌，才有机会在这场深度重构中占据一席之地。

本报记者 刘雪霞 发自北京

《报告》勾勒出当前威士忌消费的

五大新图景：

自我探索狂潮：31%的消费者初次

尝试威士忌，是出于“自我探索与好奇

心驱使”，这一动机排名第一。在“个人

重要时刻”，73%的用户会选择定制威

士忌，将其从“消费产品”升级为“表达

自我”的媒介。

小容量大乾坤：小容量威士忌

（50ml、200ml及分享瓶）正成为低成

本探索个人风味地图的利器，“尝新成

本低”是其首要选择动因。其中，18

岁-29岁的年轻人群是分享瓶的核心

拥趸，饮用年限1年以内的新手更是关

键驱动力。

健康微醺风尚：近八成的用户在日

常饮酒中会主动考量健康因素，决定单

次饮酒量的前三因素均与个人健康直

接相关。RTD即饮酒（以威士忌为原

料）备受关注，消费者期待通过低度化

与便捷化降低饮用负担。

下沉圈轻探索：三线及以下城市呈

现出“新老并存”的稳定结构，1年以内

新饮者占比高于高线城市，显示出市场

正处于拉新扩容期。这些消费者展现

出更主动的品类探索意愿，对清新花果

香与“轻进阶”风味接受度较高，在300

元-500元中端价位展现出极高的消费

集中度。

展会活力迸发：73%的受访者近年

来至少参与过1次威士忌线下展会，近

半数参与者已形成定期观展的习惯。

展会现场呈现出“年轻化+女性化”双重

趋势，女性占比超过40%，“品鉴新品”

是近八成观众的核心驱动力。

可以预见，中国威士忌市场的下一

个十年，将不再由少数高价单品或资本

热钱定义，而是由千万普通饮者的日常

选择共同书写。

当“喝得起、喝得懂、喝得开心”成

为消费主旋律，那些能够在本土风土中

提炼独特表达、在品质与价格之间找到

精准平衡，并与年轻一代建立真实情感

连接的品牌，才有机会在这场深度重构

中占据一席之地。

威士忌在中国，正在褪去舶来品的

光环，成为真正属于这个时代的日常陪

伴。

消费新图景：自我探索、小容量、健康化成关键词

《报告》将18岁-29岁的消费者定

义为“年轻代消费者”，这一群体正以截

然不同的逻辑定义威士忌的价值。数

据显示，年轻消费者中，单身比例过半

（55%），常驻一线及新一线城市，月收

入集中在5000元-20000元。

在饮用场景上，独饮成为主流。

61%的年轻消费者倾向独自品饮威士

忌，这一比例高于年长群体。他们将喝

威士忌视为一个“自我时刻”，饮酒心情

呈现“愉悦驱动”与“自我疗愈”的双高

峰——威士忌既是情绪的提振，也是内

心的陪伴。

消费决策上，年轻群体表现出鲜明

的理性特征：73%的消费者以口碑评价

为信任核心，300元-500元价格带成为

最集中的消费区间。他们在信息获取

上高度依赖垂类平台与社交媒体，在购

买行为上则以综合电商和垂直平台为

主。

年轻一代重塑消费语境：独饮、悦己、性价比

中国本土威士忌正在从概念走向

实际转化。《报告》显示，85%的消费者

曾品尝过本土威士忌，其中，35%的资

深饮者尝试过至少3款产品。在购买转

化上，60%的用户已完成购买，另有

20%的用户表现出明确的购买意向。

消费者的决策路径呈现出鲜明的

理性特征：产品口碑以58%的关注度居

首，价格因素以42%的占比紧随其后。

在风味创新维度上，“中国橡木桶陈酿”

与“中国特色酒桶过桶”最受消费者青

睐，带有鲜明中国本土文化内核的酿造

工艺成为核心吸引力。

在佐餐场景上，粤菜以65%的绝对

优势成为最适配的选择，其“清淡鲜香”

的特点，能最大限度地衬托威士忌的层

次感。淮扬菜紧随其后，而以川、鲁、浙

为代表的麻辣、咸鲜、清甜风味，也分别

获得超过两成消费者的青睐，显示出本

土威士忌正从传统的“清淡主线”向更

多元味型拓宽。

本土威士忌跨越“尝鲜期”，60%消费者已完成购买

在消费端持续渗透的同时，中国

本土威士忌的产业端也迎来加速扩

容。《报告》显示，目前国内已建成或

在建的本土威士忌酒厂及蒸馏所超

过60家，广泛分布于四川、云南、浙

江、福建、山东、湖南、内蒙古等十余

个省区，初步形成多点开花、各具风

土特色的产业格局。从海拔千米以

上的高山蒸馏厂，到东部沿海的创新

型酒庄，中国威士忌产区正告别零散

试水阶段，进入系统化、规模化布局

的新周期。

产能与工艺层面，多家头部酒厂

的原酒储备规模持续扩大，部分企业

已实现数千吨级的年产能，并在橡木

桶处理、桶陈环境控制等关键环节形

成自主技术积累；风味创新层面，本

土酒厂不再是简单复制苏格兰或日

本等成熟产区的路径，而是积极尝试

黄酒桶、蒙古栎桶、中国加烈葡萄酒

桶等本土桶型，探索与中式饮食文化

相适配的“平衡、细腻、层次”表达方

式。与此同时，酒厂文旅、包桶定制、

沉浸式品鉴等体验业务也在快速铺

开，推动威士忌从生产端到消费端的

全链条本土化。

尽管与苏格兰、日本等成熟产区

相比，中国本土威士忌仍处于发展初

期，但其产业轮廓已日渐清晰。对于

行业而言，这不仅是供给侧的丰富，

更是中国威士忌从“舶来品消费”走

向“本土化定义”的关键一步。

本土酒厂多点开花，从“小而美”
到“规模化+差异化”双线突围

《报告》显示，2025年中国威士

忌进口市场呈现出显著的结构性变

化。全年威士忌进口量同比增长

22.79%，达3584.37万升；但进口额

微降1.31%，进口均价从2023年的

17.93美元/升下探至12.43美元/升。

量价背离的背后，是产品结构的

深层调整——高端品类占比收缩，调

和威士忌与入门级产品的市场权重

持续提升。《报告》分析指出，这一走

势折射出消费逻辑的根本转变：市场

正从资本驱动的高端化叙事，转向更

加务实的日常消费，性价比正成为新

的市场锚点。

从进口来源地看，英国市场仍为

绝对主导，但呈现“量增价跌”的特

征；美国市场增长强劲，进口量激增

82.2%，以4.15美元/升的低均价驱动

大众市场扩容；日本市场则稳居高端

价位首位，均价达27.64美元/升。

从区域市场看，上海市与广东省

合计贡献了全国85.4%的威士忌进

口额，但两地同样呈现“量增价跌”的

特征：上海市进口量增长24.11%，进

口 额 却 下 降 12.87% ，均 价 下 滑

29.79%；广东省进口量增长32.75%，

进口额增长 13.47%，但均价下降

14.52%。而浙江省则成为中高价位

市场的“逆行者”——进口量仅增长

10.8%，进口额却飙升61.34%，均价

大涨 45.62%至 21.95 美元/升。其

中，日本威士忌均价高达129.71美

元/升，显示出部分区域市场仍存在

高端消费的存量空间。

综合来看，2025年中国威士忌

进口数据释放出一个明确信号：市场

正在经历一场由消费者主导的“价值

回归”。在宏观经济环境与年轻消费

观念转变的双重作用下，威士忌的价

格泡沫被逐步挤压，品牌与渠道不得

不重新审视“为谁生产、为何买单”这

一核心命题。未来，能否在性价比与

品质感之间找到平衡，将成为决定品

牌能否在中国市场长期立足的关键。

量增价跌背后的消费逻辑转变


