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2026年（第92届）春季山东省糖酒

商品交易会将于4月16日-18日，在泰

安国际会展中心拉开帷幕，这场延续48

年的行业盛会，将迎来全国 20 多个省

市的参展企业与数万行业客商。作为

全国历史最悠久、持续举办时间最长、

规模最大的省级糖酒会，本届盛会首次

从淄博移师泰安，站在新起点，鲁酒振

兴也迎来了新机遇。

在主题论坛启幕前夕，山东省糖酒

副食品商业协会会长薛剑锐接受了《华

夏酒报》记者的独家专访。聚焦协会赋

能、糖酒会创新与鲁酒破局，他详解了

新时代下鲁酒振兴的实践路径，字里行

间尽显深耕行业数十载的责任与担当。

泰山之畔聚贤才，鲁酒振兴启新程
——专访山东省糖酒副食品商业协会会长薛剑锐

本报记者 孙晓琳 发自济南

4月16日下午2点，以“天地人和

聚势，齐鲁沃土深耕”为主题的2026年

（第92届）山东省糖酒商品交易会主题

论坛，将在泰安·富力万达嘉华酒店·3

楼大宴会厅隆重举办，这场论坛也将

成为鲁酒企业交流思想、凝聚共识的

重要平台。本届山东省糖酒会论坛的

主题，正是薛剑锐会长对鲁酒发展的

期许。

作为论坛的核心策划者，薛剑锐

会长表示，论坛将聚焦“深耕山东市

场”这一核心命题，邀请鲁酒骨干企业

和各行各业的杰出代表同台对话，更

有知名酒业营销专家分享区域酒企破

局策略，让思想的碰撞化为企业行动

的力量。

第92届山东省糖酒商品交易会主

题论坛相聚泰安，还具有一层特殊的

历史意义。众所周知，山东省春季糖

酒会主题论坛已连续11年在齐国故

都、工业名城淄博成功举办，那里留下

了企业无数珍贵的记忆与丰硕的成

果。而今年，山东省糖酒会首次将论

坛举办地移师至五岳独尊的泰安，这

不仅仅是一次地理位置的变迁，更象

征着鲁酒事业的一次登高望远、一次

全新启航。从“淄博”到“泰安”，变的

是舞台，不变的是山东省糖酒副食品

商业协会服务行业、凝聚厂商、共创未

来的初心与使命。

谈及鲁酒的未来，薛剑锐会长满

是信心：“鲁酒有品质根基、有文化底

蕴、有庞大的本土市场，更有抱团发展

的共识，只要企业坚守品质、坚持创

新、深耕本土，一定能在行业竞争中脱

颖而出，实现高质量发展。”

泰山巍巍，见证鲁酒振兴的坚定

步伐；汶水汤汤，奏响行业发展的奋进

乐章。在泰安这片承载着齐鲁文化底

蕴的土地上，2026年（第92届）春季山

东省糖酒商品交易会的大幕，即将于4

月17日上午在泰安·泰山国际会展中

心拉开，鲁酒振兴的新征程也已开启。

48年山东省糖酒会薪火相传，31

年协会初心如磐，在薛剑锐会长的引

领下，山东省糖酒副食品商业协会正

与鲁酒企业一起，同心同行、聚力深

耕，以泰安之新局，启鲁酒之新程，让

鲁酒在齐鲁大地上绽放更耀眼的光

彩，书写属于新时代的振兴篇章。

未来展望：
聚势前行，书写鲁酒振兴新篇

山东是全国酒类产销大省，拥有

600亿+的白酒消费市场，是行业竞争

的核心阵地，外省酒占比超6成的现

状，让鲁酒企业面临市场竞争格局加

剧、渠道竞争日趋激烈的双重挑战。

置身酒行业深度调整期，鲁酒如何突

围？薛剑锐会长结合多年的行业观

察，和其一直倡导的鲁酒发展观，给出

了清晰的答案：“立足山东、稳扎稳打、

不断积累、厚积薄发。”

坚守特色、深耕市场，是鲁酒长盛

不衰的根本所在。鲁酒振兴发展的主

线首先是做好山东市场，守好家门口，

做好各项基础工作。

在产品创新上，鲁酒需牢牢守住

低度浓香这一核心优势——作为质

量、产量、销量均居全国第一的品类，

鲁酒要持续优化工艺，实现“降度不降

香”。同时，面对酒类市场低度化、年

轻化、时尚化的趋势，鲁酒要顺应年轻

消费群体需求，探索与洋酒、葡萄酒、

果露酒等酒种的融合勾调，开发时尚

化、个性化、年轻化的产品，让传统品

类焕发新活力。

在市场布局上，“精耕细作、渠道

下沉”是关键。薛剑锐会长认为，山东

作为全国最大的白酒消费市场，是鲁

酒的核心根据地，企业要通过扁平化

运作与精耕细作，让销售渠道延伸到

每一个县镇和自然村，实现从城市到

县域、乡镇的无缝覆盖。“在渠道下沉

的过程中，酒企最好能成立自己的营

销团队做直销，减少中间环节。”薛剑

锐会长进一步补充道，核心市场做直

销，重点市场采用“直销+经销”相结合

的模式，注重经销商质量而非数量，同

时做好销售服务，帮助经销商实现动

销，扎扎实实把本土市场做深、做透。

对于省外市场，薛剑锐会长建议，鲁酒

企业应发挥地缘优势，先辐射周边省

份，远距离市场开拓则量力而行。此

外，还要借助数字化营销工具，拓展线

上销售渠道，进一步扩大市场影响力。

“文化是鲁酒品牌的灵魂。”薛剑

锐会长指出，鲁酒企业要深度挖掘齐

鲁文化内涵，将运河文化、黄河文化、

泰山文化、儒家文化等文化符号与品

牌建设相结合，通过酒文化馆展示、短

视频传播等方式讲好鲁酒故事，提升

品牌美誉度。在竞争策略上，鲁酒企

业应坚持“小而美、精而强”，聚焦腰部

价格带，避免盲目高端化；更要加强厂

商协同，构建“命运共同体”，携手抵御

市场风险，凝聚起鲁酒振兴的合力。

鲁酒破局：立足本土，守正创新谋发展

春季山东省糖酒会连续12年在

淄博举办后，2026年（第92届）山东省

糖酒会首次移师泰安，全新启幕。从

第1届到第92届，数字叠加的，是鲁酒

人从未缺席的担当；从1978年第一届

山东省糖酒会举办至今，48年来，协会

为鲁酒企业搭建平台的初心从未改

变；从1995年协会成立至今，31年来，

协会与企业始终风雨同舟、携手并肩；

从2015年至今，围绕“振兴鲁酒”这一

核心，薛剑锐会长亲自操刀主办了17

场主题论坛。

“选择泰安，既是看中其深厚的文

化底蕴与便捷的交通优势，更是希望

借助泰山文化赋能鲁酒品牌，让盛会

更具特色与影响力。”薛剑锐会长道出

选址的深意。

作为全国唯一一个从计划经济时

期沿袭下来，靠协会自身力量主办、承

办的山东省糖酒会，其历经48年沉

淀，早已成为鲁酒振兴的核心平台。

本届盛会规划展出品类涵盖酒类、食

品、饮料、包装等10多个大类近万个

品种，充分满足企业展示与经销商选

品需求。为提升参会体验，协会优化

展区布局，设置特色产品专区与精准

供需对接区，让参展商与采购商的沟

通更高效；携手《华夏酒报》《齐鲁晚

报》共同举办“山东省最具市场影响力

的鲁酒品牌”“山东省最守诚信鲁酒经

销商”评选活动，激励企业创新进取，

树立行业标杆。

“糖酒会的核心价值，在于为行业

搭建‘思想碰撞、资源对接、合作共赢’

的平台。”薛剑锐会长强调，本届盛会

不仅是商品交易的舞台，更是行业信

息共享的窗口。通过主题论坛的深度

研讨、企业新品的集中亮相，将有效激

发市场活力，挖掘消费潜力，为鲁酒企

业开拓本地市场、链接全国资源提供

有力支撑。而这场盛会的背后，更是

协会坚守公益办会、服务企业的初心，

即便在行业深度调整期，协会也始终

为鲁酒企业搭建低成本、高效率的交

流平台。

糖酒盛会：泰安换新颜，打造行业“交流高地”

“山东省糖酒副食品商业协会是

鲁酒各工商企业最信赖的朋友，30多

年来，我们始终坚守‘服务企业、引领

行业’的初心，从未动摇。”谈及协会的

使命，薛剑锐会长的话语掷地有声。

从见证鲁酒的起起落落，到助推行业

的转型升级，协会始终以“娘家人”的

姿态，搭建起连接市场、企业与消费者

互通的坚实桥梁。

多年来，协会构建起全方位赋能

体系，成为鲁酒发展的坚实支撑：在山

东省糖酒会召开期间，协会连续主办

了17场不同内容的主题论坛活动，始

终围绕“振兴鲁酒”这一核心，邀请行

业专家与企业掌门面对面交流，为鲁

酒发展指路领航；近20年坚持召开白

酒营销工作会议，让各企业的营销经

验成为行业共享的财富，持续提升鲁

酒整体营销水平；搭建交流平台、整合

宣传资源、组织参展参会，为鲁酒品牌

深耕市场、提升知名度添砖加瓦；更积

极地协调企业关系，推动行业形成“抱

团发展、共同进步”的良性生态。

面对参展费用攀升的行业现状，

协会始终坚守“以会养会、公益为先”

的原则，坚持低收费标准，将最优展位

与核心资源优先分配给鲁酒企业。“鲁

酒的振兴，离不开企业的团结与行业

的自律。”薛剑锐会长表示，未来，协会

将持续发挥协调作用，推动建立行业

创新联盟与共享机制，引导企业差异

化发展，同时做好市场调研与政策解

读，即使在行业深度调整期，也要为鲁

酒打造低成本、高效率的交流阵地，为

企业提供精准服务，陪伴鲁酒企业在

行业调整期行稳致远。

会长的话语，既有对行业发展的

深刻洞察，更有对鲁酒企业的深情期

许。数十年来，薛剑锐会长始终与鲁

酒企业站在一起，陪伴鲁酒企业，并肩

同行、深耕本土、谋篇布局，用一场场

论坛凝聚智慧，用一次次引领夯实根

基，把对行业的付出，化作鲁酒发展的

底气；把对企业的情谊，变成深耕齐鲁

的动力。

协会担当：31载深耕赋能，筑牢鲁酒“发展根脉”


