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随着白酒产业进入理性回归与价

值深耕的新周期，酱酒行业正经历着从

“狂飙”到“重塑”的深刻变革。

3 月 24 日，由北方酱香酒联盟、华

夏酒报社主办，山东云门酒业股份有限

公司协办的“价值深耕 生态共荣——

2026中国特色酱酒主题峰会”在成都盛

大启幕。本次峰会聚集了行业专家、企

业领袖及咨询机构，共同探讨特色酱酒

在“后浪时代”的生存法则。

国家相关统计数据显示，2024年，

中国白酒行业销售收入为 7963.84 亿

元，同比略有增长。然而，随着消费降

级与年轻一代对传统白酒的“审美疲

劳”，酱酒产业正面临着前所未有的生

存挑战。针对这一行业现状，本次峰会

提出了“价值深耕”“文化叙事”与“差异

化竞争”三大维度的进阶路径，旨在引

领特色酱酒走出同质化泥潭，构建核心

竞争力。

从从““狂飙狂飙””到到““深耕深耕””：：特色酱酒进入重构周期特色酱酒进入重构周期
特色酱酒的竞争力源于产区风土的独特性与科技赋能的精准性特色酱酒的竞争力源于产区风土的独特性与科技赋能的精准性，，
唯有通过工艺的科学化与标准化唯有通过工艺的科学化与标准化，，才能让才能让““特色特色””转化为消费者可感知的品质优势转化为消费者可感知的品质优势。。

本报首席记者 杨孟涵 发自成都

深耕品牌价值、实现文化叙事跃

迁，已经成为本场主题峰会的共识，

而如何在这一共识的基础上锻造特

色酱酒核心竞争力，以实现品牌的升

级与突围？本次峰会的两场圆桌对

话给出了答案。

本次峰会期间，在名为“特色酱

酒品牌的升级与突围”的第一场圆桌

对话上，由贵州食品工程职业学院原

院长吴天祥担任主持，多位嘉宾就酱

酒品牌如何构建差异化壁垒展开深

度探讨。

厚朴投资创始人、魁五首品牌创

始人李书文为行业注入强心针。他

强调，中国白酒是万亿级产业，酱酒

品牌时代才刚刚开始，应通过市场细

分打造“国民酱酒”，在差异化中实现

不战而胜；湖南武陵酒有限公司总经

理张毅超则提出，企业通过高品质定

位与“短链直达”模式，为消费者创造

长期价值；北京华都酿酒食品有限责

任公司党总支副书记、副总经理王新

强调，酒企应深耕大本营市场，将企

业精神与城市文化深度融合；古贝春

集团有限公司营销总监赵恩国则指

出，企业要进行品类创新和价值创

新，要打造不可复制的品牌基因。

嘉宾们一致认为，在结构性调整

周期，企业必须摆脱恐慌情绪，从“卖

货”思维转向“服务”思维，通过商业

模式的创新与极致的圈层经营，在细

分领域建立不可替代的品牌地位。

第二场圆桌对话名为“如何锻造

特色酱酒品质的核心竞争力”，本场

对话由中国食品院酿酒技术研发部

主任韩兴林主持，聚焦于工艺科学化

与品质筑基。

江苏今世缘酒业股份有限公司

副董事长、副总经理吴建峰分享了今

世缘酒业“清雅酱香”的创新路径，公

司通过精准控制发酵与温度，推出42

度中度酱酒，解决了传统酱酒醒酒慢

的痛点；山东云门酒业股份有限公司

总经理潘学森则强调，云门酒业依托

青州产区优势，在坚持传统“四高两

长一大”工艺的同时，运用机械化、智

能化升级及“瓶储工程”，保障产品品

质稳定。

天津卫酒集团公司董事长、芦台

春非遗传承人、北酱品牌创始人李继

齐则聚焦品质表达、地域贴合与文化

传承，分享了芦台春特色化建设的三

大维度；红太阳酒业集团副董事长、

总经理任志刚指出，公司依托天然生

态产区构建品质护城河，产品在传承

“12987”工艺的基础上因地制宜，形

成了兼具传统酱香与北方甘美柔顺

的独特风格；河北琢酒集团有限公司

总经理宋国卿强调，特色与差异化的

根基在于品质，琢酒围绕传统酿造、

科技赋能、时间沉淀三大方向，持续

夯实产品力，打造特色化酱酒产品；

辽宁道光廿五集团满族酿酒有限责

任公司董事长张慧表示，公司依托锦

州北纬40.8度酿酒黄金带的天然优

势与历史积淀，以醇香、酱香双香型

并重，结合长期窖藏工艺，酿造出独

具特色的北方美酒。

本场对话中，嘉宾们达成共识：

特色酱酒的竞争力源于产区风土的

独特性与科技赋能的精准性，唯有通

过工艺的科学化与标准化，才能让

“特色”转化为消费者可感知的品质

优势。

《华夏酒报》总编辑吴贤国在总

结中，首先向北方酱香酒联盟成立五

载以来的坚守表示感谢，并特别点赞

了远道而来的企业家们。他强调，酱

酒虽好，但必须将“品质至上”视为长

远发展的根基。

吴贤国特别指出，当前，消费进

入新时代，尽管酱酒利润空间尚可，

但企业必须回归理性与亲民属性，强

调“只有亲民才能长远”。他呼吁从

业者，要从单纯的产品代理转向深度

服务，用更具竞争力的价格和更优质

的服务换取市场空间，推动特色酱酒

在理性回归的周期中实现健康发展。

升级与突围，锻造特色酱酒核心竞争力

北方酱香酒联盟主席、山东云门酒

业集团党委书记、董事长汲英民指出，酱

酒狂飙突进的岁月已经落幕，理性回归、

价值深耕的周期正全面开启。

“进入2026年，宏观经济迈向高质

量发展新阶段，消费市场呈现出显著的

‘三理性’特征：态度理性、价格理性、选

择理性。”汲英民强调，在这样的形势之

下，如何深耕酱酒价值，成为决定企业未

来成败的关键所在。

他提出，深耕酱酒价值，关键在于产

区价值的深度挖掘、品质价值的时间度

量以及消费场景的精准触达。

“一方水土酿一方酒”，产区是佳酿

不可复制的根基，其应当成为消费者心

中最直接、最信赖的风味坐标。汲英民

表示，特色酱酒的灵魂在于其不可复制

的地理环境与风土馈赠。正如法国波尔

多赋予了葡萄酒以灵魂，中国武夷山的

岩茶因“岩韵”（岩骨花香）而名扬天下，

产区从来都是佳酿不可复制的根基，特

色酱酒同样离不开产区的独特馈赠。

在存量竞争时代，特色酱酒若想突

围，唯一的出路在于差异化。

北京正一堂战略咨询机构董事长杨

光指出，酱酒市场已进入“去魅”阶段，未

来的关键在于专业化与细分化。

“你想在这个时代站稳脚跟，就要

‘专业化+细分化’，要把品质做得跟茅

台不一样，打造独特的风味壁垒。”在杨

光看来，“千酱一面”是过去酱酒热留下

的同质化后遗症。

针对北方特色酱酒，杨光认为，应利

用其地理环境优势，在“低度酱香”领域

寻求突破。相较于南方酱酒在高度上的

强势，35度至43度的低度酱酒，更符合

现代消费者追求“饮后舒适、愉悦享受”

的需求趋势。此外，酒企还应致力于模

式创新，发挥“近”与“亲”的天然优势。

所谓“近”，就是贴近本地市场，精准把握

区域口感偏好；所谓“亲”，就是通过情感

驱动，建立用户黏性。

在酿酒被列入“历史经典产业”的背

景下，文化赋能已成为行业共识。然而，

传统的“讲故事、摆历史”，已难以打动新

一代消费者。

华印文创研究院院长徐诗云提出，

中国白酒必须迎来一场深刻的“认知革

命”，实现从传统品牌行销向文化叙事的

跃迁。这种叙事逻辑的转变，意味着酒

企需要将在地的文化范式与现代消费者

的生活方式相结合，让典籍中的文字转

化为杯中的情感温度。

当前，白酒面临“出海”困难与国内

年轻人“拒绝白酒”的双重困局。徐诗云

呼吁行业打造“中国美酒”这一跨文化

IP，将物理属性的风味之美与人文属性

的精神刚需相融合。

差异化竞争时代，
深耕特色酱酒价值与人文叙事


