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三月成都，2026春季糖酒会如约

而至。相较往年，今年春糖酒店展期

间，宁夏红展位的人气尤为高涨。其凭

借两款主推核心产品与极具诚意的合

作政策，再度成为全场瞩目的焦点。这

让行业不禁思考一个核心问题：在众多

品牌集中发力的春糖战场上，宁夏红为

何能脱颖而出，成为渠道与市场共同看

好的那一个？

品类成长性拉满，
产品矩阵打通全场景消费

长期以来，传统露酒品类受限于场

景单一、受众狭窄等痛点，难以真正融

入大众消费主流。宁夏红依托精准清

晰的产品战略，从根源上打破这一困

局，深度挖掘枸杞酒品类的核心价值，

构建起覆盖多元需求、适配全场景的立

体化产品生态。

本届春糖，宁夏红亮出“攻守组合”

的两张王牌——以金品枸杞酒与35度

枸杞酒双主线为核心，立足“向上开拓

高端市场、向下渗透大众消费”的分层

逻辑，搭建起层次分明、梯度清晰的产

品金字塔，实现全场景、全人群覆盖。

针对商务场景，金品枸杞酒以高端

质感设计与适中的酒精度，在商务宴请

中构建起“品味与轻负担兼得”的消费

语言，既彰显格调，又消解了传统高度

酒带来的辛辣感与身体负担。就在春

糖前夕，这款产品刚刚斩获2025年度

“青酌奖”——作为中国酒业协会主办

的权威奖项，其评选由行业专家、经销

商、媒体及消费者共同参与盲品，在业

内被视为年度新品创新的风向标。

与之形成互补的35度枸杞酒，则

以亲民的定价与便携性，降低饮用门

槛，风味清爽、适配广泛，可自然融入家

庭自饮、朋友小聚、日常小酌等高频生

活场景。

此外，宁夏红还有针对性地布局多

容量规格、多细分场景的补充产品，针

对不同消费场景、不同饮用习惯的群体

做精细化适配，进一步完善产品矩阵的

协同效应。

从供应商到价值服务商，
构建共生型合作生态

本次春糖上，宁夏红展现的竞争亮

点，不止于产品层面的优势，更在于其

深刻的角色进化——从传统的产品供

应商，升级为一站式的价值服务商。

传统酒水企业大多停留在生产与

供货环节，而宁夏红跳出这一局限，构

建起覆盖品牌、产品、供应链、市场运

营、售后保障的全维度支撑体系，将自

身定位为市场合作伙伴的长期陪跑

者。以客户为中心，宁夏红将合作伙伴

的成长与成功视为品牌成功的重要组

成部分，优化供应链全流程响应机制，

实现原料、生产、物流高效闭环，保障供

货稳定、品质可控，筑牢合作底盘。在

具体落地中，宁夏红推行“一地一策”的

精细化方案，既拥抱大商，也欢迎区县

优商、区域强商，贴合区域特性精准匹

配、深度赋能。同时，宁夏红以开放的

姿态联动所有看好露酒赛道的伙伴，合

力做大枸杞酒品类，在服务端打造全程

陪跑赋能体系，覆盖从前期调研到后期

推广的全流程，变被动供货为主动赋

能，与合作伙伴深度绑定、共生共赢。

这种从“卖产品”到“做服务”、从

“单次合作”到“长期共生”的转型，让宁

夏红摆脱了单纯的产品竞争，在不确定

的市场环境中，为品牌发展筑牢根基。

回应消费者情绪需求，
让饮酒回归悦己与松弛

在消费端，宁夏红的持续升温，源

于其对当下消费者情绪需求的精准捕

捉。当代消费者在饮酒选择上，愈发注

重情感体验、社会价值和自我表达，宁

夏红以适中的酒精度、多元的场景适配

度，以及枸杞酒品类自带的温和属性，

恰好契合了这种“轻社交、重体验”的消

费心理。无论是朋友小聚的适度与体

面，还是居家小酌的自在与放松，宁夏

红都在用产品语言回应着消费者对品

质生活与情绪价值的双重追求。

宁夏红用实打实的行业口碑与合

作成果印证：当酒水行业迈入高质量发

展深水区，唯有底盘稳固、布局长远的

品牌，方能行稳致远。此次春糖征程，

宁夏红将持续释放服务与品类深耕的

双重势能，稳步完成从行业先行者到长

红标杆的持续进阶，引领露酒品类迈向

更规范、更具价值的全新发展阶段。
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