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超市的荧光灯均匀洒下，成排的

饮料瓶静立如仪，构成一幅现代消费

场景的静物画。这看似静止的场景之

下，数据如暗流奔涌，算法正悄然重塑

我们与物品对视、触碰、最终携之而归

的整个仪式。人工智能已深深嵌入饮

品从原料溯源到消费终端的漫长链

条，它带来的不仅是销售效率的革新，

更是一场关于物质文化、身份认同与

意义交换的深层变革。我们正在见证

一个“算法泛在”时代的来临，在这个

时代里，每一瓶水、每一罐酒都承载着

看不见的数据灵魂，参与着更为复杂

的文化对话。

智能时代，我们如何买酒？
当酒瓶开始思考，当货架学会推荐，我们的消费选择正经历着一场静默而深刻的变革。

徐菲远

当算法能够以惊人的精度预测偏

好，构建高度个性化的“信息茧房”时，

一个深刻的疑问随之浮现：消费中意外

发现的惊喜是否正在消退？我们的选

择视野是否会因此变得狭窄？与此同

时，反思性实践正在萌芽——东京茑屋

书店设置“意外发现”书架，阿姆斯特丹

有超市尝试打造“慢速购物”区，这些尝

试都旨在恢复选择的丰富性与自主性。

在这个由数据编织的新消费世界

里，我们手中的饮品已然成为一个多维

度的文化样本。它的形态经过精密测

试，包装承载着可持续宣言，数字身份

则在更广阔的空间延续故事。每一次

购买抉择，都成为一场复杂的对话——

既是与品牌的沟通、与科技的协商，更

是与自身不断演变的欲望和价值观的

深层对望。货架学会了思考，而我们，

作为消费者，正学着在这场静默却深刻

的瓶中叙事中，做出更清醒、更富意义

的书写与回应。

找回选择的乐趣

这些实践者擅长运用可及的数据

工具与数字技术，深度挖掘自身与社

区、风土的情感联结，并将其转化为产

品独特的文化内核。他们可能通过分

析社群反馈，发现消费者对“真实溯源”

与“文化身份”的强烈渴望，进而将本地

特有的物产、技艺或历史，通过现代设

计语言与交互技术进行创造性转化。

例如，在全球精酿文化与精品农业

领域，诸多小型生产商正实践着“科技

人文主义”。他们运用数据分析优化酿

造工艺或种植方案，同时，将生产过程

背后的风土故事、匠人心志，通过AR

交互、区块链溯源或社交媒体叙事，转

化为产品不可或缺的体验部分。技术

在此成为一座桥梁，连结了古老的智慧

与当代的消费语境，将小规模的“特色”，

放大为可被广泛感知和珍视的“价值”。

正如行业观察者所言，人工智能等

工具能够帮助敏锐的创造者，系统性地

发现主流市场中未被充分表达的情感

空白与文化需求。当技术被赋予深厚

的人文视角与地方性知识，它便不再是

标准化生产的推手，而成为文化多样性

最生动的表达媒介与赋能引擎，让每一

种独特的声音，都能在时代的交响中找

到自己的和弦。

缝隙中的创新智慧

技术正在为日常消费品赋予一种

全新的、“可交互的魅力”。以澳大利亚

富邑集团旗下的19 Crimes为例，其增

强现实（AR）标签，消费者购买一瓶酒，

就如同开启一部佐餐的微型历史剧。

消费行为由此超越了单纯的物理满足，

延展为一次文化探险与知识获取的沉

浸式体验。

全球最大的葡萄酒社区Vivino，

其核心是一个不断进化的机器学习引

擎。它根据你扫描的酒标、评定的分

数、浏览的记录，不仅能推荐你可能喜

欢的下一瓶酒，更能潜移默化地绘制着

你独特的“数字味觉图谱”，甚至能将你

连接至品味相近的全球社群。智能酒

壶Nina的出现，则重新定义了分享的

时空边界——无论身在何处，你都能远

程为好友斟上一杯，或将自家吧台向远

方客人“虚拟开放”，创造出数字时代特

有的共饮礼仪与情感联结。

在中国，部分领先的白酒品牌如茅

台和五粮液，也开始探索区块链溯源与

数字藏品。一瓶物理意义上的酒，其酿

造批次、流转历程被永久记录；而与之

绑定的数字艺术品，则赋予其收藏与社

交的新维度。当古老的酿造技艺与前

沿的数字技术相遇，消费便变成了对一

种混合价值的拥有：既是对实物佳酿的

品尝，也是对一段独一无二、可验证的

数字记忆的持有。

数字化的魅力

当百利甜的金属瓶身反射出冷冽

的现代光泽，当嘉士伯推动用可降解

胶膜取代塑料环，当全球各地的品牌

探索纸瓶、轻量化玻璃乃至可食用包

装时，这远非一场单纯的材料科学竞

赛。Young指出，驱动这场变革的底

层逻辑，通常交织着人工智能对社交

媒体讨论、循环经济模型、消费者环保

偏好数据的复杂分析。“可持续性，正

从一个附加的道德命题，演变为产品

最核心的美学语言与品牌最根本的叙

事基础。”

然而，真正的文化挑战在于沟

通。如何将抽象的“绿色”理念，转化

为能在货架间瞬间“打动”人心的视觉

符号与情感体验？这催生了一场全球

性的设计实验。在北欧，极简主义的

设计语言，将“减耗”理念转化为一种

冷静而高级的“理性之美”；在日本，清

酒品牌常采用传统和纸与朴素的毛笔

字标签，将环保与“侘寂”哲学中对自

然与质朴的敬畏相连；而在许多本土

精酿工坊，粗犷的手绘标签与本地原

料的故事，则诉说着一种“在地化”的

亲近与真诚。人工智能扮演着文化转

译者的角色，它分析不同地域、不同人

群对“自然”“责任”“未来”的视觉联想

差异，帮助品牌找到最有效的沟通方

式，将宏大的环保理念，转化为能与个

人价值观产生共鸣的视觉表达。

“可持续”的诗意表达

走进PRS IN VIVO设于伦敦的

“零售实验室”，在这里，购物这一日常

行为被置于人类学的观察镜下。参与

研究的消费者佩戴着眼动追踪眼镜，

他们的目光轨迹在模拟货架间游移、

聚焦、滑过，每一次无意识的停留，都

被精准捕获。“我们记录的，是注意力

如何在商品丛林中被捕获、被引导，最

终被俘获的微观戏剧。”董事总经理

Patrick Young如此形容。消费者

指尖掠过瓶身的触感抉择，拿起又放

下的犹豫瞬间，这些细微动作，都被转

化为海量数据，成为解读消费潜意识

的密码。

在这里，包装设计超越了其物理

保护功能，演变为一套精密的“视觉沟

通系统”。它必须在极短的瞬间，完成

品牌价值的传递与文化共鸣的建立。

人工智能通过分析数十万次这样的交

互，正在掌握一套复杂规则：如何运用

色彩的心理影响——比如可口可乐的

红色所激发的活力联想，与巴黎水的

绿色标签传递的天然清新感截然不

同；如何通过瓶身造型传递不同信息

——尊尼获加的斜标方形瓶承载的经

典与传统，对比新兴低度酒品牌采用

的修长流线型瓶身所暗示的时尚与轻

盈；甚至如何通过材质肌理诉说“真

实”的故事——粗糙的再生纸标签与

光洁的金属瓶盖，讲述着截然不同的

品牌性格。

当绝对伏特加的经典透明瓶与实

验性的雾面限定版在测试中同台竞技

时，算法解析的不仅是美学偏好，更是

一种文化态度的选择：是对永恒经典

的认同，还是对变革创新的拥抱？

视觉的博弈

欲了解更多美酒资讯，请

关注华夏酒报微信公众

号。


