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中国酒业创新
联盟企业展示

欲了解更多美酒资讯，请

关注华夏酒报微信公众

号。

长久以来，葡萄酒世界的聚光灯始

终对准着勃艮第的特级园与波尔多的

列级庄。然而，一组不断更新的数据正

在悄然改写产业版图：英国葡萄酒与烈

酒贸易协会（WSTA）发布的 2024 年报

告显示，该国市场消费的瓶装葡萄酒

中，超过 60%最初是以散装形式运输，

而后在销售地进行灌装的。

全球层面，2025年12月，第17届世

界散装葡萄酒展（WBWE）上发布的最

新数据显示，散装葡萄酒贸易量已占全

球葡萄酒贸易总量的34.2%。尤其值得

注意的是，西班牙葡萄酒行业间组织

（OIVE）基于2025年上半年海关数据的

分析显示，在全球葡萄酒出口额与出口

量双双下滑的背景下，散装葡萄酒的降

幅（-0.4%及-2.4%）远小于瓶装葡萄酒

（-3.1%及-4.8%），显示出其在波动市

场中的显著稳定性与韧性。

这并非一场静默的扩张，而是一场

由供应链革新、消费代际更迭与可持续

发展理念共同驱动的深刻变革。

脱下玻璃外衣，散装葡萄酒从幕后走向C位？
当效率、环保与创意成为新叙事，散装葡萄酒已不再是产业的“后台”，而是驱动未来增长的“新引擎”。
这个曾经的产业“隐形脊柱”，正以其坚实的数据与蓬勃的创新力，成为定义下一代葡萄酒世界的关键力量。

本报记者 徐菲远 发自北京

散装葡萄酒的蜕变，本质上是一

场针对葡萄酒产业传统模式的“去浪

漫化”重构。它用效率和数据证明，规

模化、全球化与可持续性并非不可兼

得。它不再是精品葡萄酒的廉价替代

品，而是服务于不同消费场景、驱动全

行业包装与物流创新的核心引擎。

未来，葡萄酒产业的图景，必将是

散装与瓶装、传统与创新多元共存的

产业生态。但无可否认，散装葡萄酒

所代表的效率、灵活与透明的价值维

度，正日益成为主导性的产业逻辑。

当年轻一代从业者带着数据分析

工具，而不仅是品酒杯，活跃于这个领

域时，他们不仅是在选择一份职业，更

是在塑造葡萄酒的未来样貌。散装葡

萄酒，这个曾经的产业“隐形脊柱”，正

以其坚实的数据与蓬勃的创新力，成

为定义下一代葡萄酒世界的关键力

量。

未来新常态

作为全球葡萄酒贸易的关键变

量，中国市场的动向，同样深刻影响着

散装酒的产业逻辑。2025年海关数

据显示，在市场整体“量减价增”的调

整期，散装葡萄酒进口量约为6520万

升，同比大幅下降39.79%。虽然降幅

明显，但其占葡萄酒总进口量（约2.07

亿升）的比重仍略超三成，持续发挥着

性价比基酒供应基石的作用。

新的供应格局呈现剧烈重塑。显

著的变化是澳大利亚散装酒的强势回

归，其进口额（约3634.6万美元）已占

据中国散装酒进口总额（约5975.5万

美元）的约六成，重新主导市场。与此

同时，智利作为传统主要供应国的份

额同比受到明显挤压，其进口量大幅

下降56.56%。

更具趋势性意义的是，在整体市

场追求精品化的背景下，散装酒进口

均价同比上涨22.87%，反映出供应链

正同步向高品质和价值化探索。这一

系列动态，正是散装葡萄酒模式在波

动中通过灵活调整与价值升级，展现

其结构性韧性的明证。

中国市场，在整体收缩中展现结构性韧性

在气候危机成为全球共识的当

下，散装葡萄酒的环保优势，构筑了其

坚实的价值基石。

国际葡萄酒与烈酒数据分析机构

IWSR的研究显示，采用散装运输、本

地装瓶的模式，平均可将每瓶葡萄酒

的全程碳足迹降低25%-30%。本地

化装瓶不仅大幅减少了玻璃瓶的运输

重量，还直接促进了本地回收循环系

统的建立。这一系列举措，精准契合

了年轻一代从业者与消费者的价值取

向。他们对流于表面的“漂绿”营销日

益警惕，转而青睐那些能提供实质减

排证据的商业实践。这不再仅仅是基

于成本考量下的商业选择，更是一种

体现责任的“道德效率”，也正因此，吸

引着大量具有相关背景的年轻人才投

身其中。

不只省钱，更有绿色账本

散装模式为产品创新提供了前所

未有的“实验田”。与受制于严格法规

和历史包袱的传统精品酒不同，散装葡

萄酒的运营核心在于市场端的快速创

意与组合。葡萄酒智情公司（Wine

Intelligence）发布的报告显示，罐装葡

萄酒、利乐包、优质盒中袋等替代包装，

在全球关键市场的渗透率年均增长显

著，其背后绝大部分酒液来源于散装供

应链。这种模式催生了“逆向设计”能

力——先定义消费者想要的产品，再全

球寻找最佳酒液组合。对于Z世代消

费者而言，他们更看重便利性、设计感

与价值透明度，而非单纯的产地光环。

散装葡萄酒所提供的灵活架构，完美契

合了这一消费理性化的趋势。

创意实验室，爆款诞生地

散装葡萄酒的崛起，首先是一场物

流与供应链的效率革命。研究表明，传

统瓶装葡萄酒贸易中，约40%的运输成

本与重量来自玻璃瓶本身。而采用柔

性集装袋（Flexitank）进行运输，相比

运输同等容量的玻璃瓶，可减少高达

35%-40%的二氧化碳排放，并节约近

50%的物流空间。现代柔性集装袋已

发展为精密工程产品，能确保葡萄酒在

长达数月的海运中保持品质稳定，使跨

洋运输优质酒液成为常态。

这种“酒液与包装分离”的模式，催

生了“产地酿制，市场装瓶”的全球化分

工。以英国为例，其本地装瓶产业高度

发达，每年因此减少约12万吨至15万

吨玻璃制品的无效长途运输。

对于品牌方而言，这意味着其能更

快地响应市场变化：一款新品的上市周

期，可从传统的4个-6个月缩短至8

周-10周。效率，已成为市场竞争力的

核心。2025年的市场表现，印证了这

一模式的结构性优势。

当葡萄酒脱下“玻璃外衣”


