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Vino Joy News撰稿人

中国酒业协会理事长

四川郎酒股份有限公司总经理

从“琴棋书画诗酒茶”的文人雅

趣，到“无酒不成礼”的民俗风尚，美酒

始终是中华文明鲜活的载体。而名

酒，则是这部文明史诗中最精粹的篇

章。中国酒业乃至世界酒业的发展历

程，以及如今创造的辉煌，可以说是，

历史创造了经典，经典见证着未来。

因此，弘扬名酒文化，就是激活民族共

同的文化记忆与情感认同，是在全球

化背景下，建立东方生活美学话语体系。

2025 年 10 月，工信部发布《关于

推动历史经典产业高质量发展的指导

意见》（征求意见稿），酿酒产业被定位

为“历史经典产业”。何为“历史经

典”？历史经典是时光长河中沉淀的

永恒瑰宝，是跨越时代依然光彩夺目

的精神丰碑。酿酒产业成为“历史经典

产业”，那么，名酒就是经典产业中的

经典。在此，有三个问题亟需找到答

案：如何让名酒的时间资产成为全球

共识？如何让科技赋能名酒的文化温

度？如何让中国名酒成为世界通用语

言？如何作答，不仅是中国酒业“十五

五”开局的必然要求，更关乎世界名酒

的长远发展。

一方面，名酒是“活着的文化遗

产”。与其他历史经典产业相比，名酒

的独特价值在于“不可复制的时间资

产”。千年的窖池、独特的微生态、繁

复的酿造技艺，是非物质文化遗产的

活态传承。这份源于时间、成于匠心、

融于文化的生命力，正是中国酒业作

为历史经典产业的核心所在；

另一方面，名酒是“蓬勃的现代产

业”。置身于高质量发展的新时代，酿

酒产业紧密衔接国内消费升级趋势，

满足人民对美好生活的品质追求。同

时，名酒也是中国制造、中国文化“走

出去”的亮丽名片，承载着开拓国际市

场、促进文化交流的天然使命。

当前，消费市场正经历深刻变革，

理性化消费、细分化场景、年轻化力量

崛起成为产业发展的新特征。对品质

的追求、对文化的认同、对体验的期

待，推动产业从增量竞争迈向价值竞

争。与此同时，“十五五”规划明确提

出建设现代化产业体系，推动传统产

业品质化、智能化、绿色化、国际化发

展，这为历史经典产业焕新提供了战

略机遇。面向“十五五”新征程，全球经

济重构与中国高水平对外开放的深度

融合，为酒业发展提供了更广阔舞台。

以极致品质和独特风格满足消费

者对美好生活、情感表达和身份认同

的深层需求，推动产业价值与消费价

值同步升级。新一轮科技革命和产业

变革加速演进，人工智能、大数据等技

术为传统产业赋能增效提供了无限可

能，我们要将这些新技术，更深入地与

酿造工艺、质量控制、供应链管理、消

费者服务相融合，推动智能制造向智

慧酿造演进，实现从产品生产到价值

服务的升华，打造历史经典产业现代

化转型的全球标杆。

酿酒产业生于自然、长于自然，守

护生态就是守护未来。名酒企业更应

践行“绿色化”发展理念，将生态作为

发展的底线，将生态优先、绿色低碳贯

穿于原料种植、能源利用、酿造生产、

包装物流的全过程，构建覆盖产品全

生命周期的绿色管理体系，率先实现

历史经典产业与自然生态的和谐共生。

中国名酒走向世界，本质上是中

华优秀传统文化走向世界。我们要坚

定文化自信，创新表达方式，用世界听

得懂的语言，讲好中国美酒的故事，积

极推动全球产业合作、技术交流和标

准互认，让中国名酒成为全球消费者

共享和美的使者，实现从产品出海到

文化出海的跨越。

让中国名酒成为全球消费者共享和美的使者

当前，白酒行业正面临多重变革：

存量竞争加剧，马太效应凸显，挤压式

竞争成为常态；原有消费场景大幅缺

失，消费分级与供需失衡并存；消费者

需求更趋多元，理性消费、情绪价值、

沉浸体验、代际融合、绿色智能成为核

心诉求。面对行业变局，白酒是关乎

时间价值的行业，唯有坚守长期主义、

做时间的朋友，围绕消费者创造价值，

才能行稳致远。郎酒的核心破局之

道，便是秉持“正心正德、品质第一”的

价值观，深耕“品质、品牌、品味”的“极

致三品”战略，以强壮稳健的发展姿态

穿越周期。郎酒将长期主义贯穿企业

发展全流程，核心体现为“四个敬畏”

与扎实的基本面夯实。

一是坚守“四个敬畏”底线：敬畏

法规，严守行业发展底线；敬畏常识，

遵循自然、科学与人口结构规律；敬畏

规律，顺应市场顺差、利润增长的底层

逻辑；敬畏人性，聚焦消费者对美好生

活的真实需求。

二是夯实基本面优势：从组织、人

才、资金、技术、环境等硬实力，到战

略、战术、胆识、领导力、执行力等软实

力，全方位筑牢企业发展根基。

三是践行“精产、长贮、慢销”模

式：严格遵循《郎酒酱香产品企业内控

准则》“存十卖一”产销原则，2025年郎

酒重阳优质酱酒贮存量已突破 30 万

吨，以充足的时间沉淀赋予产品独特

价值。

“极致三品”是郎酒的核心战略，

通过聚焦全链条价值，实现品质、品

牌、品味的协同升级。

品质为根：构建“生长养藏”全链

路保障。郎酒坚守“生长养藏”酿贮法

则，依托独特生态禀赋孕育产品基础

风味。聚焦“粮-曲-酿-贮-勾调”全

工艺价值链，秉持“一米宽，千米深”的

深耕理念，不放过每一个细节。持续

加大科研投入，开展郎酒兼香大曲质

量调控、洞陈香品质因子解析等多个

科研项目，用科学赋能传统工艺；构建

“人、艺、物”的活态保护体系，保护《古

蔺郎酒传统酿造技艺》等三大类非遗

项目及惠川糟房、天宝洞等物质遗产，

让古法技艺代代相传。

品牌建设以消费者为中心，践行

“客户第一，唯客是尊”的理念。打造

酱香郎酒五大战略单品矩阵（郎牌郎、

红花郎·10、青花郎、红花郎·15、红运

郎），形成覆盖不同消费层级的产品布

局；联动总台春晚、全国各地演唱会等

资源，强化品牌国民度；推出郎酒庄园

三品节、端午制曲大典等六大IP活动，

丰富品牌文化表达。同时，构建强大

的技术人才体系，为品牌品质提供坚

实的人才保障。

品味为韵：以酒庄化模式升级消

费体验。郎酒将“品味”落地为可感知

的消费体验，以郎酒庄园为核心载体，

打造“世界级酒庄”标杆。郎酒庄园通

过生产参观、非遗品鉴、会员互动等沉

浸式场景，让消费者从“购买者”变为

“体验者”“传播者”，实现从产品消费

到生活方式认同的升级。

历史经典产业的生命力在于“传

承中创新、创新中更好地传承”。郎酒

以“古法酿造+现代科技”为路径，既坚

守端午制曲、重阳下沙等传统工艺，又

引入传感器、物联网、数据建模分析等

现代化技术，实现智慧生产，提升品质

稳定性。面向未来，郎酒将持续深耕

“极致三品”战略，朝着“成为世界十大

名酒、郎酒庄园成为世界级酒庄、白酒

爱好者的向往之地”的愿景迈进，以实

际行动响应酿酒产业“历史经典产业”

的定位，为行业高质量发展贡献郎酒

力量。

以“古法酿造+现代科技”赋予酒业新的内涵

近年来，中国威士忌市场的发展

轨迹引人注目。目前，全国范围内已

有超过50家威士忌蒸馏厂投入运营，

这一数字清晰地揭示出行业对本土威

士忌未来所抱有的坚定信心。与此同

时，国际交流与合作也在同步深化，例

如，近日，北爱尔兰经济部长率团访问

中国酒业协会，双方就酒业贸易、蒸馏

文化及品牌合作展开的对话，正是中

国威士忌产业日益融入全球格局的一

个缩影。

市场扩张的数据同样提供了有力

佐证。2020年至2023年间，中国威士

忌进口量连续四年保持增长。在高端

消费与收藏投资的推动下，威士忌文

化也迅速渗透至一、二线城市，这一趋

势同时激发了国内外企业对生产端的

积极布局。国际方面，帝亚吉欧在云

南洱源投建的帝亚吉欧洱源单一麦芽

威士忌蒸馏厂，以及保乐力加位于四

川峨眉山的叠川麦芽威士忌蒸馏厂，

目前均已完成建设并投入商业运营。

本土企业亦积极跟进，上海百润集团

在四川邛崃建设的崃州蒸馏厂，更以

打造“中国最大威士忌酒厂”为目标，

显示出国内资本对该领域的高度重视。

值得关注的是，这些新兴的中国

威士忌品牌正在努力塑造独特的身份

认同。无论是“崃州”采用蒙古栎木桶

和黄酒桶进行陈酿，以追求檀香等东

方韵味，还是“叠川”选用中国大麦与

长白山特色橡木桶，致力于展现陈皮、

乌木般的“中国香”，它们都在尝试跳

出传统威士忌的风味框架，探索一条

具有东方美学特色的发展路径。国际

奖项的认可，如“叠川”产品在多个国

际烈酒大赛中斩获金奖，也证明了这

条创新之路的可行性与潜力。

然而，繁荣景象之下，挑战同样不

容忽视。威士忌生产本质上是“时间

的艺术”，漫长的陈酿周期与沉重的资

本投入，构成了行业的高门槛。部分

品牌虽已推出产品，但大多未标注酒

龄，这反映出产业仍处于早期阶段。

同时，长投资周期也给企业带来持续

的财务压力，一方面，已有上市企业选

择将威士忌业务私有化，以规避波动

风险；另一方面，消费环境的变化也为

市场带来不确定性。当前，消费者日

趋理性，更注重性价比，投机性消费大

幅退潮。2024年威士忌进口额的大幅

下滑，以及2025年进口量增而价平的

“量增价跌”现象，都印证了市场正在

经历结构性调整。对于羽翼未丰的中

国威士忌而言，如何在这样的市场环

境中，与底蕴深厚的苏格兰等传统产

区的产品竞争，赢得消费者的心智与

钱包，将是一场严峻的考验。

综上所述，中国威士忌产业正站

在一个机遇与挑战并存的关键节点。

产能的快速扩张与风味的大胆创新，

展现了其成为世界威士忌舞台新势力

的雄心。但与此同时，时间与资本的

天然壁垒、消费者预期的转变以及激

烈的国际竞争，也构成了其前行道路

上必须逾越的障碍。中国能否成为下

一个主要的威士忌生产国，不仅取决

于其持续的资本投入与产能建设，更

取决于其能否在品质上精益求精，在

品牌叙事上找到真正打动人心的东方

表达，并最终在消费者心中建立起稳

固的价值认知。

威士忌的下一个主场会是中国吗？


