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年轻一代通过“种草”来表达喜好，这给了行业了

解这一群体需求的绝佳机会。千瓜数据基于2025年

小红书平台美食笔记数据调研所做的《2025美食饮品

行业种草洞察数据报告》显示，新生代的饮食需求进

入更加细腻、多维的阶段，健康、情绪，交织成网；新概

念、新风味，层出不穷。

研究显示，基于健康观念的草本食养，追新求异

的地方奇味，个性表达的情绪食尚，正主导着年轻一

代的消费，也成为白酒应予重视的消费风潮。

这意味着，在Z世代的引领下，个体情绪化表达的

重要性开始提升，品牌需要将产品与内容转化为更具

趣味性与共鸣感的体验，让能够体现Z世代“情绪”、能

够表达Z世代个性的酒类产品，成为行业新的增长动

力。 A8
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燕山酒脉破局记：看
“承酒”如何香飘全国
从依托山水文脉的“天生底气”，到
直面困境的“主动突围”，再到抱团
发展的“产区自信”，承德酒业正以
全新的姿态，香飘全国。

什么酒能叩开万亿老年消费之门？
摒弃刻板印象，从用户真实需求出发，构建真正属于老年人的酒类解决方案，唯有如此，酒业
才能跨越“有供给无需求”或“有需求无产品”的鸿沟，成为银发酒类赛道的先行定义者。

本报记者 张瑜宸 发自北京

一个规模超万亿的“老年用品”消费蓝海正在加

速崛起，那么，究竟哪些酒品更有潜力抢占老年群体

的餐桌与心坎？是养生露酒、低度白酒，还是温润黄

酒？在健康化、适老化、情感化的新消费逻辑下，酒

业如何精准切入“银”时代的多元场景，叩开万亿消

费的大门？

事实上，“老年酒”绝非一个笼统概念。银发青

年（55岁-64岁）作为最具消费力和开放心态的群

体，追求的是兼具健康属性与生活美学的新型酒饮；

而75岁以上的高龄长者，则更关注产品的安全性、易

饮性、小容量包装及价格敏感度。这意味着，真正有

效的老年酒策略，必须建立在分层、分场景、分地域

的精细化洞察之上，而非简单复制中年市场的逻辑。

归根结底，银发群体不是“缩小版的中年

人”——他们拥有独特的生活节奏、健康诉求、消费

逻辑与情感价值。若将现有产品稍作调整就冠以

“适老”之名，不仅难以赢得信任，更可能错失真正的

市场窗口。 A3
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“种草”
引领酒业消费？
研究显示，基于健康观念的草本食养，追新求异
的地方奇味，个性表达的情绪食尚，正主导年轻
一代的消费，也成为白酒应予重视的消费风潮。

本报首席记者 杨孟涵 发自北京

告别单打独斗，酒业亟需“群像智慧”
当酒企从“我”的叙事转向“我们”的共创，当酒业从“独白”走向“群像”，中国酒业才能真正实现
文化价值的回归，让每一滴酒，既沉淀历史的厚度，亦激荡时代的共鸣。

本报评论员 张瑜宸

近日，《华夏酒报》记者观察到，一股“群像热”

正悄然浸润文化消费领域。

无论是《喜人奇妙夜2》以团队合作赛制打破

小组竞争传统，还是《大生意人》里主角与多位商

人伙伴在商海中彼此成就，抑或是《即刻上场》所

呈现的七位实习生各有光芒，又相互支撑的职场

叙事……这些作品无不反映出大众审美正从崇拜

“超级英雄”，转向欣赏“凡人协作”的深刻变化。观

众已不再满足于，观看一个无所不能的主角单打

独斗，更渴望看到多元个体在协作中共同成长。

然而，与荧幕上生动鲜活的“共生图景”相比，

中国酒业似乎正陷入一种“文化失语”与“内卷竞

争”的双重困境。

前不久，在由《华夏酒报》主办的首届“中国酒

业华夏论坛”上，专家们就曾一针见血地指出：中

国酒业正处于“文化失语”的尴尬境地——其拥有

千年酿酒文明的深厚底蕴，却难以将其转化为与

现代消费者共鸣的价值表达。同时，行业内部的

无序竞争进一步加剧，内卷已演变为对产业根基

与文化信誉的系统性侵蚀。尤其在线上渠道，“低

价直播”与“贴牌乱象”大行其道，而坚守品质的企

业却承受着巨大压力。

可以说，酒种间各自为战、相互消耗的现状，

恰恰与应有的“群像”精神背道而驰。其根源或许

在于，酒企长久以来的叙事是单向且封闭的——

如同一场精心准备却无人应答的独白，反复述说

着自身的历史与技艺，却忽略了对话的可能。而

今天消费者真正期待的，恰恰就是一场可以参与

其中的对话，一种能获得情感认同与文化体验的

互动。说到底，酒作为一种根植于社会关系的文

化载体，其本质魅力本就源于连接：它连接人与

人，连接历史与当下，连接感官的体验与精神的共

鸣。

因此，酒产业的未来不在孤立坚守，而在开放

连结。构建一个开放、多元主体共同参与的“价值

共生体”，激活从生产端到消费端的集体智慧，已

成为行业突破困局、重塑价值的关键路径。这不

仅是策略调整，更是一场从思维到行动的系统性

转型。

为此，产业需要在四个维度协同推进深刻转

变：表达上，应从“自说自话”转向“对话共创”，让

酒文化在与用户、社区、他业的交流中生成新的意

义；创新上，应从“单打独斗”转向“生态协同”，推

动原料、研发、设计乃至跨界资源的开放共享，实

现价值共赢；渠道上，应从“价格战”转向“价值

战”，通过场景营造、服务深化与体验升级，构建稳

定而充满活力的用户关系；传播上，应从“单向灌

输”转向“双向互动”，让品牌真正融入用户的故事

与日常生活，在持续对话中积淀情感认同。

站在传统与现代的交汇点，中国酒业的价值

重构，正是一场需要“群像智慧”的集体努力。它

呼吁企业放下单兵突进的执念，主动成为产业生

态中有机而积极的连接点，以此为基础，凝聚合

力、共同做强，而非在有限的市场中相互搏杀。

总而言之，中国酒业的未来，不是某一家企业

的成功，而是整个产业的共同成长。当酒企从

“我”的叙事转向“我们”的共创，当酒业从“独白”

走向“群像”，中国酒业才能真正实现文化价值的

回归，让每一滴酒，既沉淀历史的厚度，亦激荡时

代的共鸣。
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