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茅台集团党委书记、董事长

The Drinks Business 撰稿人

酒类信息及配套专版

近日，国家工信部发布首批“中国

消费名品名单”，不仅为消费领域树立

了“名品标杆”，更以鲜明的政策导向

和市场引领，为地方特色优势产业创

新发展注入了强劲动力。

“赤水河谷 中国酱香”区域品牌

的成功入选，既是对赤水河流域所有

酿酒人匠心坚守的肯定，更是一份沉

甸甸的时代责任。

以传承为根，让“文化基因”成为

薪火相传的精神内核。

从“濮人善酿”的古老历史，到明

清酒坊林立的商贸盛景，再到如今非

遗技艺的薪火相传，赤水河谷的每一

寸土地都浸润着酿酒文明的印记。茅

台将始终铸牢文化根脉，深挖文化内

涵，创新文化表达，拓宽文化传播路

径，持续打造好“茅台酒节”“红缨子高

粱丰收季”等特色文化IP，活化利用好

工业文化遗产，开发做好文创产品，创

新更多中华优秀传统文化的鲜活载

体。

茅台愿始终与酒业同仁一道，做

文化传承的守护者，切实推动传统文

化的创造性转化和创新性发展，更加

生动诠释“中国酱香”的文化内涵，让

“赤水河谷”千年文脉焕发时代生机。

以品质为魂，让“消费信赖”成为

行稳致远的发展基石。

在消费需求深刻变革的今天，消

费者对产品品质的追求愈发严苛，我

们每一瓶酒的品质，都关乎区域品牌

信誉。

茅台将始终树牢“质量是生命之

魂”的质量信仰，坚守传统酿造工艺，

构建完善“良种”到“产品”全生命周期

质量管控体系，持续开展酿造机理、风

味物质等基础研究，不断提升专业化

水平，确保每一瓶酒都经得起时间与

市场的检验。

茅台愿始终与酒业同仁一道，做

品质坚守的践行者，用过硬的产品品

质树立品牌标杆，让“赤水河谷 中国

酱香”区域品牌，成为我们对消费者的

品质誓约。

以生态为基，让“绿水青山”成为

永续发展的生态底色。

赤水河谷独特的自然资源和微生

物宝库，孕育了酱香型白酒的独特风

味，塑造了“赤水河谷 中国酱香”区别

于世界其他产区的核心密码。茅台将

始终坚持“生态优先、绿色发展”，深入

践行ESG理念，持续为流域生态治理

输出茅台方案、贡献茅台力量，全力呵

护流域自然生态的多样性与稳定性。

茅台愿始终与酒业同仁一道，做

生态守护的同行者，共同守护好“长江

上游唯一自然流态一级支流”生态底

色，呵护好赤水河谷天蓝、水清、土净

的美好家园，让产业发展的生态“火

种”代代相传。

以创新为翼，让“转型升级”成为

奋进新程的动力引擎。

在科技创新和产业变革加速演进

的当下，白酒作为传统产业，必须紧跟

时代，主动创新求变，才能实现更高质

量的发展。

茅台将坚持推动数字化、绿色化

转型升级，持续推进智慧茅台2.0和工

业互联网建设，加快营销数字化转型，

切实提升数字化管理效能；围绕“双

碳”目标、“一基地一标杆”和“两山”实

践创新基地任务目标，持续提升全产

业链绿色发展水平；顺应需求变革创

新商业模式，推动“卖酒向卖生活方式

转变”，让美酒走进更多消费者的生活

中。

茅台愿始终与酒业同仁一道，做

产业转型升级的推动者，持续探索和

实践传统产业转型升级的新技术、新

方法和新路径，实现更高效率和更可

持续的发展。

以开放为桥，让“赤水河谷 中国

酱香”成为香飘世界的亮丽名片。

区域品牌的成长和壮大，既要扎

根地方沃土，更要拥抱世界舞台。茅

台将始终秉持“共建、共享、共赢”理

念，引领带动产业“引进来”“走出去”，

积极谋划布局酒文旅产业融合发展的

新模式、新业态，引领带动更多消费者

走进“赤水河谷”；始终以开拓进取的

姿态推进国际化战略，加速推动产品

出口和文化出海。

茅台愿始终和酒业同仁一道，做

产业价值的共创者，携手推动“赤水河

谷”酒文旅产业发展，助力打造世界级

休闲旅游度假目的地，携手共探“出

海”新模式，推动“中国酱香”的品牌文

化走出河谷，走向世界，让全球消费者

体验中国白酒的酿造智慧，感受中华

传统文化的独特魅力。

茅台期待与大家携手，共同书写

“赤水河谷 中国酱香”高质量发展的

新篇章，共同推动打造世界级酱香型

白酒核心产区和价值高地，为区域经

济的繁荣与发展和“品牌强国”战略，

积极贡献中国白酒产业力量。

作为白酒行业领军企业、“历史经

典”头部企业，茅台携各区域酒企，以

实际行动践行使命，带头维护和发展

“赤水河谷 中国酱香”这一“金字招

牌”，进一步巩固贵州赤水河流域酱香

型白酒原产地与主产区的核心优势，

为贵州高质量建设全国重要白酒生产

基地注入了强劲动力，也为行业协同

发展树立了典范。

让“赤水河谷”千年文脉焕发时代生机

葡萄酒行业正站在一个决定性的

十字路口。

近日，在英国伦敦举行的一场葡

萄酒行业研讨会上，资深行业专家、

Cru World Wine公司主席Simon Farr

等贸易领袖们发出了尖锐的警告：若

不能深刻反思价值、拥抱变革并回应

新一代消费者的诉求，这个古老行业

的未来将面临严峻挑战。其中，Farr的

批评尤为引人深思——“行业一直很

懒惰”，他指的是在思维模式、价值传

递与叙事方式上的故步自封。

这位在葡萄酒行业深耕数十年的

专家指出，当前，葡萄酒世界最核心的

矛盾是价格与价值之间日益扩大的鸿

沟。全球财富的增长使得稀缺性成为

一种结构性现象，这必然推动高端葡

萄酒价格持续走高。然而，他呼吁行

业必须努力让主流葡萄酒的价格真实

反映其实际价值。这不仅是定价策略

的调整，更是对整个产业链效率的考

验——从种植、酿造到分销，每个环节

都需要重新审视成本结构，确保最终

价格与消费者获得的体验价值相匹

配。如果消费者无法感知到价格与价

值的匹配，行业的健康发展将无从谈

起。

这种价格压力在市场的基底表现

得更为严峻。Farr提出了一个发人深

省的观点：欧洲作为全球最大的葡萄

园区域，若取消农业补贴，许多园地很

可能在五年内不复存在。酿造真正价

格亲民的葡萄酒正变得无比艰难，基

础市场的侵蚀已然开始。与此同时，

新兴的零售模式，如允许顾客以合理

价格现场品饮的体验式葡萄酒商店，

正在快速占领市场，这无疑对传统餐

饮渠道构成了现实压力，也证明了市

场正在自发性地寻求解决方案。

除了价格，另一股塑造未来的强

大力量是消费者健康观念的觉醒。

Farr洞察到，社会集体意识正在转向人

们对更健康生活方式的追求。这一趋

势具体表现为低酒精、无添加、有机和

自然酒的需求显著增长，消费者越来

越关注酒饮的成分构成和生产伦理。

他认为，这恰恰是行业走向长期可持

续的契机。当行业不再将销量作为唯

一目标，而是转向专注于提升每瓶酒

的品质与饮酒体验时，整个价值链将

变得更加稳固。

面对这些挑战，这位行业资深人

士给出了明确的方向：回归叙事本

身。他坚决地认为，问题的根源不在

于产品本身，而在于行业在讲述故事

时缺乏能量与创意。“行业一直很懒

惰”——这句批评直指现状：有大量品

质卓越的葡萄酒，仅仅因为不符合某

些刻板的评分标准，或是短期销售不

佳，就被轻易忽视。行业习惯于推销

那些早已为人所知的“旧爱”，却不愿

投入精力去发掘和推介潜藏在广阔价

值洼地中、能提供更佳价值与体验的

“新欢”。

Farr强调，每一次销售的本质都是

一次说服。因此，将葡萄酒背后关于

风土、传承、酿造者与独特体验的故

事，以引人入胜的方式传递给消费者，

必须成为增长战略的核心。真正的创

新不在于创造全新的产品品类，而在

于用全新的方式诠释和传递葡萄酒的

文化价值——无论是通过增强现实技

术，让酒标背后的风土活起来，还是通

过主题品鉴会，让消费者深入理解酿

酒哲学，拥抱这种多样性，并为之赋予

动人的叙事，是实现价值回归的关键。

综上所述，葡萄酒的未来图景由

三重维度共同勾勒：在财务上确保可

负担性与价值透明，在文化上契合健

康与适度消费的潮流，在沟通上致力

于真诚而动人的故事讲述，这是一个

从“懒惰”的惯性走向“勤奋”的创新过

程。正如 Farr 所展望的，在一个人们

渴望放下手机、重建真实人际联系的

时代，葡萄酒自古以来的社交属性使

其天然占据优势。但它能否真正抓住

这一历史机遇，取决于行业自身能否

完成这场深刻的自我革新。

“可负担”与“真创新”，才是葡萄酒业的未来


