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2025年的中国酒业市场呈现两

极分化。

一边是传统白酒流通渠道、品牌

代理和烟酒店受多重因素影响，导致

库存压力倍增和烟酒销售滞后；一边

是中国老酒市场随着收藏和投资市场

的趋稳，和诸如“京东、淘宝、烧酒网”

等新兴资本的融入，激发人气爆棚和

销售倍增。

近年来，从河南夏邑到江苏泰州，

各地不同特色的老酒大会，整体呈现

出欣欣向荣或人气爆棚的景象。笔者

也参加了各地多场中国老酒大会或老

酒大集，从一线到二线酒商，甚至吸引

了不少原烟酒流通商或古玩藏家等新

晋老酒玩家的大批加入，相对于巨量

的新酒库存，各类型老酒的库存基本

盘毕竟存量有限。

从老酒品种分析，除了20世纪

90年代的茅台、五粮液、郎酒等十七

大名酒等头部品牌因存量较大，价格

比较稳定，其他包括五十三优质酒的

老酒品种，以及各省、市地方国营酒厂

的优质酒品类，尤其是价格一直坚挺

的贵州、四川、湖南、江西、江苏等省份

的陈年老酒，无论是在各老酒大会上，

还是在各网络平台上，均是交易活跃，

部分稀缺老酒价格甚至屡创新高。

近年来，有不少人担忧：“新一代

年轻人正在抛弃中国白酒，白酒正在

失去年轻人的市场。”

其实不然，在一个酒桌上，你带的

是二锅头，不一定人人都会喝；但是，

如果你带的是茅台，即便不能喝酒的

人，也会让对方倒一小杯，尝一尝。

作为一个消费品，白酒不可能被

市场彻底抛弃。就像黄金，有一段时

间，曾经有投资人说，黄金不值得投

资。但是现在，黄金被炒到了天际。

再说年轻人这个群体。

很多年轻人都不喜欢喝白酒，但

是，有这样一个社会文化，年轻人到中

年后，也会慢慢地喜欢上喝酒。那么，

中国白酒在年轻一代的市场中，是否

已不如洋酒更有吸引力了？

笔者认为不会，会喝酒的人一样

还是会喝白酒。

对于需要酒精的人，年纪越大，越

需要白酒替代啤酒：第一不胀肚子，第

二不凉胃，第三不会激发嘌呤上升。

尤其是针对中国人的体质，最具适应

性的还是中国白酒。

至于鼓吹喝奶茶代替酒类的人，

笔者想问，为什么辣椒吃起来舌头会

疼，但是有还这么多人爱吃呢？那是

因为辛辣的东西会刺激人们的味蕾。

为什么现在的歌词，依然有大量

与酒相关的内容，比如毛不易在《消

愁》这首歌中唱道：“你拿起酒杯对自

己说，一杯敬朝阳，一杯敬月光……”

有些情绪价值，饮料提供不了。应酬

为什么要喝酒？以笔者为例，师生聚

餐的时候，如果不喝酒，基本打不开话

题，气氛极其尴尬。喝点酒之后，话题

就来了。

因此，与古玩、邮票、红木家具等

收藏领域日渐趋冷不同，中国民间的

老酒收藏与投资方兴未艾，老酒收藏

已然从70后、80后等兴趣爱好者，逐

渐被90后、00后全盘接受并参与助

推，尤其是北京、上海、杭州、深圳、潮

汕等发达城市，00后的年轻人对于老

酒收藏或建设个人老酒酒庄，出手一

个比一个豪放，各地老酒拍卖更是“稳

准狠”地锁定稀缺。

纵观各地老酒大会或老酒集市，

对于老酒市场的发展，笔者有三点看

法。

一是各地老酒大会以往热销的

“茅台、五粮液、郎酒”等中国名酒大路

货或硬通货逐渐滞销，这类老酒藏品

民间存量巨大，饮酒消费进入消化疲

劳，你有、我有、大家都有，目前已经很

难激发各级老酒藏家的收藏冲动或购

买欲望；

二是以往因性价比高热销的次新

老酒，尤其是2015年至2023年之间

的次新酒（俗称“大货”）因为库存较

大，交易存量各级老酒商渠道消化能

力有限，出现了卖不动的现象；

三是新酒品牌与一度流行的

OEM复古酒，因为酒体品质参差不

齐、价格体系混乱、利润偏低及审美疲

劳等问题，成为各开发商的高库存产

品，亦成为酒商库存的高风险产品，除

了头部酒企开发的少数优质品种或限

量版本外，不建议藏友尤其是新手藏

家大批量存货，且未来升值空间有限，

变现困难；

四是建议收藏爱好者还是选择藏

家们广泛认同的优质老酒和稀缺品

种，其中，尤以湖南、江西、四川、贵州、

江苏等省份国营酒厂老酒品种为推

荐。除了中国十七大名酒、五十三优，

荣获部优省优及进出口品种也是优

选。

非常赞同中国老酒收藏第一人、

曾品堂老酒博物馆创始人曾宇老师对

于老酒收藏的总结：“茅台之上，唯有

老酒！”对于中国陈年老酒收藏和投资

市场的未来发展，总体来说，是比较乐

观的。老酒市场会受到茅台波动及酒

类流通市场的一定影响，但也保留了

其独特的韧性和个性。

随着中国智造和中国文化随“一

带一路”在全球市场的顺利输出，中国

白酒市场一定能够超越当下“白兰地、

日威、伏特加”等洋酒品种的市场优

势，中国老酒收藏亦会迎来大家共同

期待的红利和春天。

老酒到底有何独特魅力？
对于当前和未来的老酒市场，
年份为王、稀缺为王的老酒时代正悄然到来。

刘鹏

近来，市杨上有个酒类品牌，做了

一个“周五知交一下”的局，倒是别致得

很。我初次了解时，正在地铁里，看见

广告牌上的这几个字，不禁会心一笑。

企业卖的，似乎不是瓶里那透明的

浆液，而是瓶外那个叫作“星期五”的金

贵光阴。

你想，平日里人们忙忙碌碌的，到

了周五的傍晚，心里头那根弦儿，一下

子便放松了下来。这时节，最想的，就

是寻一两个知心贴己的朋友，说些无关

紧要的闲话，将一周的疲乏都泡软在酒

里、化在笑声里。

该品牌便是在这个时候，轻轻地走

到你身边，它不说是酒，只说“知交一

下”。这“知交”二字，用得何其温存！

它将那冷冰冰的买卖，化作了一场温暖

的邀约。

这让我想起古人的“真率会”“耆英

会”，也是约在某个好日子，聚在一起饮

酒赋诗。不同的是，古人用的是请柬，

今人用的是广告，但那份对知交相聚的

渴望，千年来从未改变。

于是，我特意找了个周五，去体会

一下“知交”的意境。朋友约在城南的

一个小酒馆里，那里正举办品鉴会。出

乎意料，没有喧闹的促销，只有柔和的

灯光、舒缓的音乐，和每张桌子上燃着

的香薰蜡烛。

服务员送来一小瓶酒，配着几句手

写的卡片：“愿这杯酒，洗去您一周的风

尘。”这话说得贴心，不像买卖人，倒像

是老朋友。

邻桌坐着一对中年男女，看样子是

久别重逢。他们慢慢地斟酒，低声说着

话，时而微笑，时而叹息。那酒在他们

手中，成了打开记忆的钥匙；另一边是

三个年轻人，举着手机自拍，嚷着“纪念

我们的周五”，青春的气息扑面而来

……

这时我才明白，这已不是在卖一件

货物了，它是在为你安排一段好生活，

一种好情绪。

于是，它去音乐会上寻你。我上个

月参加了一个民谣演唱会，入场时每人

收到一个小酒壶，里面装着特调的“知

交酒”。当歌手唱起《朋友》时，全场举

起酒壶，那场面，竟有几分古风。

它在戏文里陪你。新上的电视剧

里，主人公们周五聚会，桌上摆的便是

这酒。不突兀，不广告，就像生活中本

该有的样子。

线上线下，闹闹热热的，都为了成

全你这一个晚上的舒坦。这其中的道

理，细细想来，竟比那酒本身的滋味，还

要绵长些。

我们这代人，活得太匆忙、太孤

独。通讯录里有上千个名字，可能说知

心话的人，却没有几个。“周五知交一

下”，是其看到了这个时代的痛处——

我们缺的不是酒，而是那个能一起喝酒

的人；缺的不是时间，而是那个能让时

间慢下来的理由。

它把“周五”这个普通的日子，变成

了一个情感的符号。就像古人的“人

日”“花朝”，给平凡的生活一个仪式感

的由头。

等你念着这星期五的好，念着那知

交的暖，你便会想起它来。这已经不是

在做生意了，这是在人们的心中生根发

芽——把品牌种在人们最柔软的情感

里。

这我想起小时候，母亲总在周五的

晚上做红烧肉。那个香啊，飘满整个巷

子。后来我才明白，她烧的不只是一道

菜，而是一家人的盼头，是对大家辛苦

一周后的慰藉。

如今的“周五知交一下”，做的何尝

不是同样的事？它把酒变成了当代人

的“红烧肉”——未必多么珍贵，但那份

温暖和期待，却最是难得。

昨夜路过那家小酒馆，周五的灯光

依然温暖。我站在窗外看了一会儿，里

面座无虚席。每个人的脸上都带着周

五特有的松弛，酒杯里漾着暖黄的光。

忽然觉得，在这个匆忙的时代，有

人愿意为你创造一个慢下来的理由，有

人记得你需要知交的温暖，这本身，就

是一件很美好的事情。

至于喝的是什么酒，反倒不那么重

要了。

“周五”的约，
卖的已不是酒了

胡传枫
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