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现实中人人都知道，喝酒对身体弊

多利少。回望历史，为什么在每个朝代、

各个时期，美酒总是和人类“生生相息，

不舍不弃；对酒当歌，千载不离”？

因为美酒已跳出了“饮品”的范畴，

它绑定着人类的社交属性、情绪价值和

文化传承，成了人类社会的特殊符号。

当下，随着经济的发展和社会的进

步，我国已开启“理性饮酒”模式——既

要享受美酒，又要健康长寿。怀着这种

矛盾心理，每个喜欢饮酒的成年人，都在

重新定位选择。

从60后到00后
黄酒如何走出传统迎接新消费？
尽管当前饮酒的主力军不再像过去那样突显，但“谁在喝、喝什么、在什么场合喝、为何而喝”，
已成为酿酒人必须认真面对和深入探索的新课题。

绍兴市黄酒行业协会会长 徐明光

无问西东，各显神通。
我们各产区的黄酒，原料不一，

工艺不同，但都有各自的风味和特

色。能够代代相传，千年不死，一定

有它存在的需求和道理。我们要抓

住国家把酿酒列入历史经典产业的

契机，着力传播黄酒的健康属性、文

化内涵、时尚价值。

风味是灵魂，坚守各自特色，依

靠科技赋能，让黄酒味道更好，喜欢

者更众，改进自我，迎合消费者，走出

传统销售区域。万不可盲目模仿，同

质化扩量，避免黄酒人之间内卷式竞

争，让黄酒从“地域性传统饮品”，向

“国家级文化消费品”跨越和升华。

互相赋能，同频共振。
各产区都应挖掘各自的优势和

潜力，扩大黄酒传播力度。我们要精

诚合作，遥相呼应，依靠科技赋能、文

化共鸣，共同发声、共拓市场。如果

说竞争，黄酒是和其他酒类的竞争，

而不是黄酒产区之间的竞争。

今年6月，绍兴市黄酒行业协会

带领8家主要酒企负责人，去湖北房

县酒企学习，至此，我们已走遍了全

国所有黄酒产区，也学到了很多真

经。我们要合心合力，共频共振，齐

心奏响“黄酒大合唱”，让千年黄酒在

新时代焕发出新的活力和魅力。

敬畏祖先，不负经典。
黄酒是食品发酵工业的升华迭

代，它承载着厚重的历史，蕴含着深

厚的文化，传承着生生不息的工匠精

神，流淌着绵绵不断的人文情怀。

任何一个行业，都会面临产能过

剩、产品积压。唯独黄酒，卖不出去

放在仓库里还会增值，比“黄金还黄

金”。老祖宗留给我们这么好的产

业，我们要心存敬畏、用心呵护，传承

好经典，对得起祖先。

“千年等一回”，国家已把酿酒列

入历史经典产业，各地政府也非常重

视黄酒产业发展。绍兴作为黄酒行

业的领航人和标杆，我们有压力，更

有自信，和大家一起，携手并肩，负重

前行。

有人说，酿酒行业的严冬已经来

临。但我们更应看到，有“低度养生、

文化消费品”的加持，黄酒的春天即

将来临。

我们将以“标准为基，文化为魂，

科技为骨”，着力破除消费者认知上

的误区，守住黄酒的根和魂，提升品

质，重塑品牌价值，力拓国内外市场，

借助绍兴黄酒是“国酒、国宴、国礼”

的标识和平台，开启新的“三国演

义”，让越酒再行天下，重现昔日荣

光。（本文系绍兴市黄酒行业协会会

长徐明光在2025中国黄酒T8峰会上

的分享发言。）

中国黄酒怎么办？
适量饮酒，既是物质上的享受，又是

精神上的愉悦；既可释放情绪，又能排解

忧愁。但是，在饮酒江湖里，我们酿出的

美酒，又是谁在喝？

60后、70后是主力军。
想当年，无酒不成宴，喝酒曾经是

“公务接待、商务谈判、合同订单、社交应

酬”的催化剂。“大桌子、大盘子、大杯子”

是标配，和古人那“五花马，千金裘，呼儿

将出换美酒”“知章骑马似乘船，眼花落

井水底眠”有得一拼。

时过境迁，风光不再，他们已喝不动

了，只能“遥想当年”；他们心有余而力不

足，只能从“喝”到“品”，浅尝即止；他们

现在喝的是情感、是怀旧、是回味。

80后、90后是预备役。
他们上有老、下有小，房贷、车贷“压

弯了腰”，拼搏几十年，前途和事业也到

了“最后挣扎”的阶段，有的已提早进入

“多事之秋”。他们偶尔组局，也是“小范

围、小桌子、小杯子”，三五知己好友，宣

泄内心苦楚，排解孤独忧愁，心有千千

结，或是惺惺相惜。他们会喝、想喝，但

放不开，不会多喝，也不敢喝多，喝得云

淡风轻、波澜不惊。

00后是游击队。
他们只能说是酒江湖的游兵散勇，

对传统饮酒的认知和理念已完全颠覆。

偶尔小聚，也是“低度酒、小瓶酒、调和

酒”，小范围出现在烧烤摊、夜排档、露营

地、便利店。他们是“自我取悦”式，有独

特的方法、独到的认知。他们会喝、能

喝，但总是保持戒备，若即若离。有人调

侃说，这代人产生不了“将军和诗人”，喝

酒的社交应酬属性，他们已完全“断舍

离”。

面对此情此景，酿酒人更应冷静思

考、积极应对，主动调整发展策略。我们

坚信，酒与人类的情感联结不会断裂，它

将始终伴随人们的生活，永不缺席。尽

管当前饮酒的主力军不再像过去那样突

显，但“谁在喝、喝什么、在什么场合喝、

为何而喝”，已成为酿酒人必须认真面对

和深入探索的新课题。

中国美酒谁在喝？

欲了解更多美酒资讯，请

关注华夏酒报微信公众

号。


