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2025年，中国烈酒市场迎来历史性

转折点。近日，由 Whisky L!出品的

《2025威士忌行业年度报告》重磅发布

（以下简称报告）。报告显示，威士忌首

次超越白兰地，跃居中国烈酒进口额首

位，标志着中国烈酒消费格局正式从

“白兰地独大”迈入“多品类竞合”的新

阶段。这一变化不仅是品类的更替，更

是消费理念、产业生态与市场结构的深

度重构。

首超白兰地，威士忌市场迎来“开瓶时代”
2025年，中国威士忌行业在全球烈酒市场的分化中展现出强劲韧性。
未来，随着价格体系的分层、产区竞争的加剧、消费者教育的深化，行业将进入“精细化发展期”。

本报记者 刘雪霞 发自北京

中国威士忌市场的持续增长，背

后是品牌方针对新兴市场核心痛点的

一场深刻策略革命。

为破解消费者对价格和“开瓶压

力”的顾虑，行业主要围绕两大路径推

动市场扩张：一是通过容量与包装的

革新显著降低尝试门槛，二是通过构

建系统的风味教育体系，将消费者的

兴趣转化为忠诚。

在容量与包装层面，小规格产品

已成为关键趋势。针对年轻消费者多

元化、重“悦己”与“尝鲜”的需求，国际

品牌如尊尼获加、泰斯卡以及本土品

牌如崃州等，纷纷推出50ml-200ml

的小瓶装产品。这一举措有效降低了

消费者单次购买产品的经济负担和饮

用心理压力，使威士忌从传统的正式

场合渗透进朋友小聚、独酌等日常“轻

量级”场景，成功以“低成本试错”的方

式吸引新消费者入门。

与此同时，完善的风味教育体系

正引导消费者从“喝什么”迈向“懂什

么”。随着消费者探索欲的提升，各类

威士忌教育课程应运而生，通过系统

传授品鉴知识、风味词汇和产区文化，

显著提升了消费者的鉴赏能力。

容量革新与风味教育共同构成了

破解市场增长的双重引擎，成功降低

了威士忌的“开瓶门槛”，不仅让更多

人愿意开启第一瓶威士忌，更为中国

威士忌市场的大众化和成熟化注入了

持续动力。

由此可见，2025年，中国威士忌行

业在全球烈酒市场的分化中展现出强

劲韧性，进口数据突破、本土产业规

范、消费场景多元、渠道创新加速，共

同构建了行业的“新生态”。

未来，随着价格体系的分层、产区

竞争的加剧、消费者教育的深化，行业

将进入“精细化发展期”。对于企业而

言，唯有抓住“差异化风味”“本土化场

景”“专业化教育”三大核心，才能在竞

争中立足；对于消费者而言，“懂酒、爱

酒、享酒”的“开瓶时代”，将让威士忌

真正融入日常生活。

破解市场增长的双重路径

2025年，中国威士忌转向“日常

饮用为核心”的新场景。

消费主力年轻化、高知化。报告

显示，中国威士忌的消费主力军是Z

世代及80后、90后，其中，18岁-30岁

人群占比约为30%。这一群体普遍学

历较高（本科及以上超75%），收入水

平可观（月收入1万-2万元者占比高

达 30.02%）。他们不再盲目追随品

牌，而是注重个性化与“悦己”体验，主

动探索产区、风味、酿造工艺等专业知

识，是如今消费者更懂酒的直接体现。

女性消费力量崛起，拓宽饮用场

景。威士忌社区百瓶发布的数据显

示，2024年新注册用户中，女性占比

已攀升至35%，且同样呈现年轻化趋

势，95后女性成为增长主力。女性在

多人饮用场景中的占比远高于男性，

表明她们更倾向于在社交分享中享受

威士忌。

用户原创内容繁荣，威士忌渐成

生活方式。线上关注度持续走高，“威

士忌”搜索指数同比上升39.61%，环

比增长17.80%。用户积极分享品饮

心得，形成“内容-消费-再创作”的良

性循环，促使威士忌从小众爱好逐渐

发展为大众生活方式。

年轻化、日常化、女性化，“开瓶时代”全面到来

2025年被视为“中国本土威士忌

元年”。随着新版《威士忌国家标准》

（GB/T 11857-2024）于1月1日正式

实施，本土企业摆脱了此前“定义模

糊、品质参差”的困境，进入规范化、差

异化发展新阶段。

新国标首次明确了威士忌的“原

酒产地”“酒龄计算”“工艺要求”三大

核心定义，要求威士忌原酒必须在国

内蒸馏、陈酿，禁止“进口原酒国内分

装”后标注“本土威士忌”；规定酒龄以

“原酒在橡木桶中陈酿时间”为准，且

需标注所有原酒的最低酒龄，杜绝“年

份虚标”；明确采用壶式蒸馏或柱式蒸

馏工艺，从工艺端保障产品品质。

业内人士认为，新国标的发布，是

中国威士忌产业从草莽时代迈向法治

时代的关键一步。它不仅大幅提升了

行业的准入门槛，清除了不规范的生

产行为，更重要的是，它保护了消费者

的知情权，为建立市场信任奠定了坚

实基础，将推动整个行业向着更高品

质、更透明化的方向健康发展。

与此同时，中国威士忌产业集群

化发展格局初步形成。截至2025年6

月，全国威士忌相关企业已达51家，

其中，超过半数项目进入实质性生产

阶段，主要产区集群已经形成，集中于

福建、四川、云南、浙江、山东等地，特

别是四川的邛崃、峨眉山以及浙江的

淳安，已逐渐成为三大新兴威士忌产

区。

在定价方面，不同背景和愿景的

品牌，描绘出了截然不同的定价蓝

图。叠川高举高打品牌先行策略，

2023 年 12 月正式发布其首款产品

——叠川纯麦威士忌，官方发售价格

为888元/瓶；崃州聚焦大众市场的价

格下探与快速渗透，目前的主销产品

价格普遍集中在100元-400元区间；

噶玛兰的经典系列定价普遍在数百元

至上千元不等。

本土产业崛起：从“草莽时代”到“规范发展”

今年上半年，中国烈酒市场呈现

出明显的“分化式发展”特征。数据显

示，上半年，中国威士忌进口量同比增

长9.99%，进口额首次超越长期占据榜

首的白兰地，跃居烈酒进口品类第一

位。

这一历史性超越的背后，是消费

者对多元化烈酒口感需求的显著升

级。与威士忌的强势表现形成鲜明对

比的是，白兰地进口量同比下降

49.34%，进口额下降65.43%；朗姆酒

进口量也出现5.8%的下滑；而伏特加、

金酒等品类，则分别实现 12.3%和

15.1%的双位数增长。这种“一升一

降”的格局变化，标志着中国烈酒消

费，正从“单一品类主导”向“多品类竞

争”的时代转型。

报告指出，威士忌成为国际巨头

的“业绩缓冲带”。上半年，保乐力加、

帝亚吉欧、LVMH旗下烈酒业务在华

销售额分别同比下滑 4.5%、6.1%、

3.8%，主要受高端白兰地消费下降、礼

品市场需求收缩等因素影响。但值得

注意的是，部分巨头旗下的威士忌品

牌成为业绩亮点——帝亚吉欧旗下的

尊尼获加在华销售额逆势增长7.2%，

保乐力加旗下的芝华士销售额增长

5.9%。这些品牌通过推出小包装产

品、下沉中端市场等策略，有效对冲了

其他品类的下滑压力。

威士忌进口额登榜首，重塑烈酒市场格局

中国酒业创新
联盟企业展示


