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当理性消费成为共识，当人工智能

深刻颠覆产业逻辑，当国际化之路机遇

与挑战并存，中国酒业正站在一个“冰

与火”交织的历史十字路口——一边是

存量竞争下的寒意凛冽，一边是价值重

构带来的生机灼热。

10月17日，由中国酒业协会主办、

中国安徽古井集团有限责任公司协办

的“世界名酒·共享荣耀”世界名酒价值

大会在武汉举行。这场思想盛宴，直面

行业的核心命题：在全新的时代语境

下，名酒的价值应由什么重新定义？消

费变革如何倒逼产业从“规模扩张”转

向“价值创造”？酒企如何从“交易”走

向“共鸣”，以体验与价值重构增长逻

辑？中国酒业的全球化，又该如何跨越

文化边界，实现从“产品出海”到“价值

共鸣”的升维？

回应并求解这些时代之问，让本次

大会超越了一场普通的思想碰撞。它

因危机而谋变，不仅是新蓝图的绘制，

更是一次引导中国酒业实现价值升维

的战略总动员。

中国酒业如何跨越“冰与火”？
这场“武汉会议”，回答时代之问！
面对理性消费与全球竞争的双重考验，中国酒业以价值升维回应时代拷问，
一场“武汉会议”揭开了从规模扩张到共生共鸣的破局序幕。

本报记者 刘雪霞 发自武汉

在“产区会客厅”环节，来自国内

与国际名酒产区的代表，以对话形式

分享了产城融合与全球协作的前沿实

践，展现了从“酿造之地”到“价值高

地”的升级路径。

亳州市政府副市长、秘书长闫文

昭提出“千年有约，共生共情”的产区

发展理念，强调顶层设计、科技赋能与

国际化标准接轨，推动古井等龙头企

业引领产区从“酒经济”迈向“酒文化”。

莆田市政协党组成员、副主席连

向红分享了“莆田模式”，以百威雪津

为龙头，构建全产业链生态圈，通过

“绿色低碳+数字智能”双轮驱动，实现

从“生产者”到“全球价值链战略支点”

的跃升。

爱尔兰驻华大使馆副大使睦百瑞

介绍，爱尔兰威士忌凭借“传统工艺+

风味创新”重回全球视野，近年对华出

口增长247%，他强调要通过地理标志

保护与文化故事传播提升品牌价值。

日中经济协会北京办事处副所长

山田智子指出，日本酒业国际化成功

的关键在于“忠于本土消费者，深耕文

化独特性”，建议中国酒业以饮食文化

为切入点，实现差异化破圈。

这场“武汉会议”为中国酒业绘制

了一份“路线图”，它清晰地指出，未来

的名酒价值，源于对自然的感恩、对品

质的坚守，更源于与消费者内心的深

度共鸣。当中国酒业将“共生、共情、

共享”的理念付诸行动，就一定能跨越

“冰与火”的考验，进入更广阔的未来。

产城融合，从“酿造之地”到“价值高地”

当“价值重构”从理论成为共识，

真正的挑战在于如何行动。本次大会

上，七家头部企业的掌门人以各具特

色的创新实践，给出了最生动的答案

——从数字赋能到跨界联名，从坚守

品质到升级体验，他们共同描绘出中

国酒业从追求规模转向创造价值的清

晰路径。

面对全球酒业的深度重构，安徽

古井集团有限责任公司党委书记、董

事长梁金辉指出，古井贡酒正以创新

驱动发展，积极应对变革：一是以数字

化赋能传统酿造，建成行业首个白酒

智能化酿造5G工厂，设备联网率超

96%；二是推动中国白酒国际化，借助

文化输出走进30多个国家；三是顺应

理性消费趋势，开辟“轻养新生态”赛

道，推出健康型产品与社群平台，开拓

行业发展新蓝海。

泸州老窖集团（股份）公司党委书

记、董事长刘淼提出，品牌创新是“与

消费者的双向奔赴”，泸州老窖通过三

大核心实践保持品牌活力：产品方面，

推出香水、酒心巧克力等跨界产品，以

当代方式连接年轻消费者；文化方面，

与文化体育IP合作，通过年轻化活动

将品牌与美好生活关联；数智方面，全

链路数字化转型保障品质与市场敏捷

响应，精准触达目标人群。

贵州习酒投资控股集团有限责任

公司党委书记、董事长汪地强系统性

地阐述了驱动习酒发展的“五大价值”

体系，勾勒出习酒在行业深度调整期

的战略路径。他指出，习酒始终贯穿

“质量就是生命”的价值观，以匠心酿

造守护品质承诺。习酒正从“卖产品”

转向创造“消费者价值”，通过“习酒+

生活方式”等创新，提升消费体验，并

开发“知交酒”品牌满足现代社交需求。

青岛啤酒集团（股份）有限公司党

委书记、董事长姜宗祥表示，青岛啤酒

通过多维度、一体化的创新，持续强化

与消费者的连接，驱动企业稳健成

长。产品上，以“三不原则”打造出仅7

天保质期的原浆啤酒；渠道上，借力即

时零售实现30分钟高效送达，破解短

保品销售瓶颈；体验上，以“啤酒交易

所”等趣味互动，深化品牌年轻化沟通。

北京燕京啤酒集团（股份）有限公

司党委书记、董事长耿超表示，U8作为

品牌首支全国性大单品，不仅实现五

年销量从9万吨到90万吨的跃升，更

通过推动全国工厂标准化、优化供应

链与渠道整合，系统性提升了企业健

康运营能力，其成功的关键在于把握

国货潮流与品质升级趋势，未来，燕京

将持续强化能力建设，锻造长期发展

的内生动力。

中国绍兴黄酒集团、浙江古越龙

山绍兴酒股份有限公司党委书记、董

事长孙爱保阐述了黄酒的“三好故

事”——好喝、好闻、好暖，通过科技解

决“上头”痛点，创新推出“无高低”“黄

酒啤酒”等产品，重塑品类认知。他透

露，最近，古越龙山已与华润啤酒达成

合作，将联名开发兼具黄酒回甘与啤

酒劲道的黄酒精酿啤酒，为市场带来

全新的酒饮选择。

劲牌有限公司总裁王楠波揭秘了

劲酒增长背后的“健康红利”与“用户

共情”，通过调饮创新与线上互动，吸

引年轻与女性用户，预计今年劲牌业

绩增长在10%左右。未来，劲酒将继

续聚焦大健康领域，持续推进用户友

好与社会友好，以实现健康持续发展。

变局中开新局，七大掌门以创新实践回应时代之问

当前，全球酒类产业正处于结构

性变迁的关键阶段，呈现出多维度的

战略转向与价值重构。烈酒板块表现

尤为突出，高端及奢侈细分市场以

10.3%的年均复合增长率引领全球增

长浪潮，亚太地区成为驱动该增长的

核心引擎。与此同时，中国白酒市场保

持稳健扩容，年复合增长率达2.3%，展

现出强大的产业韧性与文化根基。

同时，消费场景亦经历结构性重

塑：传统商务宴请市场有所收缩，个性

化与情感连接的场景快速崛起，产城

融合的创新发展模式，以及艺术、文化

等跨界合作实践，正成为酒类品牌构

建差异化竞争、实现价值突围的重要

战略路径。

中国酒业协会理事长宋书玉在主

题演讲中指出，当今，理性消费理念已

形成共识，“态度-价格-选择”三重维

度共同塑造着当代消费者的决策逻

辑。消费者不再盲目追随虚高的品牌

溢价，转而追求兼具“性价比”“质价

比”与“心价比”的产品。

宋书玉提出，世界名酒的长远发

展，终究要落脚于“共生、共情、共享”

的价值共识。“共生”是产业与自然、社

会的深度融合，“共情”是品牌与消费

者的情感共鸣，“共享”则是文明互鉴

的终极目标。全球酒业应立足“天人

共酿”的生态哲学，推动产城融合、文

化赋能，实现从“产品出海”到“价值共

鸣”的跨越。

原外经贸部副部长、博鳌亚洲论

坛原秘书长龙永图以“中国白酒国际

化”为核心议题，犀利地指出了当前中

国白酒在国际市场中仅占2.3%份额

的困境。他呼吁行业要打破“外国人

不喝白酒”的认知局限，借鉴葡萄酒进

入中国市场的成功经验，并提出三大

突破路径：一是对标国际标准，全面提

升质量、环保、社会责任等标准体系；

二是创新产品与营销，研发适合国际

消费习惯的调饮酒款，学习国际名酒

营销模式；三是协会引领协同，建议中

国酒业协会制定五年出海规划，协同

企业避免内耗。

著名经济学家、深圳大湾区金融

研究院院长、前农业银行首席经济学

家向松祚从宏观经济视角切入，提出

了“冰火两重天”的判断：传统行业承

压，而人工智能、新消费等领域正快速

增长。他强调，酒业需拥抱“三理性消

费时代”，从价格战转向价值战，并呼

吁行业践行“善经济”，以健康、品质、

文化为核心，重塑消费者信任。他特

别指出，人工智能将深度改变消费洞

察与生产模式，酒企需以科技赋能传

统酿造。

新周期下的博弈：
酒业的深度重构与价值重塑


