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中国酒业创新联盟企业展示

全球酒饮行业正经历一场深刻的

结构性变革。

IWSR 最新报告表明，在通胀压

力、消费行为代际更迭和技术创新的多

重驱动下，2024年，全球酒饮行业呈现

出复杂多变的发展态势：高端酒饮在新

兴市场保持增长，而无酒精饮料则以

9%的增速成为最大亮点。

对于中国酒行业人士而言，了解这

些全球性的宏观趋势，是预判中国未来

3年-5年市场走向的重要路标。

高端化进入“精明消费”新阶段
2024年，高端及以上酒饮销量增

长3%，但增长引擎完全切换。新兴市

场成为主要驱动力，贡献了超过70%的

增量，而传统欧美市场增长则明显放

缓。消费者不再单纯为品牌溢价买单，

而是更注重饮用体验、产品故事和价值

观认同。预计2019年-2029年，即饮

鸡尾酒和长饮品类将实现全球销量翻

倍，北美市场增幅可能高达400%。

这一趋势提示我们，中国白酒虽然

拥有深厚的高端化基础，但下一代消费

者可能更看重“品饮体验”而非“宴请场

合”，这要求品牌在产品创新和体验设

计上投入更多精力。

理性饮酒从边缘走向主流
全球无酒精饮料销量在2024年实

现9%的增长，这一趋势由啤酒引领，其

他品类也在快速跟进，消费者交替饮用

含酒精和无酒精饮品的“斑马式饮酒”

模式，正在全球范围内形成新风尚。除

了经济因素外，健康意识和生活方式的

改变是主要推手：超过60%的千禧一代

表示，会主动减少酒精摄入。

这一趋势在中国市场尚处蓝海，开

发符合本土口味的无酒精茶酒、功能性

草本饮品等领域潜力巨大。

本土品牌热度持续上升
品牌原产地效应日益凸显，以印度

市场为例，本土单一麦芽威士忌销量已

经超越苏格兰威士忌，市场份额达到

53%。这体现了消费者对本土文化的

认同感提升，价值观驱动消费的趋势在

年轻群体中尤为明显：75%的Z世代消

费者表示，愿意为符合其价值观的品牌

支付溢价。

国潮风在酒饮领域的深化，为中国

威士忌、金酒等品类提供了发展机遇，

如何讲好“中国风土故事”，成为品牌差

异化竞争的关键。

消费场景“居家化”
2019年-2024年，全球主要酒饮

市场即饮渠道销量普遍下滑 10%-

15%，而家庭饮酒场景的重要性显著提

升。消费者在家中重现或创新社交饮

酒体验，家庭调酒、小型品酒会等“离线

社交”形式日益流行。

这一转变要求产品在包装设计、风

味特点和社交属性等方面进行创新：便

于分享的包装、适合小酌的风味配方、

具有社交媒体传播潜力的外观设计等，

都成为重要考量因素。品牌需要思考

如何通过电商、社群营销等，为消费者

的“家庭酒馆”提供全方位的支持。

数字化让品牌更接地气
电子商务渠道继续保持稳健增长，

2024 年，全球酒饮线上销售额增长

2%，亚太地区以4%的增幅领先。数字

平台正在深刻改变品牌与消费者的互

动方式：短视频平台酒类内容浏览量增

长35%，直播带货转化率提升至传统电

商的3倍。年轻消费者更青睐具有真

实品牌故事和透明度的产品，即饮饮品

因其便利性和社交媒体适配性，在这一

趋势中表现突出。品牌需要从单纯卖

货转向内容营销，通过酿酒师IP打造、

生产工艺透明化等方式建立深度信任。

“全能性选手”才算好酒
现代消费者对价值的理解已经超

越单纯的价格维度，转向更注重产品的

多功能性、可靠性和场景适配性。

IWSR研究显示，68%的消费者愿意为

能满足多种需求的产品支付更高价格。

这一趋势要求产品开发不能只看

酒精度和价格带，更需要深入思考产品

最适合什么场景，能解决消费者哪些多

元化的需求。例如，一款成功的产品可

能需要同时满足独酌小饮、朋友分享、

佐餐搭配等多种使用场景，这对品牌的

产品研发和市场营销都提出了更高要

求。

“傍晚小酌”成新潮流
开胃酒文化在全球范围内获得广

泛认可，推动低酒精、高适饮性饮品在

午后社交场景中的快速增长。数据显

示，下午4点至晚上7点的酒饮消费量

在过去三年中增长了 22%，其中，

spritz类饮品增幅达35%。

这一趋势反映了消费者对更轻松、

更节制的社交方式的偏好，也为酒饮企

业创造了新的消费时机和产品创新方

向。品牌可以针对这一时段开发专属

产品线，通过风味创新和场合营销来抢

占这一新兴市场。

地缘政治重塑行业格局
持续的贸易动荡和供应链问题，继

续深刻地影响着全球酒饮行业，即便通

胀压力有所缓解，但消费者仍倾向于将

支出优先分配给生活必需品。贸易协

定带来差异化影响：英国-印度协议促

进苏格兰威士忌出口，而美国的新关税

政策则带来挑战。

这要求品牌必须思考如何增强供

应链的韧性，通过生产本地化、采购多

元化和库存优化等措施来规避风险，同

时，需要建立灵活的市场策略，来应对

不同区域的贸易政策变化。

监管环境日趋严格
全球范围内，针对酒精饮料的监管

措施日益增多，包括健康警示标签、广

告限制、糖税和最小单位定价等政策。

这些措施在政府公信力较高的市场影

响尤为显著，已经对多个地区的消费模

式产生了实质影响。

品牌需要提前布局，将合规要求融

入产品开发和营销策略的各个环节，从

配方调整、包装设计到市场传播，都需

要考虑监管要求。建立专业的政策监

测和应对团队，已经成为酒企必不可少

的投资。

体验经济驱动产品创新
消费者越来越重视饮酒体验的整

体性，包括产品背后的故事、饮用仪式

感和社交分享价值，这一趋势要求品牌

从单纯的产品提供者转变为体验的策

划者，注重每个消费触点的体验设计。

成功的品牌往往能够通过沉浸式品鉴

会、酿酒工艺体验、定制化服务等方式，

为消费者创造难忘的体验记忆，数字化

工具如AR技术、社交媒体互动等，正

在成为增强消费体验的重要手段，帮助

品牌在激烈的市场竞争中脱颖而出。

上述趋势相互关联、彼此强化，共

同描绘出酒业转型的复杂图景。未来

的成功将属于那些能够快速适应变化、

以创新方式满足消费者需求的品牌。

保持敏捷和开放的心态至关重要，只有

把握趋势、主动求变，才能在这个充满

机遇与挑战的时代中赢得先机。

从十大国际酒饮趋势，看中国市场的“下一步”
全球酒业迎来关键时刻，十大趋势正在重塑市场格局，中国酒企如何在这场变革中抓住新机遇？
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