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近 日 ，由 全 球 葡 萄 酒 旅 游 组 织

（GWTO）与烟台市人民政府共同举办

的2025世界葡萄酒旅游大会盛大举办，

吸引了来自全世界五大洲超过20个国

家和地区的300多名代表，包括中外葡

萄酒界的领军人物、国际组织的负责

人、顶尖学者、行业领袖以及权威媒体

代表，共同探讨葡萄酒旅游业的未来与

发展。

会上，烟台获颁“国际负责任葡萄

酒旅游目的地认证证书”，标志着烟台

在葡萄酒生态保护、服务标准化、文化

可持续发展等领域达到全球领先水

平。与此同时，蓬莱产区捧回“全球杰

出海岸葡萄酒旅游目的地”的证书，不

仅进一步提升了中国在全球葡萄酒地

图上的地位，也为中国葡萄酒旅游业的

发展树立了新的标杆。

可以说，荣耀的背后，折射出中国

葡萄酒产区发展旅游经济的强烈愿望

与蓬勃态势。

然而，当“酒庄游”再度成为热词，

《华夏酒报》记者禁不住开始思考：消费

者千里迢迢走进葡萄酒产区，追寻的

“旅”与“游”，其内核究竟是什么？当

“酒旅融合”成为行业共识，又该如何定

义一场真正负责任的葡萄酒旅游？

当游客变“庄主”，葡萄酒旅游如何让人“入戏”？
未来，葡萄酒旅游的竞争力，正聚焦于能否提供激发深层情感共鸣、创造独特生命记忆的深度参与式体验，
这要求酒庄必须彻底超越标准化的服务范式，以个性化关怀营造宾至如归的温暖氛围。

本报记者 张瑜宸 发自北京

当前，全球酒类消费的下滑趋势

已经是一个醒目的信号：葡萄酒旅游

的未来，绝不能仅仅依赖“饮酒者”。

吸引不喝酒，甚至不喝葡萄酒的人群

走进产区，拓展体验的边界，才是行业

必须面对的课题。

对此，与会者们给出了相同的答

案——重构游客与产区的连接方式，

将游客从被动的“参观者”转化为主动

的“共建者”，让体验从表层观光跃升

为深度共创。

要知道，游客旅行的目的早已超

越了传统的“景点打卡”与“到此一游”

模式，转而追求深度嵌入当地的生活

肌理与文化节奏，这意味着旅行节奏

的放缓——游客渴望在葡萄园的晨曦

中漫步，在酒庄古朴的院落里小憩，甚

至参与一场本地农人的市集；意味着

体验场景的延伸——从精致的品酒室

走向喧闹的厨房（参与烹饪当地时令

菜肴）、静谧的葡萄园（参与修枝或丰

收）或社区的节庆活动；更意味着主客

关系的重构——游客不再是被服务的

“他者”，而是短暂融入，与庄主、农户、

手艺人进行真诚对话与协作的临时

“社区成员”。

唯有通过这种深度的沉浸式“旅”

程，游客方能亲历共情，将异乡的风景

真正内化为个人生命体验中可触摸、

可回味的珍贵片段，最终实现从“看

客”到“生活者”的身份跃迁。

不仅如此，核心的转变，还在于对

“游”之本质内涵的深刻重塑。未来，

葡萄酒旅游的竞争力，正聚焦于能否

提供激发深层情感共鸣、创造独特生

命记忆的深度参与式体验，这要求酒

庄必须彻底超越标准化的服务范式，

以朋友般的真诚与细致入微的个性化

关怀，营造宾至如归、如归家园的温暖

氛围。

放眼国际前沿，更具开创性的探

索，是赋予游客前所未有的主体角

色。例如，设计“一日酿酒师”的沉浸

式工坊，或开放部分葡萄园供认养与

参与监管，邀请游客化身生产的协作

者、风土的守护者与问题的发现者，从

而培育深厚的归属感与情感纽带。

西班牙云泰集团大中华区负责人

罗强强分享了具体的先锋实践：他们

巧妙地将当地特色文化（如精彩的大

马戏表演、沉浸式换装服务）与独特的

自然环境（在河流上乘着皮划艇品酒）

相结合，创造出令人难忘的独特记忆

点。同时，引入热气球、私人飞机等非

酒精相关的设施和服务，不仅能延长

游客停留的时间，更能丰富不饮酒人

群的体验选择，真正拓宽了市场的广

度。

值得关注的是，负责任的发展离

不开预见性治理。酒庄须建立科学评

估与预警机制，前瞻性化解旅游业膨

胀可能伴生的隐忧，如物价非理性上

涨影响本地居民生活质量、文化原真

性在商业浪潮中褪色等，确保发展的

红利真正惠及本地社区，保护原生态

文化不被过度商业化的浪潮侵蚀。

归根结底，消费者走进葡萄酒产

区，其深层诉求远不止于一杯美酒。

他们“旅”的，是对一片土地真实生活

图景与文化脉络的深度探寻；他们

“游”的，是渴望成为这个故事中活跃

的一员，而非仅仅是一个旁观的过客。

对此，有业内人士分析指出，烟台

乃至蓬莱产区的全球荣誉是令人振奋

的里程碑，但中国葡萄酒旅游迈向真

正成熟的标志，在于能否超越单一的

门票经济和饮酒场景，构建一个政府、

酒庄、本地社区、游客多方深度参与、

共生共荣的可持续生态系统：当游客

能亲手触摸藤蔓，为“自己的”葡萄株

除虫；当庄主与游客围坐分享当地时

令美食与生活智慧；当独特的本土文

化在互动中被真诚演绎——这才是

“负责任”葡萄酒旅游应有的模样。

破题的关键，或许在于一场深刻的“体验革命”

作为大会重要成果，《全球葡萄酒

旅游烟台宣言》正式发布。这份凝聚全

球共识的文件，以“多元融合、资源共

享、创新合作、绿色发展、品质赋能”为

核心，明确将“推动负责任的葡萄酒旅

游”作为全球共同倡议。宣言提出：要

尊重各产区文化个性，构建全球葡萄酒

旅游合作网络；开发跨区域沉浸式精品

路线；将可持续发展理念融入酒庄建设

与游客引导全过程；完善服务标准体

系，让高品质体验成为全球葡萄酒旅游

的共同名片。

烟台，特别是其核心产区蓬莱，凭

借成熟的“葡萄酒+”产业生态，已成为

中国乃至全球葡萄酒旅游版图上的耀

眼亮点。通过整合“一带三谷”旅游线

路、打造丰富业态（主题餐厅民宿、A级

酒庄、特色活动）以及年均200万人次

的旺盛人气，蓬莱成功构筑了集产业示

范、文化沉浸、深度体验与生态责任于

一体的“葡萄酒+文旅”模式。该模式的

成功实践，生动诠释了《烟台宣言》所倡

导的“多元融合、资源共享、品质赋能”

等核心理念，展现了将资源优势转化为

可持续旅游吸引力的强大能力。

然而，大会的深入探讨揭示，即使

在这样的繁荣景象和高标准认证之下，

葡萄酒旅游产业依然面临多重拷问。

首先，可持续性虽然被高悬为旗

帜——从提升生物多样性、采用非化学

方式防治病虫害，到酒庄自身生产新能

源——但若缺乏可量化、可对比的数据

支撑与分析，这些美好的理念容易沦为

空中楼阁。一位国际资深从业者直言

不讳地说道：“我们完全有能力成为行

业标杆，但目前所做的，还不够。”这份

坦诚，点出了从理念到落地之间的鸿沟。

其次，酒庄周围配套设施的短板，

则直接影响着游客的体验深度与停留

意愿，特别是酒庄与市区交通的不便，

周边餐饮、住宿等基础服务的匮乏，常

常让兴致勃勃的游客乘兴而来却难以

尽兴。

更深层次的问题在于产区内部的

协作模式。酒庄间若陷入“零和竞争”，

各自为战，而非协同发展，不仅难以形

成合力撬动政府完善公共设施，也阻碍

了区域整体魅力的提升。对此，美国普

吉特海湾大学研究院皮埃尔·李建议由

官方牵头，让当地农户融入产业链，提

供地道的农家乐体验，形成互补的生活

网络，同时，他呼吁本地高校加强针对

性研究。

此外，旅游体验的同质化与真实性

危机也不容忽视。当旅游仅仅成为本

土文化的“替代品”而非真诚的“分享

者”，当游客只能隔着玻璃匆匆一瞥酿

酒车间，所谓的“体验”便失去了灵魂。

行业热情下的现实挑战


