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近年来，即饮酒精饮料（RTD）凭

借其迅猛的扩张势头，成为全球酒饮

行业最引人注目的增长引擎，但随着

这一品类的逐渐成熟，品牌所有者的

创新策略正经历深刻转型。尽管2024

年全球酒饮市场仍面临严峻挑战，但

RTD品类却逆势实现2%的销量增长，

行业权威机构IWSR发布的初步数据

显示，全球前20大市场中，有16个市场

的RTD消费量在去年保持上升态势。

这一品类的持续扩张不仅得益于

啤酒制造商跨出传统领域寻求新增

量，更与葡萄酒及烈酒企业加速布局

RTD市场密切相关。过去，RTD品类

高度依赖频繁推出新口味和新产品来

维持消费者兴趣并驱动销售增长，但

数据显示，其创新节奏已从2021年的

峰值——当年全球前十大市场共推出

超 过 3400 款 新 品—— 显 著 放 缓 至

2024年的1800余款。

在品类结构层面，硬苏打水的市

场份额急剧收缩成为显著变化：2021

年，每三款新推出的 RTD 产品中，便

有一款属于硬苏打水类别，而到2024

年，这一比例已降至1/9。与此同时，

调味酒精饮料（FAB）的份额从16%攀

升至28%，鸡尾酒/长饮类产品则进一

步巩固其主导地位，新品占比从 38%

扩大至 42%。值得关注的是，无酒精

RTD的占比实现翻倍增长，从2021年

的 3%升至 2024 年的 6%，而葡萄酒气

泡饮的份额也从4%提升至7%。

烈酒基产品的崛起彻底改写了

RTD 市场的竞争格局：在 2021 年至

2024年间，烈酒基RTD的全球新品份

额从55%大幅跃升至67%，而麦芽基产

品则从34%萎缩至18%。这一趋势在

硬苏打水细分市场中尤为明显，烈酒基

硬苏打水的新品占比从 22%攀升至

40%，而麦芽基产品则从 75%下滑至

59%。

价格带的动态调整同样折射出市

场环境的复杂性：超高端及以上价位

的新品占比在2023年达到61%的峰值

后，于2024年回落至53%，而平价产品

的份额则从7%反弹至15%。尽管德国

（超高端新品占比 90%）和英国（74%）

等市场仍聚焦高价策略，但通胀压力

与可支配收入紧缩，正迫使部分品牌

转向更具价格竞争力的产品线。

在消费者普遍追求适度饮酒的背

景下，高酒精度RTD的异军突起成为

另一大矛盾性趋势：2021年，酒精度>

5%的新品占比为43%，至2024年已升

至 51%，其中，>5%-7%区间的新品占

比从18%增至22%，>7%的高强度产品

占比则从25%攀升至29%。这一转变

在英美市场尤为突出，美国高酒精度

RTD 新品占比从 48%升至 55%，英国

更从53%飙升至72%。

风味创新虽仍以经典选项为主

导，但地域差异化特征日益显著：柠檬

与青柠风味继续领跑全球市场，2024

年占据 8%的新品份额（较 2021 年微

升），其中，中国市场对柠檬风味的探

索尤为活跃。然而，区域市场的个性

化偏好正在重塑风味版图——英国以

百香果为年度最热门新风味，墨西哥

则出现咖啡与芒果风味的并列夺冠，

美国市场见证了菠萝风味超越青柠

（占比6%），而南非的菠萝与柠檬风味

新品各占9%，呈现出平分秋色的局面。

烈酒基引领RTD步入可持续增长时代

The Big News，正在发生。

近日，Decanter 世界葡萄酒大赛

（DWWA）、布鲁塞尔国际葡萄酒大奖

赛两大权威赛事发布榜单。中国葡萄

酒以斩获最高奖项、刷新获奖总数纪

录的成绩，再次迎来高光时刻。

毫无疑问，这其中最大的新闻之

一是：中国葡萄酒，又一次在 DWWA

中登上最高领奖台。

十四年前，宁夏贺兰晴雪酒庄的

“加贝兰2009”在这场全球最严苛的赛

事之一中，获得了最高奖项——“国际

奖”。那是中国第一次，也是全球第一

次，在这类比赛中，将“来自中国”的葡

萄酒纳入主流视野，重新定义。

而今年，多个产区、多个酒庄、多

款中国葡萄酒同时获得金奖及以上奖

项，打破了纪录，也改变了叙述方式。

这不是回归，而是延续。

当年的获奖让很多人感到意外，

也让一些人抱有怀疑——中国葡萄

酒？真的行？这也正是那一年“加贝

兰”真正的意义所在。不只是它的品

质和风格，而在于它实现了一个可能

性：中国酒庄只要足够认真，就能获得

最专业的认可。

那次获奖带来的是信心，但真正

的挑战，不在领奖台，而在领奖之后。

这个转折点，出现在接踵而至的2012

年。在行业达到顶峰之后，中国葡萄

酒进入了漫长的调整期。消费趋缓、

投资放慢，行业从“跟风入局”转向“理

性回调”，曾经的喧嚣逐渐归于冷静。

这段时间，很多酒庄、很多从业者，埋

头做着市场看不到的工作。

企业调整品种结构、优化种植管

理、探索酿造风格；新一代具有国际视

野的青年酿酒师、独立酿酒师开始崭

露头角；我们也开始重新思考：中国葡

萄酒要表达什么，如何表达。

有些进展，适合在冷静中完成。

从2012年开始，越来越多的酒庄走出

国门、参与比赛，也开始以“能否经得

起专家盲品”“能否获得高规格奖项”

为标准，重新审视自己的酒。

一条是向内自省，一条是向外求

证。两条线索相互交织，构成了十四

年清醒而扎实的路径。

今年的奖项，是一次阶段性的确

认。我们证明了：中国葡萄酒，不止有

“代表作品”；中国酒庄，可以持续稳定

地输出；中国风土，有能力形成多样化

表达。

这次，没有“黑马”的说法，也没有

“The Big News”的惊讶。我认为这

是好事，这意味着，评价中国葡萄酒的

标准正在改变，不再是是否“像国外某

个产区的酒”，而是是否拥有自己的内

在逻辑，是否能自洽成立。

产区不同，品种各异，它们所带来

的，不只是地理与风味的差别，更呈现

出各自不同的技术路径、风土理解与

表达意愿。

“向外求证”，我们在世界葡萄酒

的舞台上找到了自己的坐标点。接下

来，我们更需要关注的是：“向内自

省”，以这一坐标为原点，深入市场，建

立起更具穿透力的价值认知与消费链

接。

如果说过去我们关注的是“酿出

一瓶能拿奖的酒”，那么今天，我们更

该关注——我们是否酿出了一瓶让普

通消费者愿意第二次打开的酒？这，

才 是 中 国 葡 萄 酒 行 业 的“The Big

News,Again”。

曾经被很多人问：有没有“下一个

加贝兰”？我想说的是，不会有，但会

有一个更成熟的群体，一批更稳定的

酒庄，一个更完整的产业。

在这片土地上，中国葡萄酒从未

止步。从个体到群像，在“冷静”中积

蓄更长远的力量。再往前走，获奖不

应再是“突破”，而应成为“常态”；表达

不再依赖“他者评价”，而应形成“自我

坐标”。最终的价值，不在奖杯中，也

不止于行业内部共识，而在市场，在杯

中，在饮用之后仍愿意记住它的那个

人心里。

中国葡萄酒再获国际大奖，我们从未止步

当前，在标准建设赋能、健康消费

理念升级以及产业资本与技术深度融

合的多重驱动下，露酒产业将呈现以

下三个趋势：一是标准规范化，二是产

业规模化，三是产品多元化。

站在消费升级与产业深度变革的

交汇点，如何推动露酒产业实现跨越

式发展，是我们面临的共同课题，需要

做好以下五个方面的工作：

第一，持之以恒抓标准。一是在

原料标准方面，细化各类植物、动物原

料的品种、产地、等级、安全性要求，从

源头把控原料品质，体现生态之美；二

是在工艺标准方面，明确提取、调配、

陈酿等关键环节参数，保障工艺的规

范性和一致性，体现匠心之美；三是在

风味标准方面，精准定义露酒独特的

香气和口感特征，制定合理的风味物

质含量范围，满足消费者多元化的口

味需求，体现风味之美；四是在生产标

准方面，涵盖生产环境、设备设施、人

员操作规范等内容，建立严格的质量

管控体系，构建起科学完备的露酒基

础标准体系，体现产品之美。

第二，坚守品质抓质量。一是进

一步推进原料基地建设，在现有原料

基础上，不断探寻更多区域特色原料，

打造优质道地原料种植基地；二是进

一步加大科研投入力度，聚焦露酒现

代生物技术、风味物质解析、健康功能

研究等领域开展技术攻关，携手破解

口感、风味等技术瓶颈，不断增强酒体

稳定性；三是进一步开展工艺传承保

护，加大露酒酿造工艺的传承与保护，

推动露酒酿造技艺申报国家级非物质

文化遗产，做好露酒工艺规范、技法构

成、技艺步骤等经验梳理，共建系统有

效的工艺传承体系和知识经验谱系。

第三，突出优势抓品牌。一是积

极塑造品牌文化形象，深入挖掘露酒

历史渊源、健康养生与地域特色文化，

凝练独特的露酒品牌文化主张，构建

具有高辨识度和文化厚度的品牌形象

与故事体系，厚植品牌文化底蕴；二是

积极提升品牌独特价值，坚持差异化

品牌价值主张，将品牌升级为情感载

体，在视觉、故事、服务中植入专属基

因、讲述独特叙事，与消费者建立深层

次的情感共鸣，丰富品牌内涵；三是积

极创新品牌传播方式，运用数字化营

销手段，通过沉浸式体验、文化 IP 打

造、跨界联名等创新形式，强化消费互

动，增强品牌黏性。

第四，齐心协力抓协同。一是共

研技术，围绕露酒原料选育、工艺优

化、风味调配等共性难题开展联合攻

关，推动露酒科研成果跨企业、跨区域

转化应用；二是共育人才，搭建酒类酿

造、风味化学、中医药学、生命科学、营

养学等多领域的人才交流平台，进一

步提升露酒行业从业人员的能力和水

平；三是共拓市场，通过联合开展文化

传播与品牌推广活动，以非遗技艺展

演、风味品鉴会、健康价值科普等多元

形式，提升消费者对露酒品类的认知

度与美誉度。

第五，突破一切抓创新。一是成

为风味的创新者，二是成为场景的定

义者，三是成为标准的制定者。积极

创新推动露酒产品向年轻化、时尚化、

潮流化发展，精准契合年轻消费群体

的偏好场景，为行业注入新活力。

露酒实现跨越式发展需做好“五大抓手”


