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近日，德国盖森海姆大学葡萄酒

与饮品商业研究院在 ProWine 香港

酒展发布的一项重要研究成果表明，

在整体葡萄酒市场增长趋缓的背景

下，白葡萄酒正异军突起，被国际生

产商和中国经销商共同列为2027年

前最具增长潜力的酒类。该报告强

调：“到2027年，干白葡萄酒将成为最

受欢迎的葡萄酒类型，其行业评价已

超越红葡萄酒。”该结论基于2024年

11 月至 2025 年 2 月期间针对中国葡

萄酒市场的国际调研，汇集了本土经

销商与国际生产商的意见。

中国籍葡萄酒大师邢威 MW 等

知名专家受邀对研究结果进行点评

时指出，中国红葡萄酒产量在过去十

年间经历了断崖式下跌，从年产量超

100万千升骤减至12万千升，这一剧

烈变化为白葡萄酒市场的发展创造

了新的机遇。

白葡萄酒在中国有多火？研报揭示市场趋势
报告指出，虽然白葡萄酒在中国市场面临诸多挑战，但其增长潜力和发展前景不容忽视，
有望在未来几年成为推动中国葡萄酒市场发展的新引擎。

本报记者 徐菲远 发自北京

综合各方数据可以看出，中国白葡

萄酒市场正处于发展的关键转折点。

在进口品牌与本土生产的共同推动下，

辅以持续的市场教育和产品创新，这一

细分品类有望实现突破性发展。然而，

要实现这一目标，产业链各环节必须协

同解决原料供给的瓶颈问题，同时突破

消费者认知的固有藩篱。正如ProW-

ine报告所强调的，虽然白葡萄酒在中

国市场面临诸多挑战，但其增长潜力和

发展前景不容忽视，有望在未来几年成

为推动中国葡萄酒市场发展的新引擎。

未来发展的机遇与挑战

邢威在其MW研究项目《影响中国

消费者葡萄酒购买偏好的因素》中揭

示，当前，中国消费者的品类偏好仍呈

现“红葡萄酒＞白葡萄酒＞起泡酒”的

固有格局。研究数据显示，对中国消费

者而言，决定购买行为的关键因素是酒

款类型，而非价格、产地或葡萄品种。

邢威特别强调：“对中国消费者来

说，葡萄酒仍然是红色的代名词。”这种

根深蒂固的消费认知使得市场教育工

作显得尤为重要。他进一步指出，有效

的本土化营销策略需要超越简单的文

化符号借用，“这绝非在酒标上画条龙

那么简单”，而是需要构建更深层次的

文化共鸣。

消费者认知面临挑战
ProWine 2025 商业报告及中

国酒业协会进口酒专委会数据显示，

国内头部酒庄正加速白葡萄酒战略

布局。云南香格里拉酒业旗下高端

品牌“圣域”（Célébre）依托海拔

2400米-2800米的喜马拉雅山麓产

区，推出的桶发酵霞多丽，通过伦敦

Hedonism Wines等精品渠道销售，

终端价达160英镑（含税），成为首款

进入英国高端零售系统的中国白葡

萄酒之一。《华夏酒报》记者联系酒庄

有关负责人获悉，该酒庄因看好白葡

萄酒需求增长，已扩大白葡萄种植。

报告预测，在中国白葡萄酒进口

市场（2024年规模约1.2亿欧元）中，

德国雷司令（占比31%）和新西兰长

相思（占比28%）将延续主导地位。

德国葡萄酒协会（DWI）2024年度调

研显示，中国消费者对雷司令的甜度

分级认知度提升至47%，而新西兰贸

易发展局数据表明，其长相思在华东

地区即饮渠道渗透率年增12%。此

外 ，意 大 利 Prosecco 和 法 国

Crémant起泡酒虽当前合计份额不

足5%，但2024年进口量同比增幅达

63%，预示品类潜力。

产业布局呈现新趋势

该研究报告发现，中国白葡萄酒

市场正面临显著的供需失衡。邢威

在分析中指出，与红葡萄酒产量大幅

下滑形成鲜明对比的是，白葡萄酒虽

然产量基数较小，但市场需求持续增

长，导致原料价格出现倒挂现象。

以宁夏产区为例，白葡萄品种的

收购价格已经超越了当地传统优势

红葡萄品种马瑟兰。这种供需矛盾

催生了生产工艺的创新，张裕摩塞尔

十五世酒庄在奥地利酿酒顾问

Lenz Moser的栽培技术指导下，研

发团队采用低温浸渍与色素吸附工

艺，于2018年首次量产推出赤霞珠

干白葡萄酒，并于2020年发布橡木

桶陈酿版本，实现了红葡萄酿造白葡

萄酒的技术突破。邢威称：“我们看

到越来越多‘黑中白’酒款的出现，是

由于白葡萄原料的严重不足，生产商

认为这种产品对消费者更具吸引力。”

白葡萄酒供需矛盾凸显

中国酒业创新
联盟企业展示


