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酒类信息及配套专版
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您的位置

中国酒业正迎来一场前所未有

的变革。近日，国家发布规定，关于

公务接待，工作餐不得提供高档菜

肴，不得提供香烟，不上酒。这一举

措如同一颗重磅炸弹，引发了业界的

广泛讨论。有人担忧，工作餐禁酒是

否会导致酒业“塌方式”下跌？然而，

从长远来看，这或许正是中国酒业涅

槃重生的契机。

工作餐禁酒，或是酒业走出周期的机遇
工作餐禁酒，对于酒业而言，既是一场挑战，更是一次机遇。
通过拓展消费场景、打造体验式营销、加强文化创新等方式，酒业可以探索出新的发展赛道，实现涅槃重生。

本报记者 吴贤国 发自北京

在工作餐禁酒的背景下，行业企业

需要积极探索新的发展赛道，寻找新的

增长点。

拓展消费场景
除了传统的商务宴请和家庭聚会，

我们可以积极拓展新的消费场景。当

下，随着人们生活水平的提高，旅游、户

外运动等休闲活动日益普及。酒企可以

与旅游、户外运动等相关产业合作，开发

适合这些场景的酒类产品。

在旅游过程中，消费者可以在欣赏

美景的同时，品尝当地的特色酒品，感受

酒文化的魅力；在户外运动中，消费者可

以携带一些便携式的酒类产品，与朋友

分享，增加活动的乐趣。

打造体验式营销
体验式营销是酒业未来发展的重要

方向之一。通过打造沉浸式的酒文化体

验馆、酒庄旅游等方式，让消费者亲身参

与到酒的酿造、品鉴等过程中，增强消费

者对酒的认知和情感认同。

目前，一些葡萄酒庄园推出了文旅

结合项目，游客可以在酒庄中参观葡萄

种植园、酿酒车间，了解酒的酿造工艺和

历史文化，还可以亲自参与酿酒过程，品

尝自己酿造的酒品。

这种体验式营销不仅增加了消费者

的参与感和趣味性，还能够提升消费者

对品牌的忠诚度。

加强文化创新
文化是酒业的灵魂，也是酒业发展

的核心竞争力。在新的市场环境下，酒

类行业更需要加强文化创新，将传统文

化与现代文化相结合，创造出更具时代

感和吸引力的酒文化。

近年来，酒业很多头部品牌已经通

过与现代艺术、时尚文化等相结合，推出

了具有创新性的文化活动和产品，吸引

了年轻消费者的关注。

简言之，工作餐禁酒，对于酒业而

言，既是一场挑战，更是一次机遇。当

下，酒业需要重新审视自身的发展模式

和市场定位，以消费者需求为导向，从应

酬式消费向情感共鸣消费转变。通过拓

展消费场景、打造体验式营销、加强文化

创新等方式，酒业可以探索出新的发展

赛道，实现涅槃重生。在这个过程中，企

业需要不断创新和突破，以适应市场的

变化和消费者的需求。

探索新赛道或成酒业发展的新方向

工作餐禁酒，对于酒业而言，无

疑是一个巨大的挑战。

在过去的市场格局中，商务宴

请、公务接待等场合一直是白酒消费

的重要场景之一。

然而，随着政策的收紧，这一部

分需求被直接抑制，对于依赖应酬场

景的白酒企业来说，市场份额的缩减

似乎在所难免。特别是那些主打高

端、超高端产品的白酒品牌，其在商

务宴请中的使用频率大幅降低，销售

压力骤增。

然而，挑战之中也蕴含着机遇，

或将引导酒业回归本质，从应酬式消

费向情感共鸣消费转变。在过去的

消费模式中，白酒的消费场景往往与

权力、地位、利益交换等挂钩，这种消

费模式虽然在短期内推动了白酒市

场的繁荣，但也使得白酒行业的发展

过度依赖于特定的消费群体和消费

场景。

而如今，政策的调整促使酒业重

新审视自身的市场定位和发展方向，

从满足应酬需求转向满足消费者的

情感需求，从“不得不喝”到“情感共

鸣的表达”，这为白酒行业开辟了全

新的发展空间。

工作餐禁酒，挑战与机遇并存

欲了解更多美酒资讯，请

关注华夏酒报微信公众

号。

在新的市场环境下，酒业必须以

消费者需求为导向，重新定义自身的

产品和品牌价值。

过去，白酒企业往往以产品的品

质、口感、酿造工艺等为卖点，强调自

身产品的独特性和优越性，试图让消

费者接受并购买。然而，在如今的市

场中，这种单向的推销模式已经难以

奏效。消费者的需求不再仅仅是物

质层面的满足，更是精神层面的共

鸣。他们需要的不仅仅是一瓶好酒，

更是一种生活方式、一种人生态度的

表达。

以消费者需求为导向，意味着酒

类企业需要深入了解消费者的心理

和情感需求。通过市场调研、消费者

反馈等方式，挖掘消费者在不同场景

下的饮酒动机和情感体验。例如，在

家庭聚会中，消费者可能更注重酒的

亲和力和情感纽带作用；在朋友相聚

时，消费者可能更看重酒的社交属性

和情感共鸣。针对不同的消费场景

与需求，开发出更具针对性的产品和

营销策略。

同时，还须在品牌建设上做出改

变。品牌不再仅仅是产品的标识，更

是消费者情感的寄托和认同的象

征。企业需要通过品牌故事、品牌文

化、地域文化等方式，传递出一种积

极向上、健康快乐的生活态度，让消

费者在选择品牌时，能够产生情感上

的共鸣，即这瓶好酒与“我”有什么关

系？

以消费者需求为导向是酒业转型的关键


