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当前，中国酒业正经历从“规模扩

张”到“价值重构”的强分化、深调整阶

段，在此背景下，酒业标准化工作需围

绕以下几个方向发力：

一是品质表达科学化。要实现产

区极致化、产品极致化、风味极致化、

文化极致化，就要通过建立涵盖原料、

工艺、微生态的标准化体系，解析不同

原料，不同酿造技艺，不同产区自然生

态、酿酒微生态的独特风味密码，推动

产品从“同质化”向“极致化”升级。

二是生态与科技融合。需构建生

态酿造标准，将自然风土、非遗技艺与

现代科技相结合，通过生物合成技术

和先进数字化工具优化发酵参数，实

现传统工艺的现代化传承。

三是产业链协同升级。推动专用

粮的种、育、收、储标准体系构建、年份

酒贮存规范、低酒精度品质定义等；与

相关科研单位合作，进行酿酒专用粮

的育种，将品质与原料高度关联，打造

产品个性化；从原料端强化标准化研

究，实现专用粮供给。目前，陈年酒、

年份酒仍然处于模糊概念，希望尽早

规范化；此外，还要通过以低酒精度、

高风味度的技术和标准化语言，解决

“低度酒价值认知误区”等痛点。

从市场消费趋势看，酒业标准化

工作需要回应三大诉求：

一是质价比优先。消费者更关注

产品实际效用与文化附加值，比如，通

过感官感知技术的研究，构建感官评

价标准化，将传统术语转化为消费者

可感知的品质指标。

二是健康与体验并重。需制订低

酒度技术标准，提升酒度与风味平衡

的关系，同时探索“酒+各类食品”等跨

界产品的创新，满足年轻群体多元化

需求。

三是场景化服务标准。建立线上

线下一体化的溯源体系，量化“打通最

后一公里”“30分钟送达”的即时零售

服务品质。

从国际化需求看，酒业标准化工

作需在以下领域突破：

一是接轨国际规则。推动中国白

酒、黄酒、露酒、啤酒、葡萄酒国际标准

的制订工作。同时，积极参与国际酒

类标准制定，推动中国传统酒种术语、

工艺与国际接轨。

二是文化输出标准化。通过酒城

融合、产区融合、酒旅融合、酒庄的标

准化，打造国际化的酒文化体验场景，

让消费者在品鉴中理解“天人共酿”的

东方智慧。

三是供应链全球协同。建立跨境

原料采购、海外仓储物流的标准化流

程，降低出海成本。同时，通过《零碳

示范产区》《零碳示范工厂》、ESG（环

境、社会、治理）标准提升国际认同。

站在标准化的未来看，标委会和

酒类企业应重点从以下方面开展工

作：

一是以标准化创新引领产业升

维。酿酒领域标准化工作，要更加有

效地推动饮料酒产业综合竞争力提

升，促进行业高质量发展，在构建新发

展格局中发挥更大作用；要继续建设

符合国际规则和我国国情的饮料酒标

准体系。

二是激发企业主体活力。鼓励名

酒企业牵头制定团体标准，形成“共性

标准保底线、个性标准促创新”的格

局。同时，不断积极践行高质量发展、

产能优化、品质升级、科技创新和文化

引领等命题。

三是构建动态迭代机制。面对

AI、区块链等新技术，建立标准快速响

应机制。以高质量标准体系引领作为

形成新质生产力的切入点和着力点，

在传承中创新，不仅仅是对传统工艺

的简单复制，而是要在深刻理解传统

的基础上，结合现代消费者的需求，进

行创新。

以标准化创新引领酒业升维

关于 Z 世代饮酒量下降的讨论，

近年来频繁成为焦点。行业观察者往

往将这一现象归因于健康意识的觉醒

或消费升级的偏好，然而，此类解释在

数据面前显得苍白无力。荷兰合作银

行分析师 Bourcard Nesin 通过系统性

研究指出，真正驱动年轻人远离酒精

的原因并非抽象的价值选择，而是深

刻的经济现实与时代特有的生存境遇。

当多国社会热议“青年贫困化”

“低欲望社会”时，酒精消费的下降不

过是冰山一角。数据显示，这群成长

于经济波动与疫情冲击下的年轻人，

实际收入较前几代显著缩水。以发达

国家为例，25岁以下群体的全职就业

率较 20 年前下降 12%，青年失业率在

西班牙、希腊等国家长期徘徊在 30%

以上。在纽约、伦敦等国际都市，租金

支出普遍占据青年收入的40%-60%，

而全球学生债务总额已突破 1.7 万亿

美元。值得注意的是，Z 世代将可支

配收入中用于酒精的比例与前代持

平，这恰恰证明，所谓“饮酒量下降”，

本质是整体消费能力减弱的副产品。

历史数据揭示的规律更耐人寻味：自

1980年代以来，每代年轻人都呈现推

迟饮酒的趋势，却在而立之年后逐渐

接近社会平均水准。这种代际传承的

消费曲线暗示着，当前的低迷或许是

生命周期中的阶段性特征。

人口结构的悄然变迁正在重塑消

费市场的底层逻辑。白人男性作为传

统饮酒主力军的退场，与女性和少数

族裔消费群体的崛起形成鲜明对照。

当前，25岁以下酒精消费者中，女性占

比首次突破 52%，而她们的平均饮酒

量仅为男性的二分之一。与此同时，

非裔、拉丁裔等少数族裔在 Z 世代中

的比例达到历史峰值，这些群体特有

的文化传统与消费习惯，如同无形的

手调节着市场总量。这种结构性变化

在品类偏好上表现得尤为明显：威士

忌在受过高等教育的年轻女性中销量

激增，龙舌兰酒借助拉丁文化的影响

力持续走俏；反观葡萄酒市场，由于未

能有效渗透少数族裔群体，其增长势

头明显减弱。

面对这场静默的革命，酒精饮料

行业既不必过度悲观，也不能固守成

规。当帝亚吉欧CEO Debra Crew指

出“Z 世代拥抱烈酒的速度超越千禧

一代”时，实际上揭示了市场分化中的

新机遇。真正的挑战不在于说服年轻

人喝更多的酒，而在于读懂多元群体

背后的文化密码。白人精英主导的产

品开发模式已然失效，女性设计师主

导的低度果酒、非裔文化启发的风味

创新正在打开新市场。那些执着于将

健康理念作为营销噱头的品牌终将被

淘汰，而懂得用社群语言与年轻消费

者对话的企业，终将在细分领域找到

增长蓝海。

Z 世代的酒杯里，倒映着整个时

代的镜像。当行业还在纠结“健康理

念”的表面文章时，年轻人早已用消费

选择给出更诚实的答案。这场关于酒

精的讨论，最终指向一个根本命题：在

价值多元、阶层流动放缓的时代，任何

试图用单一标签定义群体的尝试都将

徒劳无功。唯有放下世代对立的偏

见，深入理解数据背后的复杂人性，才

能真正读懂年轻一代的选择逻辑。或

许正如 Bourcard Nesin 在报告中所强

调的——重要的不是Z世代喝了多少

酒，而是他们如何在时代浪潮中重新

定义属于自己的生活方式。

谁动了Z世代的酒杯？

当前，经济发展结构发生了巨大

的变化，产业转型升级与生活品质提

升同步推进，传统技艺传承与科技创

新并重，AI广泛应用，消费场景变迁，

线上线下渠道深度融合，催生品质化、

情感化、个性化消费需求的多元迸发，

这一系列的变化都在指引着酒业“重

构、重塑、重做”。

重构“价值高地”，树立中国白酒

的行业标杆。消费者注重“心价比”和

产品的“性价比”，要求酒企更具“信价

比”，消费者的不“将就”，要求中国白

酒更“讲究”；消费者的“真诚心”，要求

中国白酒“真诚信”。

重构“产品体系”，引领市场消费

的潮流风尚。多元需求正在催生多样

化的产品：面向“高端化、健康型、年份

酒”，消费市场更有吸引力；面向“年轻

化、时尚型、低度酒”，新兴市场更有培

育性；面向“大众化、普及型、口粮酒”，

下沉市场更有发展空间。

重构“行业生态”，构建同心合力

的发展联盟。只有构建大生态，才能

共同应对挑战、把握机遇，从而实现

“1+1>2”的效果。我们也应打造“创

业共同体、致富共同体、事业共同体、

生命共同体”，共同制定市场策略，协

同开展营销活动，实现“资源共建、成

果共用、利益共享”的生态体系，持续

为消费者美好生活赋能添彩。

向文化兴业的新方向跨越。要在

坚守中传承文化，用“非遗手工”涵养

酒文化，用“年份老酒”丰富酒文化，用

“大师酿造”厚植酒文化，共同点亮“中

国酒文化新体系”的“灿烂星光”。要

在创新中找寻答案，以“面对面”的互

动推广焕发品牌新活力，以“冒热气”

的消费场景创造品牌新体验，以“可感

知”的内心共鸣打造品牌新价值。

向 AI 智能的新路径转型。白酒

是传统行业，但酒业要实现高质量发

展，必须强化科技创新。聚焦“品质控

制的智能化升级”，通过引入现代分子

微生态学、代谢组学、风味感知科学等

技术，不断优化酿造工艺，提高发酵效

率和白酒品质。聚焦“基础管理的智

能化转型”，利用AI技术优化供应链，

实现智能化管理；利用区块链技术进

行可追溯的管理，确保产品的安全性

和真实性；进一步发展人机协同的智

能制造模式，让人类和机器更好地协

同工作，充分发挥各自优势。聚焦“品

牌赋能的智能化应用”，深度挖掘 AI

时代品牌与口碑建设的创新方法和有

效路径。聚焦“市场营销的智能化革

新”，通过建设ERP系统和大中台，实

现产供销全链条的贯通，为消费者提

供优质的体验。

向扬帆出海的新征程加速。一是

克服“语境位差”，应对“多元化、时尚

化、个性化、年轻化”的变化，共同健全

白酒品质表达和价值表达体系，持之

以恒做好国外消费者的培育；二是克

服“情感温差”，构建“全方位、立体化、

多维度”的品牌连接，融情感之共鸣、

思想之共享、精神之共通；三是克服

“创新落差”，主动吸收全球的先进理

念、技术和文化，积极研发低酒度、更

健康的白酒产品，探索开发不同口味、

不同风格的酒类产品，面向国际化不

断推陈出新，让“中国风味”更好地对

上“世界味蕾”。

让“中国风味”更好地对上“世界味蕾”


