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您的位置
酒类信息及配套专版

欲了解更多美酒资讯，请

关注华夏酒报微信公众

号。

当国际评委们透过 ISO 杯端详中

国葡萄酒时，他们看见的不仅是流转的

酒液，更是一个产业的现实图谱。近

日，“2025永利臻典——中国葡萄酒大

赛”评审周启幕，吸引了全球葡萄酒业

的目光。

此次活动得到了澳门特别行政区

政府旅游局的大力支持，《华夏酒报》作

为特邀媒体，独家专访了四位跨越不同

文化背景的葡萄酒大师和一位侍酒大

师。在他们眼中，中国葡萄酒充满了惊

喜与潜力，但同样也面临着从葡萄园到

餐桌等诸多环节的挑战。我们将“问

题”一一整理，期望能为中国葡萄酒行

业的从业者们带来思考与启发。

五位大师眼中的中国葡萄酒五位大师眼中的中国葡萄酒““问题问题””
当前当前，，中国葡萄酒产业最大的问题是缺乏领头羊中国葡萄酒产业最大的问题是缺乏领头羊，，这与白酒产业格局正好相反这与白酒产业格局正好相反。。
白酒产业都在向头部品牌白酒产业都在向头部品牌、、大品牌集中大品牌集中，，而对于葡萄酒而对于葡萄酒，，消费者更倾向于有特色的消费者更倾向于有特色的、、精品的品牌精品的品牌。。

本报记者本报记者 张瑜宸张瑜宸 发自澳门发自澳门

在我看来，世界上大多数消费者

对中国葡萄酒还是缺乏了解。如果在

德国的街头随机询问路人，他们或许

并不知道中国也生产葡萄酒，更不用

说了解到中国还是一个葡萄酒生产大

国了。

事实上，中国生产的葡萄酒种类

繁多，风格和产区也具有多样性。但

要在国际市场上获得广泛认可，还有

很长的路要走。说到底，葡萄酒产业

的发展，从来都是一个长期的过程，通

常情况下，消费者不太可能在短时间

内主动尝试一种全新的风格或来源的

葡萄酒。因此，培养新的消费习惯虽

然不用几个世纪那么长，但往往也需

要几十年的时间。

中国葡萄酒走向海外时，一个显

著的问题就是酒标会让许多国外消费

者看不懂，主要是因为酒标上使用了

大量的中文。对于大多数欧洲或北美

消费者来说，他们可能无法读懂这些

信息，虽然现在可以通过翻译软件和

手机扫描来解决这个问题。不过，像

顶级品牌，其营销策略应更加注重在

保持地道中式特色的同时，确保这些

信息能够被外国消费者轻松理解。这

一点对于中国葡萄酒的出口尤为重

要，因为它直接影响到产品在国际市

场上的接受度和竞争力。

认知度上存在偏差

如果葡萄酒的价格相同，消费者

可能更倾向于选择欧洲进口的产品。

然而，若是在不透露品牌来源的情况

下进行盲品，许多人会惊讶地发现，原

来中国葡萄酒的品质这么惊人。

所以，中国葡萄酒需要大家齐心

协力，在曝光度、市场营销等方面做更

多努力。

很多中国酒庄似乎有一种使命，

就是必须要做一款高端的、贵的酒。

但实际上，对比国外，不同酒庄的价格

定位是很清楚的。做相对便宜酒的酒

庄不一定有贵的酒，做贵的酒的酒庄

也不一定有便宜的酒。什么样的风

土、什么样的目标、什么样的酿造手

段，做什么样的酒。

然而，中国很多酒商没有稿清楚，

自己应该做什么价格定位的事情，导

致几乎每家酒庄都存在没有性价比的

酒，这是一方面；另一方面，全世界以

性价比著称的这些产区，有很多发展

得并不好，因为性价比过后，带来的一

个问题是酒庄利润会减少，甚至没有

利润，这会导致其在进一步发展技术、

改善耕作、提升质量等方面缺乏动力。

所以，现阶段，中国酒卖得稍微贵一点

的情况下能卖得出去，并能让酒庄挣

到钱，吸引更多的人才，未必是坏事。

价格的确存在两面性：对伦敦、新

加坡等成熟市场的葡萄酒爱好者而

言，当他们面对一款定价与优质波尔

多或勃艮第持平的中国葡萄酒时，往

往会倾向保守选择熟悉的经典产区。

但如果企业价格太低，则很难依靠品

牌来提价，因为那样，消费者会抱怨价

格太贵。所以，没有谁真的知道到底

怎样做才对。对那些不了解品牌甚至

从来没有尝过的人来说，让他们花这

么多钱买很贵的酒是在冒险，但如果

酒确实值这个价，标高价也无可厚

非。所以，价格维护需要大家一起努

力来推进。

对比国际，中国葡萄酒的性价比不高

我认为，未来，中国葡萄酒行业最

大的挑战是谁在葡萄园里工作。因为

我们讨论中国葡萄酒的行业发展时，

好多人会提到酿酒师，但酿酒师没那

么重要，他们最大的挑战是如何不要

破坏葡萄的原味。

在我看来，最重要的应该是葡萄

栽培者，因为他们提供了酿造葡萄酒

所需的原料。我们要多多鼓励他们，

甚至给他们机会去国外和专业的栽培

者沟通，培养我们的“农民”，给他们更

多的尊敬，提高他们的社会地位，包括

让更多的年轻人留在葡萄地里。

我与欧洲一些从业人士的观点相

似，认为只要葡萄能够在某个地方自

然生长，那么，这个地方就具有发展潜

力。在中国的风土条件方面，尽管已

经划分出了许多葡萄酒产区，并且有

些产区已经在质量和风格上展现出领

先地位，但确定哪些地区能够生产出

具有高潜力的葡萄酒，同时，找到产量

和质量之间的平衡，仍需时间来验证。

过去辉煌的产区未必能一直保持

其地位，同样，当前没落的产区也有可

能在未来重新崛起。毕竟在短期内，

葡萄酒行业的兴衰变化是一个自然的

过程，而在这一过程中，必定会有各种

创新出现。那些通过创新能够生存下

来，甚至迅速走红的企业，将为其他企

业提供指导作用，帮助迷茫中的生产

商找到方向，并认识到跟随这些成功

企业的脚步，就能提高自己的市场竞

争力和销售能力。

当前，中国葡萄酒产业最大的问

题是缺乏领头羊，这与白酒产业格局

正好相反。白酒产业都在向头部品

牌、大品牌集中，而对于葡萄酒，消费

者更倾向于有特色的、精品的品牌。

风土重视程度远远不够
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